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M Ü Q Ə D D İ M Ə

Ticarət insan oməyi ilə bağlı iqtisadi fəaliyyətdir. T icarət 

işi ən m üxtəlif və çoxşaxəli bir iqtisadi-sosial fəaliyyət sahəsi 

kimi bütün iqtisadi m əkanlarda - ayrıca götürülmüş bir m əm - 

ləkətdə və onun daxiii m əhəllilərindo, həmin m əm ləkətin  xa- 

rici ölkələrlə iqtisadi m ünasibətlərində, beynəlxalq iqtisadi 

əlaqəlorin realizə ediləcəyi m əkanlarda təşkil olunur və idarə 

edilir.

Beynəixalq ticarət işi alqı-satqı əm əliyyatlarm m  həyata 

keçirilmosi ilə realiaşdınhr. Bu, beynəlxalq iqtisadi m ünasi- 

bətlərin idarə edilməsi mexanizminin başlıca amilidir. Belə 

 ̂ ki, beynəlxalq iqtisadi m ünasibotlər mohz maddi ("görünon")

^  malların mübadiləsi, elmi-todqiqat işlərinin və elmi-texniki

ı<T) biliklərin nəticələrinin və sair xidm ətlorin ("görünm əyən"

m allann) mübadiləsi, ölkolər arasında istehsal-texniki om ək- 

(/ daşlığm nəticələrinin (həm "görünən", həm  də "görünm ə-

yən") mallar mübadiləsi formalarmda təzahür edir. Bütün 

bunlar kontragcntləri öncədən m üəyyənləşdirilm iş m üxtəlif 

ölkələrin qarşılıqlı ticarət əm əliyyatları vasitəsilə həyata ke- 
çirilir.

M üasir dünya təsərrüfatında iqtisadi əlaqələrin  inkişafı 

beynəlxalq iqtisadi m ünasibətlərin yuxanda göstərilən hər üç 

formasının hom üfüqi, həm  do şaquli istiqam ətlərdə inkişafı i- 

lə xarakterizə olunur. Dünya iqtisadiyyatı inkişafmın m əhz bu 

m ərhələsində m əm ləkətlərarası ticarətin sürətli inkişafı bey- 
nəlxalq iqtisadi m ünasibətlərin əsas cəhotini təşkil edir.
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həyata keçirilir. Beynəlxalq praktikada fırmanın istehlakçılarla iqti- 
sadi münasibətləri məhz ticarət fəaliyyəti vasitəsilə reallaşdırılır. 
Həmin münasibətlər xarici kontragentlər arasında baş verdikdə, bu 
tip fəaliyyət fırmanm xarici iqtisadi fəaliyyəti kimi qiymətləndiri- 
lir və fırmanın həm ixrac-idxal əməliyyatlarına, həm də istehsal və 
satış fəaliyyətinə yönəldilir.

Bir qayda olaraq ticarət fəaliyyəti konkret məhsul növlərinə 
istiqamətlondirihr. Bu fəaliyyət onun nə vaxt həyata keçirilməsin- 
dən asılı olmayaraq, məhsulun istehsalı başlanğıcına qədər olan an- 
daıı (sifarişlər verilən vaxtdan), yaxud da məhsulun istehsalı ta- 
mamlandıqdan sonra başlana bilər.

Beynəlxalq ticarət işi diinya bazannda miibadilə əməliyyatla- 
rının həyata kcçirilməsilə bağlı vəzifələrin (problemlorin) həllinin 
təmin edilməsi deməkdir. Bu, eyni zamanda beynəlxalq praktikada 
yaranmış forma və metodlardan istifadə etməklə, müxtəlif ölkələ- 
rin kontragentləri arasmda fəaliyyətdir. Beləliklə, ticarət işinin 
mozmunu malların, xidmətlərin, elmi-texniki və istehsal əməkdaş- 
lığının beynəlxalq ticarət əməliyyatları aparmaq yolu ilə beynəl- 
xalq mübadilənin başa çatdırılmasıdır.

Göründüyü kimi, beynəlxalq ticarət işinin predmeti dünya mə- 
kanında iqtisadi münasibətlərin həyata keçirilməsində beynəlxalq 
ticarətin iqtisadi qanunauyğunluqlarından irəli gələn nəzəri və 
praktiki cəhətlərin öyrənilməsindən ibarətdir. Bununla əlaqədar 
olaraq beynəlxalq ticarət işi ümumi dünya məhsullarmın tədavülü 
sahəsində beynəlxalq və məmləkətlərdaxili təşkilatlarm, firmala- 
nn (müəssisələrin) praktiki həyatında ticarət fəaliyyətini və ondan 
istifadə edilməsinin konkret formalarım, habelə beynəlxalq tədavül 
dairəsi ilə bağlı olan və həmin dairədə baş verən iqtisadi-sosial
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münasibətləri öyrənir.
"Beynəlxalq ticarət işi" predmetinin tədqiqatı və öyrənilməsi- 

nin spesifık cəhətləri ilə əlaqədar olaraq, onun mənimsənilməsinin 
ümumi və xüsusi metodları vardır. Bunun ümumi cəhəti digər 
elmlərdə və konkret fənlərdə olduğu kimi, dialektik metodun müd- 
dəalarının əsas kimi götürülməsidir. Həmin metodun konkret cə- 
hətləri isə ticarət hadisələri və kateqoriyalarına qarşıiıqlı tarixi və 
məntiqi əlaqədə baxılmasından, bu sahədə baş verən kəmiyyət və 
keyfıyyət dəyişikliklərinin öyrənilməsindən ibarətdir. Beynəlxalq 
ticarət işini öyrənərkən aparılan sistemli təhlilin nəticolori inandı- 
rıcı surətdə göstərir ki, ayrıca götürülmüş hər hansı bir hadisəni ic- 
timai-iqtisadi hadisələrin məcmuyundan kənarda nəzərdən keçir- 
mək, öyrənmək çətin işdir.

"Beynəlxalq ticarət işi" kursuna aid məsələlər aşağıdakı ardı- 
cıllıqla öyrənilir: beynəlxalq ticarət əməliyyatlannın mahiyyəti; 
bazar tədqiqatlannm məzmunu və aparılması metodları; idxal-ixrac 
əməliyyatlarının tənzimi və statistik uçotunun əhəmiyyəti; kontra- 
gentlər arasında birbaşa əlaqələr şəraitində beynəlxalq ticarət söv- 
dələşmələrinin (sazişlərinin) üsulları və hazırlanması texnikası; 
beynəlxalq alqı-satqı müqavilələrinin (kontraktlarınm) məzmunu, 
növləri və icrası; beynəlxalq qarşılıqlı əmoliyyatlar; dünya bazarın- 
da ticarət-vasitəçi həlqəsinin köməyi ilə (vasitəsilə) ticarət fəaliy- 
yəti; beynəlxalq mal birjalarında, hərrac və torqlarda ticarət fəaliy- 
yətinin təşkili, idarə edilməsi və texnikası; reklam və sərgi işləri; 
beynəlxalq texnologiya mübadiləsinin metodoloji əsasları; beynəl- 
xalq lisenziyalar və mühəndis-texniki xidmətlər mübadiləsi; bey- 
nəlxalq icarə və turizm üzrə ticarət əməliyyatları; beynəlxalq is- 
tehsal-texniki əlaqələrin əsas növləri və onların təşkili formaları;
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ticarət-iqtisadi münasibətlərin inkişafında beynəlxalq istehsal koo- 
perasiyasımn əhəmiyyəti; beynəlxalq müqavilələr və sənaye ob- 
yektlərinin tikilməsi üzrə fırmaların birgə fəaliyyətinin təşkili; is- 
tehsal üzrə beynəlxalq xidmətlər; fırmaların beynəlxalq fəaliyyəti- 
nin tənzimlənməsi və onlara yardım göstərilməsi sahəsində dövlət 
orqanları və təşkilatları və s. Bu məsələlərin hamısı beynəlxalq 
əməkdaşlığın, beynəlxalq iqtisadi və sosial münasibətlərin obyek- 
tiv təloblərindən irəlı gəlir və öyrənilir.

"Beynəlxalq ticarət işi"ni digor fənlərdən təcrid olunmuş hal- 
da mənimsəmək qeyri-mümkündür. Bunun üçün öncədən onunla 
bağlı olan və onu əsaslandıran bır sıra digər fənlər barədə, o cüm- 
lədən iqtısadi nəzəriyyə, fəlsəfə, beynolxalq hüquq, beynəlxalq iq- 
tisadi münasibətlər, beynəlxalq ticarət və marketinq, beynəlxalq 
statistika, beynəlxalq maliyyə və uçot, elocə də, bir çox fənlər haq- 
qında lazımi təsəvvür olmalıdır.
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FƏSİLI. BEYNƏLXALQ TİCARƏT 
ƏMƏLİYYATLARININ İQTİSADİ MAHİYYƏTİ

§ 1. Beynəlxalq ticarət əməliyyatlarının növbri

Beynəlxalq ticarət əməliyyatları mahıyyotiııə görə iki qrupa ay- 
rılır: əsas və əlavə əməliyyatlar.

Əsas əməliyyatlara bilavasitə həmin əməliyyatlarm iştirakçılan 
(müxtəlif ölkələrin kontragentləri) arasında qarşılıqlı ödəniş şərtilə 
ticarət əməliyyatlarının həyata keçirilməsi, əlavə əməliyyatlara isə 
malların (yükün) satıcıdan alıcıyadək yeridilişilə bağlı olan ticarot 
əmoliyyatlan aiddir.

Əsas ticarət əməliyyatları aşağıdakılardır:
- malların mübadiləsi (alqı-satqı) üzrə ticarət əməliyyatları 

(idxalat və ixracat);
patent, lisenziya və "Nou-hau" formasında elmi-texniki 

biliklərin mübadiləsi;
- icarə üzrə ticarət əmoliyyatları;
- beynəlxalq informasiyalar və idarəetmənin təkmilləşdirilməsi 

sahəsində məslohət xidmətləri üzrə ticarət əməliyyatları;
- kino-filmlərin, teleproqramlann mübadiləsi üzrə əməliyyatlar.
Əlavə ticarət əməliyyatlan aşağıdakılardır (bu əməliyyatlar

beynəlxalq mal dövriyyosini təmin edir və "mal yeridilişi 
əməliyyatlan" adım alıbdır):

- beynəlxalq yüklərin daşınması əməliyyatları;
- nəqlıyyat-ekspeditor əməliyyatları;
- beynəlxalq yükdaşıma prosesində mallarm qorunması üzrə 

əməliyyatlar;
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- yüklərin sığortası oməliyyatları;
- beynəlxalq hesablaşmaların aparılması üzrə əməliyyatlar.
Beynəlxalq ticarət işinin spesifik sferası olan istehsal və elmi-

tcxniki əməkdaşlıq sahəsi xüsusi diqqət kəsb edir. Çünki bu 
əməkdaşlıq müəyyən təşkilati-idarəetmə foaliyyətinin noticəlori 
kimi çıxış edir. Təşkilati-idarəetmə əməliyyatının əsas məqsədi 
isə aşağıdakı sövdələşmələrin (sazişlorin) bağlanması ilə nəticə- 
lənir: a) istehsalın ixtisaslaşdınlması və kooperasiyalaşdınlması 
barədə; b) obyektlərin vo onlann istismannın birgə tikintisinin 
təşkilinə dair; v) mal və mal-material dəyərinin ödonilməsi şərtilə 
iri sənaye obyektlərinə göndərilməsinə dair; q) elmi-tədqiqatlar 
sahəsində kooperasiya barədə və s.

Bu sövdələşmələr beynəlxalq ticarət sazişləri (müqavilələri) 
əsasmda realizə olunur. Beləliklə, "beynəlxalq ticarət" anlayışına 
təkcə maddi və xidmətlərin dəyərləri üzrə əməliyyatlar deyil, eyni 
zamanda beynəlxalq ticarət yolları (üsulları) vasitəsilə realizə 
olunan ticarət-iqtisadi fəaliyyətin digər növləri də aid edilir. 
Beynəixalq ticarət - iqtisadi münasibətlər mexanizmindən isə 
effektli istifado edilmolidir. Bu məqsədlə, əvvəla, yüksək bilik 
səviyyəsinə malik olmalı və vətən müəssisəlorindən, birliklə- 
rindən, xanci ticarət təşkilatlarından bacarıqla istifadə etməli, xari- 
ci kontragentlorlə ticarət əməliyyatları sahəsində böyük səriştə və 
təcrübə olmalıdır; ikincisi, əsas və təminedici əməliyyatlara xüsusi 
diqqət yetirilməli vo bu, ticarət işinin bütün incəlikləri ilə 
əlaqələndirilməlidir; üçüncüsü, xarici firmalarla istehsal, ticarət- 
iqtisadi və elmi-texniki əlaqələrin inkişafından irəli gəlon başlıca 
üstünlüklərdən səmərəli istifado olunmah; dördüncüsü, müxtəlif 
mallar və xidmətlər üzrə beynəlxalq ticarət metodları və formalan
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hərtərəfli və bacarıqla tətbiq edilməlidir.
Bazarda ən iri beynəlxalq fırmaların idarə olunmasını, təşkilati 

strukturunu və xarakterini, onlann ticarət fəaliyyətinin apanlması 
praktikasmı lazımınca bilmək daha böyük əhəmiyyət kəsb edir. 
Bütün bunlar xarici fırmalarla düzgün və faydalı ticarət oməliy- 
yatlanrun aparılmasına hazırlıq üçün ciddi təhlil edilməsini və 
onlan dəqiq öyrənməyi qarşıya qoyur.

Ümumiyyətlə, beynəlxalq ticarət işini öyrənmək üçün aşağıdakı 
mosələlərin ardıcıi nəzərdən keçirilməsi zəruridir:

1 .Beynəlxalq ticarətin yeni formaları və metodları.
2.Ticarət əməliyyatlanmn aparılması texnikası, o cümlədən 

alqı-satqı kontraktlannm (müqavilələrinin) bağlanmasına 
hazırlıq, onların mozmunu və icra edilməsi.

3.Ticarət-vasitəçi həlqəsinin funksiyaları, dünya bazarmda 
ticarət əməliyyatlanmn həyata keçirilməsində onun rolu, 
ticarət vasitəçilərilə bağlanılacaq müqaviləlorin məzmunu.

4.Beynəlxalq birja ticarəti, beynəlxalq hərraclar, torqlar, 
yarmarkalar və sərgilər üzrə ticarət əməliyyatlarımn təşkili 
və texnikası.

5.Elmi-texniki biliklər və digər xidmotlər üzrə beynəlxalq 
ticarətin təşkili; patentlər, lisenziyalar, texniki xidmətlər 
(injinirinq tipində), beynəlxalq ıcarə və turizm üzrə 
əməliyyatlann apanlması texnikası.

ö.Xarici firmalann beynəlxalq istehsal-texniki əlaqələrinin 
təşkili; beynəlxalq istehsal kooperasiyasımn və son 
məhsulun birgə istehsalmın xüsusiyyətləri.

7.Dövlət-inhisarçı tənzimləmənin əsas formalan və vasitələri, 
firmalann xarici iqtisadi fəaliyyətinə kömək.
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8.Beynəlxalq əlaqələrin inkişafına kömək yolları və vasitələri.

§ 2. Beynəlxalq ticarət sövdələşmələri: 
anlayışı, məzmunu, mahiyyəti

Beynəlxalq ticarət sövdələşmələri dedıkdə, müxtəlif ölkələrin 
iki və bir neçə tərəfləri arasında kəmiyyəti və keyfiyyəti müəy- 
yənləşdirilmiş mal vahidləri, yaxud xidmətlər üzrə müqavilələrin 
(sazişlərin) bağlanması nəzərdə tutulur. Həmin müqavilə və saziş- 
lərin beynəlxalq xarakteri subyektlərin, yəni tərəflərin müxtəlif 
ölkələrdo olmasmdan irəli gəlir. Tərəflər müxtəlif dövlətlərə məx- 
sus olsalar da belə, əgər onların müəssisələri (fırmalan) bir dövlə- 
tin ərazisində yerləşibsə, onda bağlamlan müqavilə beynəlxalq 
hesab olunacaqdır. Eyni zamanda, müqavilə həm də bu zaman 
beynəlxalq müqavilə kimi tanınar ki, əgər o, yəni müqavilə bir 
dövlət daxilində fəaliyyət göstərən iki və daha çox xarici tərəflər 
arasında bağlanılsın, onların ticarət müəssisələri, fırmaları isə 
xarici ölkələrdə yerləşmiş olsun. Müqavilənin bu ciir təsviri BMT- 
nin beynəlxalq alqı-satqı barəsindəki konvensiyasında verilmişdir 
(Vyana Konvensiyası 1980-ci il). 1985-ci ildə isə bu, yenidən 
Haaqa Konvensiyasında şərh edilmişdir.

Ticarət sövdələşmələrində tərəflər sahibkarların xüsusi kate- 
qoriyalarına aid edilir və tacir adlamrlar. Onların fəaliyyətləri çox 
hallarda xüsusi qaydaya tabe etdirilir. Qeyd etmək lazımdır ki, bu 
qayda sazişlərin bağlanmasmda formalizmi (rəsmiyyətçiliyi) 
ləngidir, işgüzar yanaşmanı tələb edir.

Beynəlxalq ticarət fəaliyyəti təcrübəsində də milli ticarətdə 
olduğu kimi, mal vahidi dedikdə bir növ malın ayrı-ayrılıqda
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miqdarı (sayı) başa düşülür. Mal dəsti (mal partiyası) isə bir 
məntəqədən, məmləkətdən (malgöndərəndən) digər məntəqəyə 
(mal alana) daşınması nəzərdə tutulan bir və yaxud bir neçə mal 
vahidlərinin məcmu miqdarıdır.

Bcynəlxalq ticarət Müasir şəraitdə beynəlxalq ticarət söv- 
sövdələşmələrinin dələşmələrinin xüsusi cəhəti bundan iba-
xarakterik cəhətləri rətdir ki, bu sövdələşmələr beynəlxalq

maddi istehsal və elmi-texniki əməkdaş-
lıqdan yaranmış əlaqələri əks etdirir. Bu əlaqələr aşağıdakı 

mühüm cəhətlərlə xarakterizə olunur:
1 Beynoixalq mal dövriyyəsinə daxil olan məhsullarm siya- 

hısının (nomenklaturamn) əhəmiyyətli dərəcədə 
genişlondirilməsi, dəyişdirilməsi və çeşidinin yaxşılaşdırıl- 
ması.

2.Bütövlükdə müəssisələrə dost avadanlıq göndərmək (satmaq) 
üçün sazişin kompleks xarakteri. Bu cür sazişlərdə maşın, 
avadanlıq, material və xidmətlərin dəsti nəzərdə tutulur. 
Həmin xidmətlər isə mühondis işlərindən, infrastrukturun 
inkişafma dair xidmətlərdən və s. ibarətdir.

3.Sövdələşmələrin miqyasımn artması. Burada ayn-ayrı mallar 
üzrə alqı-satqı miqyasında deyil, iqtisadi əməkdaşlıq üzrə iri 
həcmli sövdələşmələrdən (sazişlərdon) söhbət gedir.

4.Müəssisənin tikilməsi üzrə bütün kompleks işlərin - layihə 
sonədlərindən tutmuş, müəssisənin işə salmması üçün layihə- 
ləşdirilən bütün göstəricilərə nail olunanadək öhdəliklərin 
satıcı tərəfmdən öz üzərinə götürməsi praktikasının geniş- 
ləndirilməsi.

5.Konsorsiumlar yaratmaq yolu ilə müxtəlif ölkələrin şirkətləri
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tərəfinden birgə irimiqyaslı razılaşmalann (sazişlərin) həyata 
keçirilməsi. Bu halda sazişin bağlanmasmda əsas tərəf kimi 
aparıcı şirkət çıxış cdir.

Beynəlxalq ticarət sövdələşmələrinin (sazişlərinin) mühüm 
cəhəti həm də onlann məqsədyönlii olmasıdır. Məqsədyönlü 
fəaliyyət həm milli, həm də xarici konkret istehlakçıya yön tutması 
deməkdir. Bu istehsalçıya (satıcıya) onun vasitəçi xidmətindən isti- 
fado etmədiyinə göro adətən malın göndərilməsi doyərindən 30 
faizədək qənaət verir. Həm də müəyyən bir konkret istehlakçıya 
yöntutma istehsalçımn xammal, materiallar, komponentlər göndə- 
rənlərlə bilavasitə və uzunmüddətli əlaqəlordə olmasına şərait 
yaradır ki, bu da vaxtlı-vaxtmda lazımi məhsulların istehsalını 
təmin etsin.

Müasir şəraitdə beynəlxalq əlaqələrin aşağıdakı formaları geniş 
yayılmışdır: birgə elmi fəaliyyət; istehlakçılara texniki məsləhət; 
yeni məmulatlann nümunələrinin hazırlanıb işə salınması 
proseslərində təşəbbüskar sifətində sifarişçilorin iştirakı və i.a. 

Malların beynəlxalq Hələlik müasir iqtisadçılar dünyası 
alqı-satqı müqavilələri beynəlxalq alqı-satqı aləmində iki iri- 
barədə konvensiyalar həcmli konvensiyanın şahidi olmuşlar.

Bunlardan biri malların alqı-satqısı
üzrə, digəri isə müqavilələrə tətbiq olunan hüquqi məsələlərə 

dair konvensiyadır. Bunlann hər ikisini qısa şəkildə nəzərdən 
keçirək:

I. Mallarm beynəlxalq alqı-satqısı üzrə müqavilələrə dair 
konvensiya. Bu konvensiya 1996-cı ildo BMT-nin müqavilələrin 
hüquqiliyinə dair təşkil etdiyi Komissiya tərəfindən işlənib hazır- 
lanmışdır (1980-ci ildə BMT-nin xüsusi konfransmda). Konfrans



Vyana şəhərındə keçirildiyi üçün o Vyana Konvensiyası adlandırıl- 
nıışdır. Konfransda 62 ölkə, o cümlədən 22 sənayecə inkişaf etmiş, 
29 inkişaf etməkdə olan və digər ölkəlor iştirak etmişlər. Konven- 
siyanın iştırakçıları isə 30 ölkə idi. Sabiq SSRİ həmin konvensiya- 
ya SSRİ Ali Sovetinin xüsusi qərarı ilə 1990-cı ildə qoşulmuşdur.

Beynəlxalq alqı-satqı müqavilələrinə dair konvensiya dünya 
miqyasmda aiqı-satqı proseslərinin unifıkasiya olunmuş (vahid 
şəkilə salınmış) qayda-qanunlarmı tənzimləyir. Bu qayda-qanunlar 
müxtəlif ictimai, iqtisadi və hüquqı sistemlərə malik olan bir çox 
ölkələr üçün münasib idi və beynəlxalq ticarətdo hüquqi maneələri 
aradan götiirə bilərdi.

Konvensiya normativ xarakter daşıyır. Başqa sözlə, konven- 
siyada nəzərdə tutulan əsasnamə hüquqi normaları əks etdirir. Bu
o deməkdir ki, miiqavilədə iştirak edən tərəflər konvensiyanm hər 
hansı bir müddəasını qəbul e.tməyə, hətta onu dəyişə də bilərlər. 
Konvensiya ancaq beynəlxalq xarakter daşıyan miiqavilələrə tətbiq 
edilir.

Vyana Konvensiyasmın məqsədi beynəlxalq alqı-satqım tonzim 
edən milli qanunçuluğun unifıkasiyasına (vahid şəkilə salınmasma) 
kömək göstərməkdir. Konvensiya əsasən aşağıdakıları nəzərdə 
tutur:

- mallar üzrə beynəlxalq alqı-satqı müqavilələrinin bağlanması 
və istifadə edilməsini eyni formada tənzimloyir;

- kommersiya damşıqlarımn tezləşdirilməsinə, asanlaşdırılması 
və ucuzlaşdırılmasına kömək göstərir;

- müqaviiə tərəflərinin bir-birinin hüquq və vəzifələrini birmə- 
nalı başa düşmələri üçün ilkin şərt yaradır;

- daha güclü tərəf-müqabil (partnyor) tərəfmdən müqaviləyə
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özü üçün daha əlverişli şərtlərin digər tərəfə zoria qəbul etdirməsi 
hallanmn aradan götürülməsinə imkan yaradır;

- müqavilə üzrə satıcının və alıcımn əsas öhdəliklərini müəy- 
yənləşdirir;

- konvensiyada iştirak etməyən dövlətlər arasında müqavilə 
mübahisəsi (münaqişəsi) baş verdikdə, müqavilə tərəfləri (sub- 
yektləri) və müqavilə predmetləri (obyektləri) üzrə münasibətləri 
qaydaya salır;

- alqı-satqı müqaviləsinin obyektlərinin (mallann) siyahısını 
müəyyən edir;

- konvensiyamn aid olmadığı ölkələr üçün alqı-satqı müqavi- 
ləsinin nişanələrini (əlamətlərini) müəyyənləşdirir.

Vyana konvensiyası 101 maddəni əhatə etməklə dörd hissədən 
ibarətdir: birincisi, tətbiqi sfera və ümumi müddəalar; ikincisi, 
müqavilənin bağlanması; üçüncüsü, malın alqı-satqısı; dördüncüsü, 
son müddea.

II. Beynəlxalq alqı-satqı müqavilələrinə tətbiq edilən hüquqi 
qaydalara dair konvensiya. Bu konvensiya yuxanda göstərildiyi 
kimi, Haaqa konvensiyası adlanır. Yeni konvensiya 1985-ci ildə 
Haaqada beynəlxalq xüsusi hüquq konfransmın sessiyasında qəbul 
olunmuşdur. Sessiyanm işində 62 dövlət iştirak edirdi. Bu kon- 
fransm məqsədi 1955-ci ildə Haaqa konfransında qəbul olunmuş 
və artıq köhnəlmiş konvensiyaya yenidən baxılması məqsədini 
qarşıya qoymuşdur. 1985-ci il konvensiyası isə 1980-ci ildə 
qismən Vyana konvensiyasma bəzi əlavələr edilmesini də nəzərdə 
tuturdu. Bundan əlavə, həmin konvensiya (1985-ci il) birmənalı 
vahid maddi-hüquqi qayda-qanunlarla tənzimlənilməyən hüquqi 
kollizion (toqquşan, bir-birinə zidd olan) qaydalann unifıkasiyası
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(bir şəkilə salınması) barədə əsasnamə hazırladı. Konvensiya həm 
də universal xarakter daşıyırdı. Belə ki, o, həm iştirakçı dövlətlərə, 
həm də beynəlxalq müqavilə ilo bağlı olan, lakin konvensiyada 
iştirak etməyən dövlətlərə tətbiq edilir.

Haaqa konvensiyasınm əsas müddəalan aşağıdakılardır:
1.Vyana konvensiyasma uyğun gələn və cüzi dəyişikliklər 

edilməklo malların alqı-satqı müqaviləlorinin beynəlxalq 
xarakterinin müəyyən edilməsi;

2.Ayn-ayrı növ malların (şəxsi istehlak mallan) beynəlxalq alqı- 
satqı sferasına tətbiq edilməsindən kənarlaşdırılması.

3.Vyana konvensiyasından fərqli olaraq, beynəlxalq alqı-satqı 
sferasma hərrac və birja mallarmm, elektrik enerjisinin və s. 
daxil edilmosi.

4.Müqavilonin tənzimlənməsində köməyə gəlon hüquqlarm 
müəyyənləşdirilməsi.

Alqı-satqı müqaviləsinə tətbiq olunan hüquq Haaqa konven- 
siyasına uyğun surotdə, aşağıdakılan tənzimləyir: müqavilənin 
şərhini; tərəflərin hüquq və vəzifələrini və müqavilənin icrasım; 
alıcının mallardan götürocəyi nəticə və gəlirlərin ilkin şərtlərini; 
mallara görə alıcı riskinin ilkin şortləri; mülkiyyətçilik hüququnun 
saxlanılmasına dair təhihin (düzolişin) tərəflor üçün həqiqiliyi və 
nəticələri; miiqavilənin yerino yetirilmosi aqibəti; təəhüddlərin 
ödənməsi üsullarım; iddia müddəti və müqavilənin öz qüvvəsini 
itirmosi müddətini vo i.a.
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§ 3. Bcynəlxalq ticarət əməliyyatlarının 
subyekti olan kontragentlərin təsnifatı

Beynolxalq ticarətdə kontragcnt tnalların alqı-satqısı və müx- 
təlif xidmətlər üzrə müqavilo münasibətlərində iştirak edən tərəf- 
ləro deyilir. Dünya bazannda çıxış cdən kontragentlərin fəaliyyət- 
lorinin məqsəd və xarakterindən asılı olaraq dörd kateqoriyaya 
ayırmaq olar:

I kateqoriya - firmalar;
II kateqoriya - sahibkarlar ittifaqı;
III kateqoriya - dövlət orqanlan (nazirliklor və idarələr);
IV kateqoriya - BMT sisteminin beynolxalq iqtisadi toşki- 

latlan.
Hər bir kateqoriyaya aid kontragentlərin özünə xas olan 

xarakterik cəhətləri vardır.
Firmfclar. Beynəlxalq ticarət əməliyyatlarmm çox hissəsi 

fırmalar tərəfındən həyata keçirilir. Dünya təcrübəsindo "fırma" 
termini ticarət məqsodi daşıyan kontragentləro şamil edilir. Firma 
dedikdə sənaye, ticarət, tikinti, mənfəət əldə etmək məqsədilo 
kənd tosərrüfatı subyektlori, xidmət və s. sahələr üzrə ticarət 
fəaliyyətində bulunan müəssisələr başa düşülür. Hər bir fırma 
özünə müəyyən bir ad qoyur. Bu adla o, öz bölgəsinin xüsusi 
siyahısında qeydə alınır. Adətən, firmanın adı onun bir və yaxud 
bir neçə sahibinin adı və soyu ilə (məsələn, "Kupp", "Ford", " 
Dadaşov qardaşlan"), yaxud da fırmanm fəaliyyot xarakterini əks 
etdirən ifadələrlə ("Ceneral motors", "Koka-kola" və s.), adlarla 
ifadə oiunur. Firmamn adı məktublann xüsusi blankında, hesab- 
larda, mətbuatda mal nişanolərində, reklamda və s. göstərilir. Dü-
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nya bazarında çıxış edən fırmalar aşağıdakı xarakterik cəhətlərinə 
görə fərqləndirilir: a) təsərrüfat fəaliyyətinə və yerinə yetirdiyi 
əməliyyatlar üzrə; b) hüquqi vəziyyətinə görə; v) mülkiyyətin 
xarakterinə görə; q) kapitalın və nəzarətin mənsubiyyətinə görə; 
ğ) fəaliyyət dairəsinə görə.

Ümumiyyətlə, firmalar konkret olaraq aşağıdakı kimi təsni- 
fləşdirilir:

1. Təsərrüfat fəaliyyətinin növünə və iş xarakterinə görə 
onlar aşağıdakı kimi fərqləndiri/ir.

a) Sənaye firmaları. Bu növ firmalarm dövriyyəsinin 50%-don 
çoxu sənaye istehsalınm payına düşməlidir; onlarm nəhəng təmər- 
güzləşməsi və beynəlmilliləşdırilməsi nəticəsindo transmilli kor- 
porasiyalar, şirkətlor yaranır. Məsələn, "Koka-kola", "Françay- 
zinq" və s. Bunlara dair ABŞ, Almaniya, İngiltərə, Yaponiya və bir 
neçə digər inkişaf etmiş bazar iqtisadiyyatı ölkələrinin nəhəng fir- 
malarını da misal gətirmək olar.

b) Ticarət fırmalan (ticarət evi). Əsasən alqı-satqı ilə məşğul 
olurlar. Bundan əlavə, başqa xidmotlər də onların funksiyalarına 
daxildir. Ticarət firması ya iri sənaye şirkətləri sisteminə (tərki- 
binə) daxil olur, ya da müstəqil fəaliyyət göstərir. Ticarət firmalan 
ticarət-vasitəçi funksiyalarım da yerinə yetirə bilərlər.

v) Nəqliyyat firmaları. Bu firmalar beynəlxalq yükdaşıma 
funksiyasını yerinə yetirirlər. Bunlar aşağıdakılardan ibarətdir:

- dəniz (su nəqliyyatı). Beynəlxalq ticarətdə onun təmərküz- 
ləşmiş iri xətti - gəmiçilik şirkəti do olur. Məsələn, Yaponiyada bu 
cür 6 şirkot vardır. İngiltərədo dəniz-yük daşıması işlərinin 80%-i 
bu növ gəmiçiliyin payma düşür. Fransada 3 şirkot dəniz yükda- 
Şimasmın 45%-ni, Almaniyada 3 şirkət 20%-ni əhatə edir:

21



- Hava yükdaşımaları;
- Dəmir yolu;
- Avtonəqliyyat;
-Nəqliyyat-ekspeditor firmaları. Bu növ firma iri sənaye, 

ticarət firmalarmın tapşırığı ilə malı satıcıya çatdırır. Firma 
yükdaşıına ilə bağlı bütün əmoliyyatlara, hətta yükün dəyərinin 
ödonilməsinə də cavabdehlik daşıyır;

- Sığorta firmaları.
2. Hüquqi mövqehrinə görə fırmaların təsnifatı.
Firmanın hüquqi mövqeyi öz məmlokotinin ticarət və mülki 

qanunları ilə müəyyən edilir. Bu da hökmən qeydiyyatdan keçir vo 
“hüquqi şəxs” statusu alır. Xarici kontrageııtlə saziş bağlayarkən 
onun statusu və iqtisadi-təsərrüfat hüquqları öyrənilməlidir. Bütün 
finnalar hüquqi mövqeyinə görə iki qrupa ayrılır:

- təkbaşına idarə olunan firma (buraya bir nəfərin və yaxud bir 
ailənin mülkiyyəti daxildir);

- sahibkarlar birliyi firması (bu növ birlik iki və daha çox 
sahibkardan ibarətdir. Birliyin təşkil olunmasında məqsəd, əw əla, 
sahibkarların kapitalım təmərküzləşdirməkdən, ikincisi isə firma- 
nın işinin aparılmasında onlann hər birinin iştirakını təmin 
ctməkdən ibarətdir).

Sahibkarlar birliyi firması aşağıdakı növlərə aynlır:
- Tam şərıklik əsasında yaradılan firmalar. Bu növ firmalar, 

əsasən, geniş yayılmışdır. Kooperativ formasında yaradılır. Əsasən 
kiçik və orta müəssisələr şəklində iki və daha çox iştirakçıdan 
ibarətdir.

- Kommandit yoldaşlığı şərikliyi. Bu da iki, yaxud bir neçə 
sahibkarı birləşdirir. Bunlardan bir neçəsi şirkətin işino məsuliyyət
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daşıyır, qalanları isə ancaq öz "payı" ilə iştirak edir. Kommanditin 
bir forması kimi "məhdud məsuliyyətlilik cəmiyyəti" də olur. 
Onun iştirakçıian kimi, əsasən yaxın və yaxud qohum adamlar 
nəzərdə tııtulur.

- Səhmdarlar birliyi. Təşkilati baxımdan onların bəzi forqləri 
vardır. Məsələn, ABŞ-da birliyin (yoldaşlığın) iki növü olur: 
yoldaşlıq və korporasiya.

İngiltərədə də birliyin iki növü vardır: "Məhdud məsuliy- 
yətlilik birliyi"; "Qeyri-məhdud məsulijryətlilik birliyi".

3. Mülkiyydtin xarakterinə görə firmalar. Bunlar aşağıda- 
kılardan ibarotdir:

- Xüsusi firmalar. Bunlar ya müstəqil fəaliyyət göstərir, ya da 
inhisar birliklərinin torkibinə daxil olurlar. İnhisar birlikləri məq- 
səd və təsərrüfat münasibətlərinin xarakterinə görə təcrübədə 
müxtəlif adlar daşıyır. Məsələn, kartel, sindikat, trest, konsem, 
xoldinq, maliyyə qrupu və s. Bunların xarakterik cəhətlərinə nəzər 
yetirək:

- Kartel bir sahənin fırmalarını birləşdirir. Firmalar birgə tica- 
rət siyasəti aparırlar. Məsələn, satışm tənzimi. Kartelin təsərrüfat- 
maliyyə hüquqları genişdir.

- Sindikat kartel tipii saziş formalanndan biri. Özünün, yəni 
sindikatm iştirakçılarmın (fırmalarının) məhsullarını vahid satış 
orqanı vasitəsilə həyata keçirir.

- Trest. Ə w əllər müxtəlif sahibkarlara mənsub olan müəssi- 
sələr biriəşib iri inhisar birliyi yaradırlar. İri istehsal kompleksi 
təşkil etməklə trestə daxil olan müəssisələr birbaşa əsas şirkətə ta- 
be etdirilir.

- Konsem. Müstəqil miiəssisələr birliyidir. Burada müəssisə-
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lər iştiraketmə, patent-lisenziya sazişləri, maliyyələşdirmə və bu 
kimi sıx istehsal münasibətləri ilə bağhdırlar.

- Xoldinq. Son vaxtlar geniş yayılmışdır. Özləri istehsal 
(ticarət) fəaliyyətilə məşğul olmurlar. Ancaq ona daxil olan 
müəssisələrin (firmalann) fəaliyyətinə nəzarət edirlər.

- Maliyyə qrupu hüquqi və təsərrüfat müstəqilliyi olan bir 
neçə salıə müəssisələrini birləşdirir. Məsələn, sənaye-maliyyə; 
ticarət-maliyyə, nəqliyyat-maliyyə.

4. Kapital və nəzarət mənsubiyyətinə görə fırmalar. Bunlar 
isə aşağıdakı kimi fərqləndirilir:

- milli firmalar;
- xarici firmalar;
- qanşıq firmalar.
5. Fəaliyyət dairəsinə görə firmalar. Bunlar milli vo beynəl- 

xalq firmalara ayrılır. Belə firmalarm istehsal və ticarət fəaliyyəti 
bütiin xarici ölkəlorə yayıla bilər. Öz kapitahna və nəzarət 
olunmasına görə bu növ firmalar milli olurlar. Onların xaricdəki 
şəbəkəsi, xüsusən "qız" müəssisəsi həm istehsal edir, ticarət işi ilə 
məşğul olur, həm də "ana" müəssisəni xammal və s. materiallarla 
təchiz edir. "Qız" müossisosi (firmaları) hüquqi şəxs olurlar.

Sahibkarlar ittifaqı. Bu, ayn-ayrı qrup biznesmenlərin birli- 
yidir. Sahibkarlıq ittifaqı firmalardan onunla fərqlənir ki, onlann 
məqsədləri bilavasitə mənfəət götürmək deyil, hökumət orqan- 
larında həmin ittifaqa daxil olan iş adamı qruplarmın maraqlarmı 
təmsil etmək və ixracatın genişləndirilməsində xüsusi sahibkarlara 
yardım göstorməkdır. Bundan əlavə, ittifaqın rəsmi məqsədi 
müəyyən ümumsahə dairələri fəaliyyətlərini işləyib hazırlamaq və 
razılaşdırmaqdır (məsələn, məhsulun standartlaşdıniması, məslə-
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hət xidmətlərinin təşkili, kadr hazırlığı, sahəvi statistikanın apanl- 
ması və s.)

Sahibkarlar ittifaqı assosiasiyalar, federasiyalar, sovetlər və bu 
kimi s. formalarda yaradılır. Formal cəlıətdən bazara və qiymotləro 
təsiretmə moqsədi güdmiirlər. Lakin təcrübodə onlar kartel funk- 
siyalarını yerinə yetirırlər, bəzi hallarda isə nəinki təsir sferasını 
diktə etməklə, yaxud bölüşdürməklə, hətta ittifaqın iştirakçılanna 
kvotlar qoymaqla onlann istehsal və ticarot məsələlərinə müdaxilo 
edirlər.

Yuxarıda qeyd edildiyi kimi, sa’nibkarlar birliyinin çoxu bey- 
nəlxalq ticarət əməliyyatları keçirmirlər və deməli, xarici bazar- 
larda kontragent sifətində çıxış etmirlər, bəzi dünya regionlarından, 
o cümlədən Skandinaviya ölkələrindən, Zaqafqaziyadan və bu 
digər ölkələrdən başqa. Fəqət, bu qəbildən olan bir neçə ölkənin 
sahəvi sahibkarlar ittifaqı, o cümlədən Finlandiyanın, Fransanın, 
Kanadanm müvafıq ittifaqları inhisar vəziyyətindo olduqları məh- 
sullar üzrə geniş miqyaslı ixracatçı kimi kontragent sifətində də 
fəaliyyətdə bulunurlar. Buraya meşə materialları ixracatçısı Finlan- 
diyam aid etmək olar. Bunlardan "Kağız və karton istehsal edən 
Finlandiya fabrikləri ittifaqı"m, Finlandiya "Meşə taxta-şalban 
zavodları sahibkarlar ittifaqı"m, "İsveçro kağız fabrikləri birliyi"ni 
və s. göstərmək olar.
Xarici bazara çıxış hüququ Dövlət orqanları (nazirliklor, ida- 
olan dövlət orqanları və rələr) və təşkilatları diinya bazarm- 
təşkilatları da çıxış edən kontragentlərin üçün-

cü kateqoriyasına aid edilirlər.Döv- 
lət fırmalanndan fərqli olaraq, onlar bir qayda olaraq, ticarət 
məqsədlori güdürlər. Dünya bazannda ticarət əməliyyatlarmda
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ancaq öz ölkəsinin razılığını alan dövlət orqanları və təşkilatları 
iştirak edə bilərlər. Xarici bazara çıxış hüququ olan ən çox dövlət 
toşkilatları inkişaf etmiş ölkələrdədir. Məsələn, Argentinada taxıl - 
Taxıl Milli Komitəsi, ət - Ət üzrə Milli Komitə vasitəsilə hoyata 
keçirilir. Həmin ölkənin sosial təminatı və ictimai səhiyyə nazirliyi 
tibbi dormanların, alətlərin və avadanlığm 80%-ni öz ölkəsinə 
idxal cdir. Xarici bazarda çıxış edən dövlət orqanlarının xeyli 
hissəsi Mısir Ərəb Respublikasından, Əlcəzairdon, Şri-Lankadan 
və bu kimi s. inkişaf etmiş Şərq ölkələrindəndir.

Qeyd etmək lazımdır ki, xarici ölkələrə çıxış hüququ olan 
məmlokətlor elmi-texniki, icarə və bu kimi digər ticarət 
əməliyatlarında iştirak edirlər.

Dünya bazarında malların və BMT sisteminin Kontragentlər 
xidnıətlorin beynəlxalq alqı- sifətındə çıxış edən bu idarəlor 
satqısı üzrə kontragentlər si- dünya bazarında kifayot qodər 
fətində çıxış edən BMT siste- iri alıcı sifətində çıxış etməyə 
nıinin ixtisaslaşmış idarələri başladılar. Məsəlon, İnvestisiya

obyektlərinin tıkintisini həyata 
keçirən təşkilatlar sırasına PROON və YUNİDO kimilərini aid 
etmək olar.

PROON 1966-cı ildən fəaliyyət göstərir. Onun çoxcəhətli 
iqtisadi və texniki yardım göstərmək üzrə xüsusi əməli fəaliyyəti 
maliyyoləşdirmək fondu vardır. Onun maliyyəloşdirmə fondu 
BMT çərçivəsində texniki oməkdaşlıq sistemi iştirakçıları olan 
dövlətlərdən alınan könüllü üzvlük haqqı hesabına yaradılır. 
PROON həmin sistem üzro texniki yardımın həcmini və istiqa- 
mətlərini tənzimləyən əsas orqan hesab edilir. Onun pul fondu 
texnikı yardım alan ölkolər arasında bölüşdürülür. PROON texniki
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yardımı innovasiya işlərinin aparılması ərəfosində həyata keçirir, 
tikintisi isə yardım alan ölkənin hesabına ödənilir. Lakin son 
zamanlar PROON bir sıra inkişaf etmiş ölkələrdə iri sənaye 
obyektlorinin tikintisini 10 mln. dollardan artıq məbləğlə özü 
maliyyələşdirməyə və təşkil etməyə başlarmşdır.

Çox hallarda layihələrin bilavasitə icraçısı sifətindo BMT 
sisteminin digər ixtisaslaşdırılmış təşkilatları da çıxış edirlər, o 
cümlədən:

YUNİSEF - Uşaq fondu - ;
PROON -İnkişaf proqramı - ;
FAO - Beynəlxalq Ərzaq və Kənd Təsəmıfatı Təşkilatı -;
YUNİDO - Sonaye inkişafı təşkilatı - ;
YUNKTAD - Ticarət və inkişaf üzrə konfrans
YUNEP - Ətraf mühitin qorunması proqramı -;
YUNESKO - Təhsil, elm və mədəniyyət məsələləri üzrə 

təşkilat -;
MOT - Beynəlxalq əmək təşkilatı.
Dünya ölkələri üzrə xarici ticarət fəaliyyətini tənzimləyən 

beynəlxalq təşkilatlar bir-birindən fərqlənən bir çox vacib 
fimksiyaları yerinə yetirirlər. Bu təşkilatlann strukturunun sxemi 
aşağıda verilmişdir (1-ci şəkil):

Ümumdünya Ticarət Təşkilatı (ÜTT) - 1947-ci ildə Cenevrədə 
ABŞ da daxil olmaqla 23 ölkənin iştirakı ilə QATT (General 
Agrecment on Tariffs and Trade) Ticarət vo Tariflər haqqında Baş 
Sazişin imzalanması ilə yaradılmış və 1994-cü ildən bu təşkilat 
Ümumdünya Ticarət Toşkilatı (ÜTT) adı altmda fəaliyyət göstərir.

Bu gün ÜTT-i dünya ticarətinin 85%-ni əhatə edən 150-dən 
artıq ölkəni özündə birləşdiron bir təşkilat olmuşdur. Azərbaycan
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Respublikası 1997-ci ildən Ümumdünya Ticarət Təşkilatında 
müşahidəçi statusu ilə iştirak edir.

Şəkil 1. Xariji iqtisadi fəaliyyət dairəsində əsas bevnəlxalq təşkilatların 

təjjkilati-idarəctmə strukturu 

(M DB ölkələrindən başqa).

AİB (Avropa İqtisadi Birliyi) - 1957-ci ildə yaradılmışdır. 
Roma müqaviləsinə əsasən, bu təşkilata 6 Qərbi Avropa ölkəsi 
daxil edilmişdir. Sonrakı inkişaf prosesində üzv ölkəlorin sayı 15-ə 
çatmışdır. Aİ-nin fəaliyyəti nəticəsində artıq 60-cı illərdən bəri bu 
ölkələr arasında vahid kömrük ittifaqı yaradtlmış, üçüncü ölkəyə 
münasibətdə vahid kömrük tarifı müəyyənləşdirilmiş, kömrük 
rüsumları vo qarşılıqlı ticarətdə kəmiyyət məhdudiyyətlori ləğv 
edilmişdir. Bu ölkələrdə faktiki olaraq vahid maliyyə sistemi
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fəaliyyot göstərir. Belə ki, Aİ ölkolərindən hor biri bu və ya digor 
ölkələrdə özlorinin kommersiya banklannın fıliallannı açmaq 
iqtidarmdadırlar. 1999-cu ilin yanvar ayının 1-dən bu ölkələrdə 
vahid valyuta - "avro" tətbiq edilməyə başlanmışdır.

BVF (Beynəlxalq Valyuta Fondu) - 22 iyun 1944-cü ildo 
Bretton-Vudsda (ABŞ-da) yaradılmış, beynəlxalq ticarətin və 
valyuta sahosində əməkdaşlığm inkişafına təsir göstəron 
dövlətlərarası valyuta-kredit təşkilatı kimi fəaliyyət göstorir. 
Azərbaycan 18 sentyabr 1992-ci il tarixdən BVF-nin üzvüdür.

BYİB (Beynəlxalq Yenidənqurma və İnkişaf Bankı) - 1944-cü 
ildə Bretton-Vuds müqaviləsi əsasında yaradılmışdır. BYİB inkişaf 
etməkdə olan ölkələrdə inkişafın investisiya proqramınm həyata 
keçirilməsi üçün köməklik etmək məqsədi ilə həmin ölkələrə 
vəsait təklif edir. BYİB dövlotlorarası maliyyə-kredit təşkilatı kimi 
aşağıdakıları həyata kcçirir:

- beynolxalq ticarətin inkişafma tösir göstərir;
- ödəniş balanslarını dostəkləyir;
- ölkələrin iqtisadi inkişafmı stimullaşdınr.
BYİB-nin iizvləri yalnız o dövlətlər ola bilər ki, hansı ki onlar 

əvvəlcədən BVF-nin üzvü olsunlar. 1999-cu ilin məlumatma görə, 
BYİB-nin sıralarına 180-dən çox dövlət daxil olmuşdur. 
Azərbaycan 1992-ci ildon bu təşkilatm üzvüdiir.

İƏİT (İqtisadi Əməkdaşlıq vo İnkişaf Təşkilatı) - 1948-ci ildo 
Avropada müharibə illərindən sonra "Marşall Planı" adı altmda 
amerikanların iqtisadi və maliyyo köməklərindən somərəli istifadə 
etmək moqsədi ilə yaradılmışdır. Faktiki olaraq İƏİT 1961-ci il 
müvafıq konvensiyanm imzalanmasından sonra təşkil olunmağa 
başlamışdır. İƏİT-nin əsas məqsədlərinə aşağıdakılan aid etmək
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olar:
- optimal iqtisadi inkişaf yollanmn axtanlmasma təsir 

göstərmək;
- üzv olan ölkələrdə maliyyə möhkəmliliyini qoruyub saxla- 

maqla ohalinin yaşayış səviyyəsini qaldırmaq vo məşğulluğunu 
artımıaq;

- üzv ölkələrin siyasi koordinasiyası vasitəsilo İƏİT regio- 
nunda sosial və iqtisadi nailiyyətlərə nail olmaq;

- Avropanm postsosialist və inkişaf etməkdə olan ölkələrə 
İƏİT-in üzv dövlətlərinin köməklik etməyə razılıqları.

Hal-hazırda 30-dan artıq dövlət İƏİT-in iizvüdür.
BMT-nin YUNKTAD (BMT-nin Ticarət və İnkişaf üzrə 

Konfransı) - BMT-nin Baş Assambleyasmın orqanı olmaqla 
Beynəlxalq Ticarət Təşkilatı statusuna malik deyildir. Bu təşkilat 
1964-cü ildə yaranmış və artıq onun 170-dən çox üzv-ölkəsi 
vardır. Təşkilatm əsas məqsədi:

- beynəlxalq ticarətin inkişafına təsir göstərmək;
- ölkələraıası bərabərhüquqlu qarşılıqlı mənafe baxımından 

əməkdaşlığa nail olmaq;
- beynəlxalq iqtisadi münasibətlərin funksiyalaşdırılması 

sahəsində müxtəlif təkliflər işləyib hazırlamaq.
Bu toşkilatın əsas ali ıdarəetmo orqam ticarət və inkişaf üzrə 

Şuradır ki, bunun da tərkibinə 6 komitə daxil edilir.
NİÖT (Neft İxrac edən Ölkələr Təşkilatı) - Dövlətlərarası 

iqtisadi-siyasi təşkilat olub, 1960-cı ildə Bağdad konfransında 
yaradılmışdır. Bu təşkilatın əsas nizamnaməsı 5 il keçdikdən sonra 
Karakasda qəbul edilmişdır. NİÖT aşağıdakı əsas məqsədləri 
həyata keçirir:
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üzv-ölkələrin neft siyasətinin koordinasiyasım və 
unifıkasiyasmı;

- iştirakçı dövlətlərin maraqlannı qorumaq məqsədi ilə bir 
qədər səmərəli şəxsi və kollektiv vəsaitlərin təyini;

- dünya neft bazarında qiymətlərin dəyişilməməzliyinin 
qorunub saxlanılması üçün yollarm axtarılıb tapılması;

- neft istehsal edən ölkələrin gəlirlərinin möhkəmliliyini təmin 
etmək;

- ətraf mühitin hərtərəfli qorunması üzrə tədbirlərin 
keçirilməsi.

Müasir dövrdə NİÖT-un tərkibinə 12 dövlət daxildir: 
Əlcəzair, Venesuela, Qabon, İndoneziya, İraq, İran, Qatar, Küveyt, 
Liviya, Nigeriya, BƏƏ, Səudiyyə Ərəbistanı.

BİA (Beynəlxalq İnkışaf Assosiasiyası) - 1960-cı ildə xüsusi 
olaraq inkişaf etməkdo olan BYİB-nin üzv ölkələrinə güzəştli 
şərtlərlə kreditlər və istiqrazlar vermək məqsədilə yaradılmışdır. 
Assosiasiyamn 4 əsas maliyyə mənbəyi vardır. Bunlara:

- BYİB-nin mənfəəti;
- üzv ölkələrin üzvlük haqlan;
- imkanlı üzv-ölkələrin xüsusi üzvlük haqlan; i
- əw əl verilmiş kreditlərin qaytanlması.
3 ildə bir dəfə kreditor ölkələr qrupu, hansı ki, 34 ölkəni 

özündə birləşdirir, Assosiasiyaya əlavə vəsaitlər cəlb etmək 
məqsədilə özlərinin səlahiyyətli nümayəndələrini bir yerə yığaraq 
məsləhətləşmələr keçirirlər.

BAM (Beynəlxalq Arbitraj Məhkəməsi) - 1923-cü ildə Paris 
şəhərində təsdiq edilmişdir. Bu məhkəmənin qərarlan məcburi 
xarakter daşımasa da, burada 1998-ci ildə beynəlxalq ticarətə aid
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olan 8 mindən çox işe baxılmışdır.

BMK (Beynəlxalq Maliyyə Korporasiyası) - BMT-nin 
xüsusiləşdirilmiş təşkilatı olub, BYİB-nin qrup üzvü keyfiyyətində 
iştirak edır. Hazırda 160-dan çox dövlət bu korporasiyanm üzvü- 
dür. 1993-cü ildon başlayaraq korporasiya regional strategiyalar 
işləyib hazırlayır, icra işlorini təkmilləşdirir (xüsusən də, neft, qaz, 
kimya sənayesi və s.).

Müasir dövrdə BMK-nin kapitalı 700 mln. dollar həcmində 
qiymətləndirilir ki, bunun da əsasını iştirakçı ölkələrdən üzvlük 
haqqı, BYİB-nin kreditləri, mənfəətdən ayırmalar və həmçinin 
geri qaytanlan kreditlər və s. vəsaitlər təşkil edir.

GƏŞ (Gömrük Əməkdaşlıq Şurası) - daimi fəaliyyət göstərən 
beynəlxalq qeyri-hökumət təşkilatı olub, Beynəlxalq Konvesiyaya 
uyğun olaraq 1950-ei ildo yaradılmışdır (faktiki olaraq 1952-ci ilin 
noyabr ayından foaliyyətə başlamışdır). Hal-hazırda 120-dən artıq 
dövlət bu şuranm üzvüdür. Şuranın əsas vəzifosi aşağıdakılardan 
ibarətdir:

- kömmk qaydalannm unıfıkasiyası və təkmilləşdirilməsi;
- kömrük oməliyyatlannm təkmilləşdirilməsi;
- kömrük sahəsində qaydaların müoyyənləşdirilməsi üzrə 

beynəlxalq əməkdaşlıq;
- malların kömrük məqsədi ilə qiymətləndirilməsi konven- 

siyası;
- kömrük nomenklaturası üzrə konvensiya.
Öz fəaliyyəti dövründə Şura iştirakçı ölkələr üçün bir çox 

m əsələlər üzrə təkliflər hazırlayır ki, bunların da hər biri müasir 
beynəlxalq kömrük qaydalarına əməl olunmasına xidmət edir.

AATA (Avropa Azad Ticarət Assosiasiyası) - Qərbi Avropa-
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nın AİB-dən sonra ən böyük ticarət-iqtisadi qrupudur. O, 1960-cı 
ildə Stokholm konfransmın işinin nəticəsində yaranmış ve 
aşağıdakı vəzifələri yerinə yetirır:

- təcili olaraq sonaye malları üzrə azad ticarət zonalarının 
formalaşdırılması;

- iqtisadi fəallığın hərtərəfli inkişafı;
- təbii sərvətlərden və resurslardan daha səmərəli istifadəni;
- iqtisadiyyatın bütün sahələrində əmek məhsuldarlığınm 

yüksəldilmesi və s.
Bu gün assosiasiyamn daimi üzvlərini İslandiya, Norveç və 

İsveçrə, eləcə də Aİ-nə daxil olan ölkələr təşkil edir. Beləliklə, 
assosiasiya müasir dövrdə region üzrə ticarət-iqtisadi qrupunu 
yaradır.

BTP (Beynəlxalq Ticarət Palatası) - qeyri-hökumət beynəl- 
xalq təşkilatı olmaqla, 1919-cu ildə yaranmış və özündə 100-dən 
artıq ölkəni birləşdirir. BTP-nin əsas fəal iştirakçılanna milli 
sahibkarlıq federasiyasını, işgüzar dairəlerin nümayəndələrini, 
kompaniya rəhbərlərini aid etmək olar. Palatanın baş qərargahı 
Parisdə, fılialları isə Cenevrədə və Banqkokda yerləşir. Palatanın 
əsas orqanı Konqresdir.
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TəKrar üçün suallar

1. Beynəlxalq ticarət əməliyyatı anlayışı necə başa düşülür və 
onun növləri hansılardır?

2. Beynəlxalq ticarət razılaşmasının (sövdələşməsinin) 
xarakterik xüsusiyyətləri hansılardır?

3.Beynəlxalq alqı-satqı müqavilələrinə dair konvensiya ilo, 
bilavasitə müqavilənın ümumi hüquqi cəhətlərıni xarakterizə edən 
konvensiyalar arasındakı fərqlər nədən ibarətdir?

4. Kontragent nədir və o, necə təsmfatlaşır?
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I I  FƏSİL. BAZAR: MAHİYYƏTİ, M ƏZM UNU  
VƏ TƏDQİQİ

§1. Bazar və onun tədqiqinin metodoloui 

əsasları

Bazar anlayışı. Bazar anlayışına və onun təsnifatına dair b: 

gün müxtəlif fıkirlər söylənilir: bazar - mübadilə dairəsində dain 
təkrarlanan alqı-satqı aktlannm məcmuyudur; bazar - tədavül sfe 
rasında insanlar arasmda iqtisadi münasibətlərdir; bazar - məhsu 
istehsalçıları ilə istehlakçılan arasında iqtisadi münasibətləri xarak
terizə edir; bazar - istehsal olunan nemətlərin sərbəst ekvivalen

.1

mübadiləsidir; bazar - mübadilə kateqoriyasıdır. Qərbdə isə deyir 
lər: bazar - təklif və tələbin birləşməsidir; bazar - mallann alqı-sat 
qısında qarşılıqlı əlaqədo olan insanlar arasında iqtisadi əlaqələ: 
formasıdır və s. vo i.a. Bu deyimlərdə miiəyyən bir həqiqət vardır 
Fəqət, göründüyü kimi, bir tərəfdən bu təriflərin hamısı bilavasite 
ticarətə aiddir, digər torəfdən bazar heç də iqtisadi münasibətləı 
məcmuyu deyil, əksinə, bu münasibətlərin baş verdiyi həm həddi- 
hududu görünməyən məkan, həm də konkret yer ola bilor. Göstəri- 
lən alqı-satqı prosesləri, yaxud iqtisadi münasibətlər, o cümlədən 
mallann (istehsal vasitələri, kənd təsərrüfatı məhsulları, istehlak 
şeyləri və s.) alqı-satqısı, qiymətli kağızların, valyutanm, biliklərir. 
və elmi-texniki fəaliyyətin nəticələrinin, patentlərin, elmi-texnik: 
layihələrin və saironin hamısı məhz həmin məkanda, yaxud mə- 
kanlarda baş vermoklə ticarətin mahiyyətini şərtləndirir. Nətice 
etibarilə məhz bu məkan, yaxud məkanlar məcmuyu elliklo bazar 
adlandınlmış və bu, ümumiyyətlə, təkcə insanlar arasında deyil,
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bütövlükdo fıziki və hiiquqi şəxslər (subyektlor) arasındakı iqtisadi 
münasibətlər həmin məkanda - bazarda baş verdiyinə görə "bazar", 
"bazar iqtisadiyyatı" terminləri kimi qəbul edilmişdir. Beləliklə, 
bazar mal tosorrüfatının ümumi iqtisadi kateqoriyası kimi, mal mü- 
badiləsi (mal tədavülü) sferasını təşkii edir. Bazar mexanizminin 
əsas ünsürləri olan tələb, təklif və qiymət isə qarşılıqlı əlaqədə ol- 
maqla vahid bir mexanizmdir. Bazarda mallara olan tələbat, təlob, 
ən düzgünü isə tədiyyə qabiliyyətii təlob formasında çıxış edir və 
osasən malların qiymətindən və alıeılıq qabiliyyətindon asılı olur. 
Çünki mal (təklif) pul münasibotləri ilə bağlı olduğu üçün bütün 
tələbatı tam dolğunluğu ilə ödəyə bilmir, ancaq onun pul ekviva- 
lentliyi ilo tomin olunmuş hissəsini ödəyir.

Bazarın öyrənilməsində (tədqiqində) miihüm şərt təhlil obyek- 
,tinin düzgiu^seçilməsidir. Bununla bağlı bazarın təsnifatının düz-^.. 
*gün müəyyənləşttirilməsi də əsas şərtdir. Bunun əsasını isə mal 
mübadiləsinin və onun əhatəetmə hüdudlarınm xarakterik prinsip- 
lorini mükəmməl bilmək təşkil edir. Mal mübadiləsinin xaıakteri 
dedikdə iso mübadilənin obyekti və mübadilədə iştirak edənlər 
arasında iqtisadi münasibətlər başa düşülür. Həmin prinsipə uyğun 
olaraq bazar aşağıdakı qaydada təsnifləşdirilir:

1. Mübadild obyekti kirni malın sahəvi mansubiyyətinə jörə 
bazarlar. Bununla bağlı bazar ya homin malın, yaxud mallar qru- 
punun adı ilə adlanır. Məsələn, neft bazarı, maşm bazarı, mal-cpra 
bazarı, ayaqqabı bazarı, ət bazarı, ətriyyat malları bazarı, qənd ba- 
zarı və i.a.

2. Alqı-satqı (miibadilə) obyektinə və onun əhatə etdiyi hü- 
dudlara görə bazarlar. Bu baxımdan mal bazarları ölkə və məhəlli 
(regional) bazarlar kimi fərqləndirilir. Məsələn, Azərbaycanm neft
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məhsulları bazan, Yuqoslaviyanın ayaqqabı bazan, Fransanm moi- 
şƏt elektro-texnika bazan, Kanadanın taxıi bazan, Şorq öikəlorinin 
çay bazan, Qorbi Avropa öikələrinin avtomobil bazaı ı və s.

3. Beymlxalq mal mäbadiləsi sferasına və mübadilə obyekti- 
niıt sahəvi mənsubiyyətinə görə bazarlar. Bu, bilavasitə diinya ba- 
zarlarına aiddir. Bu bazann obyekti konkret maldan, yaxud mailar 
qrupundan ibarət olur. Dünya mal bazarlarmı milli bazariann bö- 
yük bir qrupu, yaxud bütövlükdə onlarrn mocmuyu əmələ gətirir. 
Dünya bazarlarmm əsasmı beynəlxalq əmək bölgüsü təşkil edir. 
Dünya taxıl bazan, dünya neft bazarı, dünya əsaslı tikinti-quraşdır- 
ma bazarı (məsələn, Bakı-Ceyhan kəmori tikintisi vo onun quraş- 
dırılması) və sair bu qəbildən olan bazarlan misal gətirmək olar.

4. Alqı-satqı (mübadilə) münasibətlərinin milli hüdudlarına 
(sərhədlərinə) görə bazarlar. Buraya konkret bir ölkənin daxili və 
xarici bazarlannı qeyd etmək olar. Məsələn, Azərbaycan Respubli- 
kasımn milli bazan, Gürcüstanın xarici ticarəti (bazan).- Məmləkə- 
tin daxili (milli) bazan, hansı ki, alqı-satqı əməliyyatları (mal mü- 
badiləsi sferası) onların sərhədlərilə məhdudlaşır. Xarici ticarəti 
(bazara) isə milli hüdudlardan (sərhədlərindon) kənara çıxarılan 
mal tədavülü sferasmın hamısını əhatə cdir.

5. Alqı-satqı obyektinin xarakterinə görə bazarlar. Bu cür ba- 
zarlar belə fərqləndirilir: mallar və xidmətlər bazan; kapital bazan; 
işçi qüwəsi bazan (mütəşəkkil və qeyri-mütəşəkkil); qiymətli ka- 
ğızlar bazarı və i.a.

6. Tələb və təklifin xarakterinə və səviyyəsinə görə bazarlar. 
Burada alıcı bazarı və satıcı bazan qarşı-qarşıya durur. Toləb çox, 
toklif isə ona nisbətən az olduqda həmin bazar təklifbazan kim i 
təzahür edir və əksinə, bazarda təklif çox olduqda, o, tələb bazan
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adlanır. Hər iki halda tərəflərdən ancaq biri həmin malın qiymət 
səviyyəsini diktə edəcəkdir.

7. Satıjı və alıjının qarşılıqlı münasibdthrinin xarakterinə gö- 
rə bazarlar. Bu halda bazar üç növ olur: azad (açıq) bazar; örtülü 
(qapanmış) bazar və tonzimlənmiş bazar.

A zad bazarda kontragentlər arasında ticarət sazişlori bağlamaq 
üçün məhdudiyyətlər olmur. Buna görə do müxtolif mallar üzrə ti- 
carotdə azad bazarın xüsusi çokiləri də müxtəlif olur. Mosolən, ha- 
zırkı şoraitdə dünya neft bazarında azad bazann xüsusi çəkisi 70%, 
dəmir fılizi bazarında 30%, qənd bazarında 28% təşkil edir.

Örtülü (qapanmış) bazar dedikdə, şirkətdaxili mal bazarları 
nəzərdə tutulur. Tənzimlənən bazar iso ayrı-ayn mal bazarınm 
(məsələn, qəhvə bazarmtn, kauçuk bazarınm və s.) sabitləşdi- 
rilmosinə yönəldilən beynəlxalq mal razılaşmalarımn (sazişlərin) 
təsiri altına düşən bazarlar kimi başa düşülür.

Tənzimlənmiş bazar hər iki subyekt (alıcı və satıcı, istehlakçı 
və istehsalçı) tərəfmdən dövlətin hüquqi qanunlanna, xüsusən 
bazara, ticarətə, istchlakçıya və istehsalçıya dair qanunlara tam 
dolğunluqla riayot olunan (əməl edilən) bazara deyilir. Belə 
olduqda dövlətin bazara müdaxilə edilməsinə ehtiyac qalmır.

8. M al mübadiləsinin alqı-satqısınm metodları və obyekt- 
lərinə görə bazarlar. Burada əsasən beynəlxalq vasitəçi bazarlar 
nəzərdə tutulur ki, bunlar da mal birjalanndan, hərraclardan və 
torqlardan ibarətdir. Bu növ bazarlar (birja, hərrac, torq) onların 
iştirakçılarınm tərkibindən vo təşkilatçısından asılı olaraq yerli, 
milli və beynəlxalq tipli xarakter daşıyırlar.
Malların təsnifatı Təsnifatın əsasını təşkil edən prinsiplərdən 
priıısipləri asılı olaraq mallar aşağıdakı kimi fərqlən-
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dirilir:
a) təyinatmagörə: istehlak tələbi və istehsal təyinatlı mallar;
b) müddətinə göro: qısa və uzunmüddətli istifadə oluna 

mallar;
v) təyinatına və qiymotinə görə mallar gündəlik tələb olunar 

seçim təlobli, nüfuzlu və etibarlı, çox qəşəng və bahalı şeylərdo 
ibarot olur.

q) istehsal olunması üsuluna (tərzinə) görə mallar standaı 
mallara və nadir mallara ayrılır;

ğ) istehlakı və işlənməsi (emalı) xarakterinə görə xamma 
yarımfabrikat, hazır məhsul, (məmulatı dəstləyən, komplektləş 
diron məhsul hissələri və s.) kimi forqlənirlər.

Yuxanda qeyd edilən tosnifat prinsipləri əsas götürülməkle 
beynəlxalq bazarda tədavüldə olan və gömrük statistıkasmd 
nəzərdə tumlan malların nomenklaturası (adlarınm siyahısı) sahə\ 
nişanələrinə görə qurulur və müvafıq milli orqanlar və təşkilatla 
tərəfmdən işlənib hazırlanır. Hazırda ölkələrin çoxu hormc 
nikləşdirilmiş (uyğunlaşdırılmış) sistemin nomenklaturunda 
istifadə etmoyə başlamışlar.
Məhsulun (malın) texniki- Məhsulun texniki-iqtisadı göstəric 
iqtisadi göstəricilərinin ləri, zoruri şərtlər kimi, malın rəq<
səciyyəvi xüsusiyyətləri bətə tabhhğmm qiymətləndirilnu

sində istifadə edilir. Həmin göstəri- 
cilər aşağıdakı qaydada səciyyələndırilir.

1. Texniki göstərijilər. Bu göstərici mohsulun səviyyəsin 
onun tətbiqi sahələrini müəyyən edən xassələrini, istehlak 
prosesində yerinə yetirəcək funksiyalarını xarakterizə edir. Buray 
məhsulun (malın) təyinatı, davamlılığı, texnoloji, erqonomik
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ekoloji və s. göstəriciləri aiddir.
2. Məhsulun (malın) tdyinatı göstərijihri. Bu göstəriciləri 

aşağıdakı kimi fərqləndinnək olar:
a) tosnifetmo göstəriciləri. Həmin göstorici məhsulun spesifık 

xüsusiyyətlərini, onun konkret bir mal qrupu tipinə (növüno) 
aidiyyətliyini müoyyən edir;

b) məhsulun texniki həllinin yeniliyini və texniki soviyyəsini 
müəyyənləşdirən texniki effektivlik göstəriciləri. Məsolən, 
dozgahların məhsuldarlığı, çəki-ölçü alotlərinin dəqiqliyi, vahid 
vaxt ərzində işlənilən informasiyalann həcmi və s.;

v) konstruksiya göstəriciləri. Bu göstəricilərə məhsulun 
qabarit (əndazə) ölçülərini, onun (məsələn, dəzgahm, təyyarənin, 
paltaryuyan maşının və i.a.) əmsalını, qarşılıqlı əvəzolunması 
mümkünlüyünü aid etmok olar;

q) məhsulun tərkibi, quruiuşu, çəkisi göstəriciləri.
3. Məhsulun (malın) möhkəmliyi və davamlılığı. Bu göstəri- 

cilər öncədən, hələ məmulat (mal) layiholəşdirildiyi morhəlodə 
nəzərə alınmalıdır ki, o, etibarlı olsun, daim saz və əngəlsiz 
işləsin.

4. Texnoloci göstərijihr. Bu göstəricilorsə xammalın, mate- 
riallarm məsrəflərinin və məhsulun bir vahidinə sərf olunan vaxtın 
optimal bölüşdürülməsini şərtləndirən əmək tutumunun, material 
tutumunun və maya dəyərinin xassələrini xarakterizə edirlər.

5. Erqonomik göstərijilər. Bu göstorici konkret məhsulun 
(malın) istehlakı, istifadə prosesində təzahür edon insan orqaniz- 
minin xassə və xüsusiyyətlərinə onun uyğun olub-olmamasını 
xarakterizə edir. Bu göstəricilərdən gigiyena (işıqlanma dərəcəsi, 
zəhərlilik, səs-küylük, titrəmə, tozlanma), antropometrik (insan
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bədəninin ölçüsünə və formasma uyğunluq), fızioloji, psixoloji və 
bu kimi halları göstərmək olar.

6. Estetik göstərijilər.
7. Ekoloci göstərijilər.
8. İqtisadi göstərijilər. Bu göstəricilər isə konkret malın 

(məhsulun) əldo edilməsi (satın alınması) və istifadə olunması ilo 
bağlı alıcı məsəroflərini qiymətləndirir. İqtisadi göstəriciləro 
malgöndərmə şərtlərini, göndərmo müddətini və vaxtım, alıcı ilə 
hesablaşma növlori və formalarını, alıcıya ticarot krediti verilməsi 
növlərini, ödənc möhlətini və beynəlxalq ticarət omoliyyatları ilə 
bağlı digər göstəriciləri aid etmək olar.
Malın (məhsulun) kcy- Bəri başdan qeyd edək ki, mohsulun
fiyyəti və rəqabətə tab- keyfıyyəti xammalın və materialların
lılığı keyfıyyətindən, istehsalın texnologiya-

sından, elm və texnikanm səviyyəsin- 
dən,əməyın təşkilmdən, fəhlə və mühəndis-texniki işçilərin ixtisa- 
sından və s. amillərdən asılıdır. Ümumilikdə məmulatın keyfiyyə- 
tini xarakterizə edən göstəriciləri üç qrupa ayırmaq olar: a) məh- 
sulun özünün keyfıyyət göstəriciləri; b) işlənib hazırlama texno- 
logiyasmm keyfıyyoti göstərıciləri; v) məhsulun istifadəsi (istis- 
marı) dövriində keyfıyyət göstəriciləri.

Bunlardan sonuncusu nöqsanlılıq (qüsurluiuq və natamamhq) 
əmsalı, zay çıxan məhsulun qüsurlarımn yeııidon işlənməsi məs- 
rəfləri, mahn istismarı və istehlakı prosesində istehlakçı iddiaları- 
nın təmin olunmasıyla bağlı xərclərin səviyyəsilə xarakterizə olu- 
nur. Qeyd edilməsi yerinə düşərdi ki, xarici ölkələrin fırmalarındt 
iqtisadi səmərəlilik nöqteyi-nəzərindən zayhlığın səviyyəsi 1-3%- 
dən çox olmur. Məsələn, ABŞ firmalarında onun 1% olmas;
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normal hal sayılır. Yaponiyamn "Sony" firmasında iso bu norma 
(1%) hoddindon çox hesab edilir.

Bu vo ya digər malın (məhsulun) rəqabəttabhlığı dedikdo, 
həmin malın xarakterik məcmuyunun istehlakçmın konkret 
tələbatınm ödənilməsində analoji maldan forqlənməsi başa 
düşülür. Konkret tələbatı (istehsal istehlakından, yaxud şəxsi 
istehlakdan asılı olmayaraq) ödəmək üçün malın (məhsulun) 
texniki parametrləri tələbatın parametrləri ilə üst-üstə düşməlidir. 
Bundan əlavə, alıcı çalışacaq ki, həmin malın satın ahnmasına və 
onun ticarət mosrəfləri baxımından istifadəsinə (istehlakına) 
minimum mıqdarda vəsait sərf etsin. Başqa sözlə, malın iqtisadi 
parametrlərini, əsas da malın istehlak dəyərinı müəyyonləşdirən 
qiymoti nəzərə alsın. Məhz, bu vəziyyəti əsas tutaraq fırmanın 
marketinq fəaliyyəti alıcmın üstünlük verəcəyi malın texnıki- 
iqtisadi parametrlərinin diqqətlə öyrənilməsinə yönəldilocəkdir.

Dünya bazarında malın rəqabottablılığı malın istehlakı və 
dəyəri xarakteristikalannm, habelo firma-istehsalçının mal sat-ışı 
üzrə fəaliyyəti nəticələrinin mocmu təsirindən ibarətdir. Belə 
olduqda, bu da nəzəro alınmalıdır ki, mohsulun roqabottabhlıq 
səviyyəsinin müəyyən edilməsində texniki-iqtisadi göstəricilərlo 
yanaşı, normativ və patent-hiiquqi göstoricılərinin də mühüm rolu 
vardır. Həmin nonnativ göstəricilor aşağıdakılardan ibarətdir:

- hazır məmulatda qanunçuluqda müəyyənləşdirilmiş nisbət- 
lərə uyğun olaraq yerli istehsahn istehsal etdiyi momulat 
hissələrinın və detallarının xüsusi çəkisi;

- məhsulun unifıkasiya olunması (vahid şəklə salınması) 
dərəcəsi və bunda standart detalların (hissəciklərin) istifado 
olunması;
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- bir çox ölkələrin qanunçuluq aktlannda göstərilən 
təhliikosizlik tədbirləri, habclə beynəlxalq normalarda vo qanun- 
qaydalarda nəzərdə tutulan təhlükəsizliyə dair tədbirlor. Mohsulun 
təhlükəsizliyi göstəriciləri avariyalar hallan şoraitində, məhsulun 
istismarı rejiminin pozulması hallarında insanın mühafızəsi 
nöqteyi-nəzərdən onun xüsusiyyətlərini xarakterizə edir.

Patent-hüquq göstəricilər isə məhsulun patent miikommol- 
liyini, düzlüyünü müoyyən edir və bazarda mohsulun satılması 
üçün hoqiqətən çətinlik və ilişik olub-olmadığmı göstərir. Patent 
mükəmməliyinin olmaması mohsulun roqabəttablılığını qeyri- 
mümkün vəziyyətə gətirib çıxanr.

§ 2. Bazarın tədqiqinə dair anlaşnıa

Bazann tədqiqinin mühüm vəzifələrindən biri bazarda təklif 
və təlob arasında tarazlığı qaydaya salmaq üçün əlverişli şəraitin 
təmin edılməsidir. Bu məqsədlə aşağıdakı suallara cavat 
tapılmalıdır: konkret bazarda mal istchsalçıları və istehlakçılan ara- 
sında miinasibətlər neco realizə olunur; tədqiq olunan dövr ərzindc 
və perspektivdə tolob və təklifın formalaşmasmı və inkişaf meylin' 
hansı şortlər müəyyən edir; bazarda fəaliyyət göstərən fırmaların 
o cümlədən özünoməxsus fırmanın mövqeləri, həyata kcçirdiklər 
tiearət metodları, tətbiq etdikləri ticarət təcrübələri; baza 
münasibətlərində fəaliyyətin xarakterik cəhotləri nə vəziyyotdod 
və i.a.

Bazar tadqiqatında əsas məqsad: a) bazarm inkişafına, stru' 
turuna, münasibətlərin xarakterino təsir göstorən mühit - mikro ' 
makro amılləri öyrənmok, təhlil etmək və dəyərləndirmək; b) m
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vafıq ölkələrin ümumtəsərrüfat strukturunun və müvafıq bazarların 
konyunkturunun qarşılıqlı surətdə vəziyyətini və meyllorini öy- 
rənmək.

Tədqiqat, yuxarıda qeyd olunduğu kımi, qarşılıqh əlaqədə 
olan digər bazarların vəziyyəti nəzərə alınmaqla, aşağıdakı konkrct 
bazarlar üzro aparılır: dünya bazarı, sahəvi ölkə bazan, yaxud onun 
müəyyən seqmenti (bölməsi), xarici bazar, milli bazar və s.

Ba/ar şəraitinin Bir qayda olaraq tədqiqat üçün öncədən mara- 
təhlili ğında olduğun ölkənin, yuxanda sadalanan

göstəriciləri, ümumi məlumatı, o cümlədən 
onun sahəsi, əhalisinin sayı, milli resursları, dövlət quruluşu 
(mexanizmi), iqtisadiyyatımn inkişaf səviyyəsi və strukturu, pul 
sistemi, valyuta vəziyyəti, vergi qanunçuluğu, sosial-mədəni 
xüsusiyyətləri, əhalisinin həyat səviyyəsi, təhsili və mədəniyyəti 
və s. tohlil edilir.

Bazar şəraitinin təhlilində əsas məqsəd yuxarıda göstərildiyi 
kimi, tələb və təklif arasında müəyyən nisbət, əsasən tarazhq 
yaratmaqdır. Bununla bağlı, qiymət iinsürü də nəzərə alınmaqla 
bazar mexanizmi bütövlükdə təhlil olunmalıdır.

Əvvəlcə burada tələbin təhlil edilmosi məqsədouyğun saydır. 
Çünki tələb ictimai tələbatın həcmini və strukturunu əks etdirir və 
alıcılıq qabiliyyəti ilə məhdudlaşır. Yeri gəlmişkən, tələb silsiləsi 
(dövrəsi) bir neçə mərhələyə bölünür: a) tələbin törənməsi (əmələ 
gəlməsi); b) təklifı qabaqlayaraq tələbin artım surətinin çoxalması; 
v) todricən tələbin artımınm səngiməsi; q) təlobin yetişkonliyi 
(kamilliyi); ğ) tələbin tədricən azalması.

Öz növbəsində bunu da bilmok lazımdır ki, hər bir mala olan 
tələbin səviyyəsi malın həyatılıyı, yəni onun "varlıq dövrü" və
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həmin dövrün şəraitilə müəyyənləşir. Malın varhq dövrünün 
müxtəlif mərhələlərində onun hor bir halı (vəziyyəti) xüsusi 
xarakterə malikdir. Məhz malın varlığının xarakteri və səviyyəsi 
həmin “har’ların təsiri altında dəyişilir.

Malın varlıq dövrü aşağıdakı mərhələləri əhatə edir:
a) satış üçün hazır olan ilk məhsulu bazara çıxartmaq. Bu 

dövrdə satış tədrieən çoxalır;
b) satış artımı mərhələsi. Bu dövrdə isə bazar həmin malı 

sürətlə (yeyin) qəbul edir və malın dövretmo qabiliyyəti artır;
v) malın yetkinlik, kamillik mərhələsi. Bu mərhələdo malın 

satış sürəti tədricən azalır, çünki o, potensial alıcıların əksəriyyəti 
tərəfındən artıq monimsənilib;

q) malın satış sürətinin getdikcə aşağı düşməsi. Bununla bağlı, 
həmin mal üzrə mənfəət də azalır. Onu ya modifıkasiya etmək 
(şəklini dəyişmək, moda və fasonunıl dəyişmək), yaxud da 
tamamilə satışdan çıxarmaq lazım gəlir.

Deyilonlərlə bağlı, həm fırma-istehsalçı, həm do firma-satıcı 
daim malın həyatililiyinin - varlıq dövrünün bütün mərhələlərinə 
nəzər yetirməlidir ki, mala tələb ciddi surətdə aşağı düşməyə 
başladıqda dərhal onu bazardan çıxartsın və həmin malı analoqu 
olan yeni malla ovəz etsin. Bu halda moda və fasonlarm, mövsüm- 
lüyün və s. amillərin təsiri də nəzərə ahnmalıdır. Bundan əlavə, 
istehlak tələbinin təhlilindo demoqrafık amillərə də, xüsusən 
ohalinin yaş tərkibinə, onun coğrafı yerləşdirilməsinə, cins və 
məşğulluq torkibinə də xüsusi diqqət yetirilmolidir.

Alıcılıq qabiliyyətinin təhlili də xüsusi diqqət tələb edir. 
Burada hər şeydən öncə, əhali golirlorinin səviyyəsindən, istehlak 
kreditinin həcmi və səviyyəsindən, əhali əmanotinin məbləğindən,
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onun təhsil və peşə tərkibindən və s. söhbət gedir. Tələbin miqdar 
göstəriciləri bir qayda olaraq, mal istehlakma dair statistik 
materiallardan götürülür. Bu olmadıqda tələbin həcmi və strukturu 
istehsal, idxal, ixrac və keçici qalıq məlumatları əsasmda tərtib 
olunan istehlak balansı əsasında müəyyənləşdirilir. Bu göstərici 
təcrübədə "bazar tutumu" kimi qobul edilmişdir.

Bazann öyrənilməsində təklifın tohlili də mühüm şərtdir. 
Təhlildə aşağıdakılara xüsusi əhomiyyət verilnıəlidir: konkret mal 
təklifınin kəmiyyətcə qiymətləndirilməsi; təklifın strukturu; mal 
çeşidi strukturunun dəyişilməsi; yeni malların əhəmiyyoti, onların 
texniki-iqtisadi xarakteristikası; müxtəlif modelli və fasonlu 
malların qiymət səviyyəsi. Daha iri malgöndərən firmaların bazar- 
da payı, onlarm istehsal imkanlannm qiymətləndirilməsi; müvafiq 
mallar üzrə dünya tosərrüfatınm və dünya bazanmn inkişaf meyl- 
ləri nəzərə alınmaqla, təklifın inkişaf perspektivlərinin qiymətlən- 
dirilməsi və s. Bazarm tədqiqi prosesində tələb və təklifı qiymət- 
ləndirərkən firmalar ümumiyyətlo bir çox iqtisadi, siyasi, valyuta- 
maliyyə amillərinin dəqiq öyrənilməsinə də çalışmalıdırlar.

Bazarı tədqiq edərkən istehlakçıların konkret mallar qarşısmda 
qoyduğu tələblərin xarakteri və xüsusiyyətləri də nəzərdon qaç- 
mamalıdır. Bu tələblər əsasən aşağıdakılarla xarakterizə olunur: 
məmulatın yeniliyi və yüksək texniki səviyyəsi; onun işlənib ha- 
zırlanmasının yüksək keyfıyyəti və istisman prosesində fasiləsiz- 
liyi; satışdan sonrakı dövrdə göstərilən texniki xidmətlərin səviy- 
yəsi; məmulatın (malın) qiymotinin əlverişliliyi və onun istifadəsi 
prosesində faydalılığı.

Bazarın inkişaf perspektivi də hökmən təhlil olunmalıdır. 
Burada yuxarıda qeyd edilən xüsusi amillərlə yanaşı, ümumi
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mühit, ümumi amillər do mühüm rol oynayır. Bu mühito (amilloro) 
bazarın konyunkturu gedişatınm doyişmosini daim müşahido 
etmok, o eümlədon mal (məhsul) buraxan və istehlak edən istehsal 
sahələri silsiləsinin (dövrünün) hansı mərhələdə olduğunu müəy- 
yənləşdirmək, həmçinin bazar qiymətlorinin, xüsusi və dövlət ti- 
carət şəbəkəsində, hökumət anbarlarında ehtiyatlarm enib-qalx- 
masını daim dıqqət mərkəzində saxlamaq lazımdır.

Bazarın vəziyyətinə ticarot formalannm və metodlarınm təsiri 
də nəzərə alınmalıdır. Bunların öyrənilməsi sahəvi bazarda, yaxud 
dünya bazarmda satıcı və alıcı sifətində çıxış edən fjrmaların 
fəaliyyətinin təhlili və qiymətlondirilməsi üçün olduqca böyük 
əhomiyyəti vardır. Ticarot formalarını və metodlanm təhlil edər- 
kən, aşağıdakı fəaliyyət sahələrinin və ticarət vahidlərinin öyrənil- 
məsinə xüsusi diqqət yetirilməlidir: a) bu və ya digər konkret 
bazara mal göndərənlərə (öz ölkəsinin fırma-istehsalçılarma);
b)xarici istehsalçı fırmalar, yaxud onların qız şirkətləri (öz ölkəsi- 
nə, yaxud digər ölkələrə məxsus olan ticarət-vasitəçi fırmalar); 
v)həmin bazarda roqib kimi çıxış edən fırmaların sayı, bazarda 
onların mövqeləri; q) potensial ahcılar və s.
Bazarda rəqib firmaların Bu məqsədlə ümumı məlumatlarla 
fəaliyyətinin öyrənilməsi yanaşı, təhlil üçün bütün rəqib fır-

malar və hər bir fırma üzrə ayrıhqda 
aşağıdakı informasiyalar toplamb ümumiləşdirilir:

- bazarda fırmamn mövqeyi (məhsulun buraxılışı üzrə satışın 
həcmi; həmin ölkədə və dünya bazarında əhəmiyyətinə görə 
firmanın yeri; həmin məhsul satışmm ümumi həcmində hər bir 
fırma-rəqibin yeri);

- hər bir fırmamn buraxdığı məhsulun xarakteri, onun texniki
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parametrləri, qiyməti, rəqabəttablılıq amilləri, mal nişanələrindən 
(markalarmdan) istifadə praktikası; malın və onun qablaşdınlma 
formasının cəlbedici cəhətləri; Homin anda və perspektivdo rəqib- 
lər tərəfındon buraxılan malların bazar üçün yeniliyi (təzəliyi);

- reklam fəaliyyəti və satışın həvəsləndirilməsi praktikası;
- rəqabətə qoşulmuş fırmalar torəfındən təklif edilən xidmot- 

lərin növləri və həcmi, o cümlədən texniki xidmətlərin formalan 
və doyəri;

- mal yeridilmə praktikası, o cümlədən rəqiblərin istifadə etdik- 
ləri nəqletmə növləri, onlann sərəncamında olan anbarların sayı, 
növləri və yerləşdirilməsi, mallann (məhsulun) saxlanılması şərai- 
ti, anbarlann konsiqnasiya' ticarəti üçün istifadəsinin vəziyyəti;

- rəqib fırmalarm marketinq foaliyyəti: strategiyası, çeşid 
siyasəti, yeni malın (məhsulun) işlənib hazırlanması üzrə elmi- 
texniki fəaliyyətin istiqamətləri, istehsal, texniki və satış siyasət- 
ləri, satışın intensivləşdirilməsi metodlan, qiymət siyasətləri, is- 
tehsal və tədavül xərclərinin səviyyəlori və s.

- rəqabətdə olan fırmaların satış fəaliyyətinin təşkili, o cümlə- 
dən öziinün xüsusi şəbəkəsinin xarakteri, ticarət-vasitəçilərin 
xidmətlərindon istifadə, satış aparatının (idarəsinin, kontorunun) 
saxlanılması məsrofləri;

- rəqabət mübarizəsinin qeyri-maddi metodları, xüsusən rəqabət 
apardığı şirkətə, fırmaya qarşı tətbiq edilməsi mümkün olan 
vasitələrdən istifadə qaydası, rəqiblərin zəif yerlərinin dərəcəsi və 
rəqib tərəfdon ahndığı bazar payını geri qaytarmaq imkanı;

1 Xaricə göndəriləcək tnalın, mal sahibi hüququna malik olan ticarət agenti 
vasitəsilə satılması.
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- hər bir fırmanm maliyyə vəziyyəti (maliyyə möhkəmliyi) və 
bazarda öz mövqeyini qoruyub saxlamaq bacarığı, onun tədiyyə 
qabiliyyəti;

- rəqib fırmalarda patentlərin olması və onların lisenziyalar 
satmaq imkanı, lisenziyalar üzrə ödənclərın mədaxili;

- rəqiblər tərəfındən həyata keçirilon sövdələşmələrin ticarət 
və haqq-hesab şərtləri, qiymətlər və onlara verilən kreditlər, 
qiymətdən güzoştlor, malgöndərmə müddətləri və s.

- firma-rəqibin elmi-texniki potensialı, onun istehsalı və məhsu- 
lunun istifadə olunması sahələrindo əldə etdiyi nailiyyətlər və i.a.
Bazarda alıcı fir- Bu moqsəd üçün ilk növbodə ayırd edilmə- 
nıanın öyrənilməsi Hdir ki, söhbət bət hansı alıcı-fırmadan

gedir, onun satınalma prcdmeti nədir: isteh- 
sal vasitələrimi, yoxsa istehlak şeyləridir. Çünki hər iki qrup 
mallara (məhsullara) tolobin öyrənilməsinin özünə xas olan 
xüsusiyyətləri vardır. Belə ki, istehsal vasitələrinin alıcısı, əsasən, 
sənaye fırmaları, onların qız şirkətləri (firmaları) ola bilər. İstehlak 
şeylori alıcısı isə son nəticədə fiziki şəxslər - insanlardır. Lakin 
onlar da öz növbosindo homin şeyləri bu və ya digər firmanın 
ticarət şəbəkəsindo əldo edırlor.

İstehsal vasitələrinin fırma-alıcısını öyrənmək üçiin ümumi 
məlumatlarla yanaşı, aşağıdakı informasiyalan toplayıb sistemləş- 
dimıək və tohlil etmok məqsədəuyğundur: bazarda fırma-alıcınm 
voziyyəti; konkret malın istehlakında onun payı (tutduğu yer); 
firma-alıcı tələbinin səbathğı; fırmanın istehlak etdiyi (istehsal 
istehlakı) mohsulun osas malgöndərənləri; firmanın ticarot 
əməliyyatlarının həyata keçirəcəyi metodlar; fırma-alıcımn satın 
alacağı malların texniki-iqtisadi göstoriciləri qarşısında qoyduğu
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tələblərin xarakteri və s.
Istehlak şeyləri üzro alıeı-firmanı öyrənmək məqsədilə 

aşağıdakıları aydınlaşdırmaq daha yaxşı olar:
- pərakondo satış tiearətinin həyata keçirilməsi metodları;
- alıcılara müxtəlif giizəştlərin veıilməsi, o cümlədən istehlak 

krediti, uzunmüddətli istifadə olunan mallar üzrə satışdan sonra 
pulsuz xidmətlər, satış qiymətindən güzəştlər və s.

- firmanm toqdim etdiyi məhsullarm nomenklaturu (siyahısı), 
onlann yeniliyi, rəqabottabhlığı, təzələnməsi (dəyişilməsi) dərə- 
cəsi;

- satıcı-fırma tərəfmdon buraxılan kataloqlarda, prospektlərdə 
məhsulun xarakteristikası;

- satışı həvəslondirmək üçün tətbiq olunan reklam vasitələri;
- bazarda malların satışında hor bir firmanm kvotu (təxmini 

payı), satış ərazilərınin (sahələrin) bölünməsi, satışm keyfıyyətliyi;
- satışın ümumi həcmi, əməliyyatların monfəətlıliyi, tədavül 

xərclərinin qədəri, anbarların saxlanma xərclori.
Bazarm nəqletmə, hüquqi Bazarın təhlilində nəqletmə şərai-
və ticarət-siyasi şəraitinin tinin öyrenilməsi də xüsusi əhəmiy-
öyrənilməsi yət kəsb edir. Bu öyrəniş aşağıdakı

bir sıra məsələləri əhato edir:
- ixracat ölkəsi ilə bazarı öyronilən ölko arsmda birbaşa 

nəqliyyat rabitəsinin olması və yaxud yaradılması mesolələri;
- xətti gəmiçilik tariflori, fraxtın kamilliyino inam yaratmaq, 

dəmir yolu ilə nəqletmə tarifləri məsələləri;
- ayn-ayn limanlarda (körpiilordə) yükləmə-boşaltma işləri 

mexanizminin dərəcəsi, yükün bir anbardan digərinə daşmması, 
boşaldılması, yerləşdirilməsi və saxlanması xərcləri, liman (körpü)
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rüsumlarının miqdarı;

- yükdaşımanın qaydası və xüsusi şərtləri, təyinat məntəqə- 
sinə (ölkəsinə) daşımanm üsullan, yükün təhvili və qəbulu qayda- 

ları;
Hüquqi məsələlərin öyrənilməsi də təhlil üçün mühüm 

şərtdir. Bu isə aşağıdakı məsələlərin aşkar olunmasını tələb edir:
- sığorta və ticarət gəmiçiliyi barədə mövcud qanunlann öyrə- 

nilməsini;
- fırmalann, o cümlədən xarici ölko fırmalarının hüquqi vəziy- 

yətini və fəaliyyotini tənzim edon qanunların həyata keçirilməsini;
- sənaye mülkiyyetçiliyinin qorunması, ixtiralarm patentləşdi- 

rilmosi, mal nişanlarının qeydə alınması, habelə bu işlər üzxə möv- 
cud praktika barodə qanunlarm tonzimlənməsini;

- idxalat ölkosinə ümumən qobul olunmuş beynəlxalq ticarət 
işləri üzrə həm məhkomə, həm do arbitraj qaydası ilə mübahisələ- 
rin, iddiaların həll edilməsi məsələlərini.

Bazar şəraitinin öyronilməsində həm do ticarət siyasəti şortlə- 
rinin xüsusi rolu vardır. Bu şərtlərdən ən vacibləri bunlardır

1. Bu və ya digər ölkoyo mal gətirilmesini tənzim edən ölkələ- 
rarası ticarət sazişlərinin məzmunu.

2. Xarici ticarətin dövlət tənzimi sistemi, o cümlədən müəyyən 
malların həmin ölkoye gətirilməsini qadağan edən, yaxud 
məhdudlaşdıran sərəncamlar və qanunlar.

3. Mala qoyulan gömrük vergisinin səviyyəsi, gömrüyün hesab- 
lanması üsulu, daxili gömrük rüsumlan və vergiləri, ölkodə 
"azad zona"nın (gömrük məsələsinə aid) olub-olmaması.

4. Oyrənilən ölkənin iqtisadi qruplaşmalarda iştirakı, onların bu 
və ya digər malın gətirilməsi rejiminə təsiri.



5. Ölkənin valyuta qanunvericiliyi, o cümlədən idxalatçımn xa- 
rici valyuta alması qaydası, mənfəətin köçürülməsinə nəza- 
rət, valyutanm konvensiya olunması və krcditləşmə rejimi və
i.a.

§ 3. Bazar tədqiqatmın aparılması mctodları

Bazann tədqiqinin metodikası bazann, yaxud konkret malın 
təhlilinə imkan verən üsul vo metodların məcmuyudur. Həmin me- 
todikada aşağıdakılar əsaslandınhr: təhlili məqsod kimi qəbul edil- 
miş bazarın (dünya, sahəvi, milli bazarların, bazar seqmentinin) se- 
çilməsi; bazar şəraitinin təhlili iiçün istifadə olunacaq göstəricilə- 
rin müəyyənləşdirilməsi; təhlil iisulunun və proqnoz göstəriciləri- 
nin müəyyənləşdirilməsi; infomıasiya mənbəlorinin əldə edilməsi; 
todqiqatın təşkili.

Əgər dünya bazarı və milli sahəvi bazarlar iştirakçılar, yaxud 
qrup iştirakçılan arasında bölüşdürülübsə, bu halda tədqiqat üçün 
bazann ayn-ayrı seqmentlərinin öyrənilmosi xüsusi əhəmiyyət 
kosb edir. Bu, istehsalın istiqamotini konkret alıcıların təloblərinə 
sarı yönoltmok imkam yaradır. Bununla bağlı, bazarm seqmentləş- 
dirilməsi metodikasının işlənib hazırlanması mühüm şərtdir. Seq- 
ment bazarın müəyyən bir hissosidir. Bazarın ayrıca bir seqmentin- 
də müəyyən bir qrup alıcıları məmulatın (malın) konkret olaraq 
miioyyən modifıkasiyasma yönəltmək daha əlverişli olur.

Seqmentləşdirmo əsasən bir neçə prinsıp iizrə apanlır. Bunlar 
aşağıdakılardır: coğrafı seqmentləşdirmə; demoqrafık seqmentləş- 
dimıə; sosial-psixoloji amillər üzrə scqmentloşdirmə; konkret is- 
tehlakçılar qrupu üzro seqmentləşdirmə (məsələn, birdəfəlik alıcı- 
lar, daimi alıcılar, fırma, potensial ahcılar və s. üzro seqmentləşdir-
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Seqmentlər iizrə tədqiqat apararkən seqmentləşdirmənin bü- 
tün göstəriciləri nəzərdən keçirilib öyrənilməlidir. Bu göstəricilər 
aşağıdakılardır:

1. Seqmenti qiymətləndirmək iiçiin göstəricilər. Burada söh- 
bət məhsul satışınm artım sürətindən, bazarda satıcmın (fırmanm) 
payından, satışın ümumi həcmində və mənfəətdə fırmamn hər bir 
seqmentdəki paymdan və s. gedir.

2. Seqmentin bazar şəraitinin qiymətləndirilməsi üçün göstə- 
ricilər (iqtisadi, sosial, siyasi və texnoloji proqnozlar, seqmentin 
inkişaf səbatlığı və i.a.)

3. Seqmentin inkişafının meylliliyini müəyyən edən göstərici-

lər.
4. Konkret baz.ar seqmentində məhsulun rentabelliliyinin də- 

yişilməsi göstəriciləri.
5. Seqmentin seçilməsini təmin edən göstəricilər. Burada mal 

satışmın həcmi vo strukturu, rəqabət dorəcəsi, uzunmüddətli və 
qısamiiddətli planlarda nəzərdo tutulan mal satışının artımı və s. 
osas götürülməlidir.

Bazar tədqiqatında istifadə Buraya əsasən mətbu infor masiya-
olunan informasiyaların lar və sosial todqiqatların və alıcı-
mənboləri lar arasında aparılan sorğuların nə-

ticələri aiddir. Motbu informasiya-
lar aşağıdakılardan ibarətdir:

a) dövri mətbuat (qəzetlərin iqtisadi bölmələri, ixtisaslaşdırıl- 
tnış jumallar və iqtisadi bülletenlər);

b) ixtisaslaşdınlmış noşrlər (monoqrafiyalar, ticarət palataları- 
nın və sahibkarlar ittifaqınm buraxdığı bülletenlor, ticarət müqavi-

mə).
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lələri külliyyatı, bankların, ayn-ayrı fırmaların, reklam agentliyinin 
nəşrləri, dövlət və hökumət qanunları (qərarları) külliyyatı və i.a.); 

v) statistik külliyyatlar;
q) iri broker firmalarmm müştəriləro göndərdiyi informasiya-

lar;
ğ) teleqrafagentliklərinin müvafıq bülletenləri.

Firma haqqmda Tədqiqatın aparılmasında fırmalarm xarakteri 
ümumi məlumat və fəaliyyəti, onların dünya bazarında rolu və 

yeri barədə informasiyaların olması mühüm 
şərtdir. Fimıa haqqmda ümumi məlumatlarm yığcam siyahısı, o 
cümlədən fırmamn ünvanı, qeydə alındığı ölkə, fırmanm təsərrüfat 
və maliyyə əlaqələri, telefon, yaxud telefaks nömrəsi göstərilmək- 
lə xarici dildə verilir.

Firmanın xarakteristikasında əsasən aşağıdakı göstəricilər ol- 
malıdır:

1. Səhmdarlar kapitalının həcmi, aktivlər, satışın həcmi, məşğul 
olanların sayı.

2. Firmanm təsərrüfat fəaliyyətinin əsas növü - sənaye, ticarət, 
nəqliyyat-ekspeditor, injinirinq və s.

3. Mülkiyyət xarakteri (xüsusi, dövlət, kooperativ) və onlann 
hüquqi vəziyyəti (səhmdarlar cəmiyyəti, məsuliyyət cəhət- 
don məhdudlaşdırılmış cəmiyyət, tam və kommondit yoldaş- 
lığı (şirkəti), vahid sahibkarlıq fırmaları).

4. Yaranma tarixi, inkişaf xüsusiyyətləri və kapitalı (milli, xari- 
ci, qarışıq).

5. Fimıamn daxil olduğu inhisar birliyinin tipi və həmin birlik- 
də onun vəziyyəti (ana şirkəti, qız şirkəti, assosiasiya).

6. Buraxdığı (istehsal), yaxud realizə etdiyi məhsulun ııo-
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menklaturu (əsas malı, yaxud mal qrupu, ixtisaslaşma istiqa- 
mətləri, idxalat nomenklaturu və s.)

7. Firmamn xariei iqtisadi fəaliyyətinin xarakteri və əhəmiyyə- 
ti. Onun özünün "qız" və yaxud "ana" fırma (şirkət) olması, 
dünya idxalatmda və ixracatında yeri, əhəmiyyəti və s.

8. Firmanın istehsal (ticarət) və maddi-texniki bazası.
9. Firmanm kontragentləri və rəqibləri. Onların diger fırmalarla 

istehsal-texniki və digər təsərrüfat əlaqələri.
10. Firmanın idarə aparatının strukturu, onun banklarla əlaqəlo- 

ri və bu əlaqələrin xarakterik cəhətləri.
Firmanın öyrənilməsi mənbələri. Öyrənmək üçün aşağıdakı 

informasiya mənbələrindən istifadə edilməsi məqbuldur.
- fırmalar haqqmda dərc olunan ixtisaslı informasiyaları şərh 

edən dövri mətbuat;
- fırmaların özləri tərəfındən dərc olunan informasiyalar (illik 

hesabatlar, balans hesabatları, fınuanın buraxdığı prospektlər, kata- 
loqlar);

- ixtisaslaşmış təşkilatlar tərəfındən firmalar haqqtnda verilən 
informasiyalar (kredit-arayış büroları, sahibkarlıq ittifaqı, ticarət 
palatalan, məsləhətçi fıraıalar, dövlət təşkilatlan və s.);

- fırmadaxili istifadə olunan informasiyalar;
- fırmalar üzrə arayışlar;
- fırma mallan barədə məlumat kitabı. Bu cür məlumat kitabı 

müxtəlif ölkələrin bir, yaxud bir neçə nüfuzlu fırmalarının siyahı- 
sından ibarətdir. Kitabda əlifba sırası ilə hər mal üzrə onun isteh- 
salı və satışı göstərilməklə fırmalarm siyahısı əks etdirilir. Məsə- 
lən, İsveçrədə 1-3 cildden ibarət "Kompas" (Komrass), Fransada 
"Repertuar da lya produksion fransez" kitabı buraxıhr. Digər ölkə-
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lərdə də bu cür təyinath məlumat kitablan nəşr edilir;
- ünvanlar göstərən məlumat kitabı;
- səhmdar cəmiyyətləri iizrə məlumat kitabları;
- ümumfirma məlumat kitabı;
- sahəvi məlumat kitabları. Bu, çox hallarda beynəlxalq məlu- 

mat kitabı xaraktcri daşıyır;
- şəxsi əiaqələr üçün məlumat kitabı (məsələn, direktorlar 

üçün məlumat kitabı);
- firmamn maliyyə əlaqələrinə dair məlumat kitabı;
- bioqrafik məlumat kitabı. Bu növ kitablarda işgüzar aləmin 

ictimai xadimləri və nümayəndələri haqqında qısa arayışlar yerləş- 
diriiir.

T ək ra r üçün suallar

7. Bazar nədır və o xarakterik prinsiplərinə görə necə təsnifləşdiri- 
lir?

8. Mallar istehsal, satış və istehlak xarakterinə göro təsnifləşdirilir- 
mi? Bunda məqsəd nədir?

9. Bazarda məhsulun keyfiyyəti və rəqabəttabhhğı barədə nəyi və 
nə üçün bilmək zərurıdir?

10. Bazar tədqiqinin məzmunu və zənıriliyi necə başa düşülməli- 
dir?

11. Tələb və təklifin təhlili necə və hansı şərtlərə əsasən apartlır?
12. Firma rəqibləri, fınna-alıcılan və firma-satıcıları öyrənə bilirsi- 
nizmi və necə?

13. Rəqib fırmanm fəaliyyətini öyrənmək üçiin onun barəsində 
hansı ümumi və xüsusi (konkret) molumatlan əldo etmok vacib- 
dir?
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III FƏSİL. İDXALAT-İXRACAT ƏMƏLİYYATLARI VƏ 
BEYNƏLXALQ TİCARƏT SÖVDƏLƏŞMƏLƏRİNƏ

HAZIRLIQ

§ 1. İdxalat-ixracat oməliyyatları 
tənziminin ticarət-siyasi vasitələri

Beynəlxalq idxal-ixrac münasibətləri əsasən beynəlxalq tica- 
rət əməliyyatları vasitəsilə həyata keçirilir. Zira, beynəlxalq təcrü- 
bədə idxalat və ixracat ə məliyyatları dedikdə ancaq ticarət fəaliy- 
yəti əsasında həyata keçirilən əməliyyatlar başa düşülür. Bu da 
beynəlxalq ticaıət razılaşmalannm alqı-satqı kontraktlan vasitəsilə 
realizə oluna bilər. İdxalat-ixracat əməliyyatlannın yerinə yetiril- 
məsi anı malların (məhsulların) qarşılıqh mübadilosi üzrə miinasi- 
bətdə olan iki kontragentin məmləkətin sərhədlərinin qovuşduğu 
xətti, əlbəttə, ancaq gömrük xidmətinin icazəsilə keçdiyi vaxtdan 
tamamlanır. Bu halda nəzorə alınmalıdır ki, dövlət, özəl, yaxud da 
ictimai təşkilatlar torəfmdən yardım, onam (bəxşiş, hodiyyə, mü- 
kafat və bu kimi s.) formasmda əvəzsiz göndorilən əşyalar (mallar) 
idxalat və ixracat dəyərlərinə daxil edilmir. Fəqət, onların hökmən 
aynca uçotu aparılmalıdır. Həm də nəzərə ahnmalıdır ki, bunlann 
ticarət əməliyyatlarma heç bir aidiyyatı yoxdur.

Yuxandakı deyimlərlə bağlı beynəlxalq ticarət praktikasında 
istifadə olunan bir sıra təriflor və müəyyənlikləri nəzərdən keçi- 
rok.

1. İxracat. İxracat dedikdə mal, yaxud mallar kütləsinin satış 
qaydası ilə xaricə çıxarıhnası (göndərilməsi) başa düşülür. İxracat 
hökmən statistikada qeydə götürülür. Bir qayda olaraq ixracata aşa-

57



ğıdakılar aid edilir:
a) məmləkətdon ancaq votəndə istehsal olunan, yaxııd da əv- 

vəllər xaricdən gətirilmiş və yenidən işlənib hazırlanmış malların 
xarici alıcılara (ölkələro) satışı;

b) əvvəllər xaricdən gətirilmiş və yenidən emal olunmadan 
xaricə mal satışı. Bu növ ixracat reeksport (təkrar ixrac) adlamr.

2. İdxalat. İdxalat dedikdo malların (məhsulun) bir ölkədən 
başqa bir ölkəyə, başqa sözlə, xarici ölkələrdən idxalatçımn ölkə- 
sinə gətirilməsi başa düşülür. İdxal da statistik uçota alınır. İdxala- 
ta aşağıdakı növ daxilolmalar aiddir:

a) xarici monsubiyyotli mallann bilavasitə istehsalçı ölkələr- 
dən, yaxud vasitəçi ölkədən satınalma qaydasıyla öz ölkəsinə gəti- 
rilməsi;

b) əvvollər xaricə göndərilmiş, lakin heç bir istehsal emahn- 
dan keçmoyən vətən mallannm yenidən öz momləkətinə satış qay- 
dasıyla qaytanlması. Bu isə reimport (təkrar idxalat) adlanır;

v) gömrük nəzaroti altmda yenidən emal olunması üçün məm- 
ləkətə gətirilon mal (məhsul). Buraya əsasən yenidən hazır mohsul 
kimi ixrac olunması nəzərdo tutulmuş idxal olunan mallar aiddir.

3. Gömrük ərazisi. Bu, idxal-ixrac əməliyyatlan üzərində qo- 
)oılan vahid nəzarət idarəsinin (təşkilatınm) ərazisidir. Adətən, sər- 
həd keçidlorində (dəmiryolu xətləri boyu, limanlarda, körpülərdə, 
avtoyolların həndəvərində) yerləşdirilir. Gömrük ərazisinin hüdud- 
ları hər bir məmləkotin hökuməti torəfındən müəyyənloşdirilir.

4. Əlavə olaraq artırma anbar. Artırma anbar dcdikdo müəy- 
yon bir gömrükxananın idarəsino gömrük nozarəti altında saxlanı- 
lan mallar üçiin ayrılmış sahə və binalar (otaqlar) nəzərdə tutulur. 
Belə anbarlarda mallar gömrük müfəttişinin nəzarəti altında çeşid-
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londirilir, sortlaşdırılır və yenidən qablaşdırılır. Burada olan mallar 
hələ gömrük əməliyyatından keçırilməmiş hesabf almır.

5. Azad zona ərazisi. Bu ərazi eyni zamanda "azad ticarət" zo- 
nası, "azad iqtisadi"zona kimi adlanır. Azad zona həmin ölko lima- 
nınm (körpiisünün) gömrük ərazisinin ətrafında yerləşən ərazidir. 
Bu zonanın ərazisinə gətirilən mallara gömrük vergisi qoyulmur və 
orada qaldığı müddət ərzində təkrar ixracat üçün nəzərdə tutulan 
mallar hər cür gömriik vergisindən, rüsumlanndan, idxal üzrə ver- 
gilərdən və s. azad olunur. Azad zonada bir çox əməliyyatlar da 
aparıla bilər. Məsələn, mallann təmizlənməsi, qurudulması, etiket- 
lərın yapışdırılması, malın qablaşdırılması, şüşə taraların (butulka- 
lann) doldunılması, mallarm çeşidloşdirilib yüklənməsi və s.

1995-ci ildə inkişaf etmiş bazar iqtisadiyyatı ölkəlorində 235 
azad zona var idi: ABŞ-da 145, Qərbi Avropa ölkələrində - 90, İs- 
veçrədə - 26, İspaniyada - 22, İtaliyada 11, Fransada - 10 vo i.a.

Azad zonadan istifadə olunmasında fırmalarm çoxu maı-aqlıdır. 
Belə ki, dənizə çıxış yolu olmayan ölkələrm fırmaları beynəlxalq 
sazişlər əsasmda yaxınhqda yerləşən digər ölkə limanlannın azad 
zonasından istifadə edə bilərlər.

6. Tranzit əməliyyatlar. Bu növ əməliyyatlar ıki cür olur: a) 
bilavasitə tranzıt əməliyyatlan (bu halda mallar bir ölkədon digəri- 
nə üçüncünün ərazisindən, yaxud hava zolağından keçməklə daşı- 
nır); b) bilvasitə (dolayı yolla) tranzit əməliyyatlan (mallarm göm- 
rük anbarlarında, onlann yenidən işləııilmiş formada digər ölkəyə 
göndərilməsi məqsədilə anbarlaşdırılması) kimi başa düşülməlidir. 
Beynalxanq ticarət Beynəlxalq təcrübədo ticarət əməliyyatla- 
^məliyyatların yerinə nnın yerinə yetirilməsində iki əsas metod- 
yetirilməsi metodları dan istifadə olunur: bilavasitə metod və bil-
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vasitə (dolayısilə) metod. Birinci metod is- 
tehsalçı (malgöndərən) ilə son istehlakçı arasında birbaşa əlaqələri 
nəzərdə tutur. İkinci, yəni bilvasitə metod isə mallarm ticarət-vasi- 
təçi həlqəsi vasitəsilə alqı-satqısı kimi başa düşülür.

Firmalar tərəfmdon bilavasitə metod daha geniş istifadə olu- 
nur. Buraya aşağıdakı ticarət əməliyyatlan aiddir:

- xarici bazarlarda uzunmüddətli kontraktlar əsasında sənaye 
xammahnm alqı-satqısı;

- iriqabaritli və bahalı avadanlığın ixrac edilməsi;
- özünün pərakəndə satış şəbəkəsi olan xarici fıliallan və qız 

şirkətləri vasitəsilə standart çoxseriyah avadanhğın ixracı;
- inkişafda olan ölkələrin fermer-istehsalçılarmdan kənd təsər- 

rüfatı məhsullannm satın ahnması.
Bilavasitə ixracat və idxalat həm sənaye cəhətdən inkişaf 

etmiş, həm də inkişafda olan ölkələrin dövlət müəssisələrinin və 
idarələrinin yerinə yetirdikləri ticarət əməliyyatlarımn əsas hissə- 
sini təşkil edir. Bilavasitə əlaqələrin inkişafında və genişlənmə- 
sində transmilli korporasiyanm (TMK) öziinün yaratdığı və kontra- 
gentlər sifətindo çıxış edən xarici qız şirkətlərinin böyük rolu oldu. 
Bu şirkətlər son istehlakçılarla əlaqəyə girərək həm özünün 
mənsub olduğu ölkədə, həm də digər ölkələrdə satış və istehsal 
vahidlərilə bilavasitə ticarət əlaqələrini genişlondirməyə səy 
göstərirlər.

Bilvasitə (dolayı yolla) beynolxalq ticarət əməliyyatları meto- 
du. Bu metod bilavasitə beynəlxalq ticarət əlaqələrinin güclü inki- 
şafı ilə bağlı xeyli səngidi. Buna baxmayaraq bilvasitə ixrac-idxal 
əməliyyatlan öz əhəmiyyətini tamamilə itirməmişdir. Belə ki, 
beynəlxalq ticarət əməliyyatlarınm yerinə yetırilməsində ticarət-
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vasitəçi həlqənin rolu və yeri hələ də xeyli yüksəkdir. Beynəlxalq 
mal dövriyyəsinə cəlb olunan malların yarıdan çoxu onun kömə- 
yilə realizə olunur. İri sənaye şirkətləri özlərinin ikinci dərəcəli 
məhsullarını xüsusən çox çətin və az öyrənilmiş bazarlarda realizə 
etmək üçün onun xidmətinə çox ehtiyac duyurlar. Sənaye ixra- 
catçılarımn ticarət-vasitəçi xidmətindən istifadəsi bazarlarda onlar 
üçün müəyyon üstünlük təşkil edir. Əsasən do malların saüşından 
sonra xüsusi texniki xidmətlərin göstərilməsini tələb edən standart 
növlü maşın və avadanlığın realizə edilməsi prosesində. Bunlarla 
bahəm, ticarət-vasitəçi həlqə (fımıalar) yerli bazarları yaxşı biiir, 
onlarm daim səbat işgüzar əlaqələri olur. Onlar satışla bağlı bütün 
ticarət fəaliyyətlərini, o cümlədən sənədlərin rəsmiyyətə salın- 
masım, reklamın təşkilini, yarmarka və sərgilərdə iştirakçı kimi 
çıxış etməyi və s. əməliyyatları bacarıqla həyata keçirirlər.

Mühiim cəhətlərdən biri də ticarət-vasitəçilərlə istehsalçı- 
ixracatçılar arasında qarşılıqlı münasibətlərin xarakterini təkmilləş- 
dirmokdir.
İdxal-ixrac ənıəliyyatla- Gömriik tarifı dünyanm biitün ölkələ- 
rı sistemində gömrük- rində istifa də olunur. Millı tariflərlə 
tariftənzimi yanaşı, regional (məhəlli) ticarət-

iqtisadi ölkələr birliyi deyilən gömrük 
ittifaqlan çərçivəsində vahid gömrük tarifləri sistemi vardır. Bu 
ittifaqın (birliyin) iştirakçı dövlətləri qarşılıqlı ticarətdə öz milli 
gömrük tariflərini ləğv edib üçüncü dövlətlə (ölkəylə) ticarətdə 
ümumi gömrük tarifı müəyyən edirlər. Həmin birliklərdən biri 
Qərbi Avropa bırliklərinin Avropa İttifaqı (Aİ) adı altında yarat- 
dıqları birlikdir. Avropa İttifaqı 15 ölkəni, o cümlədən Almaniyam, 
Fransanı, İngiltərənı, İspaniyanı, Finlandiyanı vo s. ölkələri əhatə
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edir. Bu gömrük sistemi (Aİ) milli gömrük qatıunçuluğu əvəzinə 
ittifaqa daxil olan ölkələr üçütı vahid tarif normaları və qaydaları 
işləyib hazırlamağı və onları işə salmağı nəzərdə tutur.

İttifaqın qəbul etdiyi vahid gömrük tariflərinin çox hissəsi 
qeyri-ərzaq mallarma şamil edilir və gətirilon malın dəyərinə nis- 
bətən faizlə müəyyən olunur. Digər az hissəsi isə malın çəkisinə, 
həcminə və s. nisbətən doyər ifadəsilə müəyyənləşdirilir. Avropa 
İttifaqı ölkələrinə gətirilən və sonradan təkrar ixrac, yaxud homin 
ölkələrin sənaye müəssisələrində yenidən işlənilməsi üçün 
nəzərdə tutulan mallar görnrük vergilorindon, rüsumlarından azad 
olunurlar.

Gömrük-tarif sistemi tənziminin mühüm vasitəlorindən biri də 
antidempinq rüsumlarının tətbiq edilməsidir. Bu cür gömrük 
vergiləri (rüsumları) ixracat mallan aşağı qiymətlərlə satıldıqda 
tətbiq olunur.

Avropa İttifaqı daxilində dempinqə ümumiyyətlə yol verilmir. 
Belə ki, ucuzlaşdırılmış mallar həmin aşağı qiymətlərlə öz 
vətəninə (istehsal olunduğu ölkoyə) qaytarılır. Avropa İttifaqınm 
xüsusi komissiyası antidempinq siyasotini həyata keçirmək üçün 
aşağıdakı iki cəhəti əsas (rəhbər) tutur:

- "normal dəyər" və "mala normal qiymət" qoyulmasım;
- Avropa İttifaqı ölkolorində analoji malın istehsahna dəyən 

faktiki zərərin müəyyonləşdirilməsini.
Avropa İttifaqımn əsasnaməsino uyğun olaraq antidempinqin 

tətbiqi işinə (üsuluna, qaydasına) baxılması, onun yoxlanılması 
başlandığı vaxtdan etibarən bir il ərzində tamamlanmalıdır. Əgər 
fakt təsdiq olunarsa, məsələ aşağıdakı qaydada yoluna qoyula 
bilor: ya ixracatçı öhdəçilik götürocək ki, qiymətləri qaldırsın və



göndərilən malın miqdarım azaltsın, yaxud da antidempinq vergisi, 
rüsumu müəyyən edilsin.
İdxal-ixrac əməliyyatlarınm İdxal-ixrac əməliyyatlarımn lisen- 
lisenziyalaşdırırılması ziyalaşdırılması da milli firmaların

beynəlxalq ticarət razılaşmalannın 
həyata keçirilməsinə nəzarət edilməsinin və dövlət tənziminin bir 
vasitəsidir. Məsələn, idxalın lisenziyalaşdınlmasının əsasını 
kontingentləşdirmə1 təşkil edir. Yoni müəyyən bir dövr ərzində, 
bir qayda olaraq bir ildə ölkəyə konkret malın gətirilmosinə 
miqdar məhdudiyyətiyini - kontingent, yaxud kvota müəyyən edil- 
mosini nəzərdə tutur. Kvotadan istifadəetmə üzərində nəzarət, 
verilən idxal lisenziyalarmm qeydiyyat vərəqəsi vasitəsilə həyata 
keçirilir. İxracın lisenziyalaşdınlması da əsasən eyni qaydada 
müəyyənləşdirilir.

Növlərinə görə lisenziyalar osas (firmaya verilən və müəyyən 
dövr orzindo daim qüvvədə qalan) və fərdi (konkret beynolxalq ti- 
carət razılaşması üzrə birdəfəlik verilən) lisenziyalar kimi fərqlən- 
dirilir. Lisenziyalann verilmosi (alınması) qaydası milli qanunçu- 
luq normalan ilə nizama salmır. Lisenziyalaşdırma müvəqqəti 
tədbir kimi sayılsa da, o, xarici ticarət əməliyyatlannın beynəlxalq 
tənziminin təsirli alətidir.

Dünya ticarəti təcrübəsi göstərir ki, lisenziyalaşdınna xarici 
valyutanın xərclənməsinə nəzarət məqsədilə istifadə olunur. O, 
həm də daxili bazann tələbinin ödənilməsini təmin edən məhsul 
ixracım mohdudlaşdırma məqsədini güdür, əks təqdirdə daxili 
bazarda həmin məhsulun qiyməti qalxa bilər.

KonTİngenT - Mİqdar, heyəT, yaxud da TərKİb deMƏKdir. Burada o, Mİqdarı 
(həjMİj ifadə edir.
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Gömriik vergiləri Vergi və rüsumlar beynəlxalq ticarət əməliy- 
və rüsumları yatlannm tənzim edilməsi üçün mühüm vasi-

tədir. Müasir şəraitdə onların rolu durmadan 
artmaqdadır. Gömrük vergiləri _ və rüsumları bir qayda olaraq 
sərhədboyu və daxili vergilərə (rüsumlara) ayrılır.

Sərhədboyu vergi və rüsumlara öz təyinatına görə bilvasito 
yerli mallardan tutulan vcrgilərə uyğun gələn bərabəriəşdirıci 
vergidir. Bu vergilər idxal mallarından tutulan gömrük vergiləri və 
bəzi rüsumlar da daxil olmaqla qiymətdən hesablanır.

Daxili vergilərə aksiz rüsumlar, qeydiyyat üçün vergilər, yol 
rüsumlan və s. aiddir.

Gömrük rüsumları və vergilərin ödənişləri və kodları aşağı- 
dakı kimi təsnifləşdirilmişdir (1-ci əlavə).

§ 2. İdxalat-ixracat əməliyyatlarımn uçotu 

və onun uniflkasiyası

Beynəlxalq ticarət təcrübəsində gömrük-tarif əməliyyatları 
çoxcəhətli olur. Buna görə də onun tənzimi və uçotunun, xüsusən 
statistik uçotunun apanlmasına ticarot-tarif əməliyyatlarımn unifı- 
kasiyasınm böjöik əhəmiyyəti vardır. Bu məqsədlə Gömrük 
Əməkdaşlıq Şurası adı altmda çoxcəhətli gömrük-tarif praktikasım 
tənzimləyən və gömrük nəzarəti sahəsində əlaqələndirmə və 
metodik morkəz olan hökumətlərarası təşkilat yaradılır. Gömrük 
Əməkdaşlığı Şıırası fəaliyyətinin əsas istiqaməti gömrük tarifləri 
sistemində mallan təsnifləşdirmək üçün vahid unifıkasiya olunmuş 
nomenklatur (siyahı) yaratmaqdan ibarotdir. 1961-ci ildə onun 
işində həmin şuranın tərkib üzvləri olan 29, 1971-ci ildə 66, 1981-
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ci ildə 93, 1987-ci ildə isə 103 ölkə iştirak edirdi.
Belə hesab edirlər ki, gömrük uçotunun unifıkasiyasınm 

birinci mərhələsi Gömrük Əməkdaşlığı tərəfındən 1959-cu ildən 
etibarən qüvvəyə minmiş Brüssel Gömrük Nomenklaturu olmuş- 
dur. Artıq 1987-ci ildə o, dünya ticarətinin 8%-ni əhatə cdir və 150 
ölkədə tətbiq olunurdu. 1973-cü ildən başlayaraq Gömrük Əmək- 
daşlıq Şurasının himayəsi altmda 60-dan çox ölkənin mütəxəssis- 
ləri və 20 beynəlxalq təşkilat yeni Brüssel nomenklaturunun 
yaradılması üzrə iş aparmağa başladı. Yeni nomenklatur həm 
gömrük tarifləri üçün, həm statistikada mallann təsnifatı üçün, 
həm də nəqliyyat tarifləri üçün tətbiq oluna bilər. Bu nomenklatura 
artıq 1978-ci ildə dərc olıınub 10 üzv ölkə arasında yayılmışdır.

Gömrük Əməkdaşlığı Şurası foaliyyətinin mühüm istiqamət- 
lərinin bir sahəsi də texniki əməkdaşlıq və tohsildir. 1984-cü ildə 
Şuranın "Gömrük qanunlarınm və texniki əməkdaşhğın uyğunlaş- 
dırılması və standartlaşdınlması üzrə konvensiyanm və digər bey- 
nəlxalq vasitələrin işlonib hazırlanmasına dair" bəyannəməsi 
qobul edildi. 1988-ci ildə isə həmin Şura 1990-cı illər üçün 
aşağıdakı əsas istiqamətləri əhatə edən proqram qobul etdi:

1. Gömrük Əməkdaşlığı Şurasınm iş vasitələri kimi, 
beynəlxalq gömriik standartaları işlənib hazırlansın və onların 
eyniliklə tətbiqi təmin olunsun.

2. Unifıkasiyalaşdırılmış və sadələşdirilmiş idxal-ixrac iizrə 
gömi'ük qaydalan və üsullan işlənib hazırlansın.

3. Gömrük qaydalarmm hər cür pozulmasına və qaçaqmal- 
çılığa qarşı nəzarət və mübarizənin təcrübi tədbirləri işlənib hazır- 
lansın.

4. Kadrların hazırlanmasında şuranm üzv dövlotlərinə kömək
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göstərilsin.
5. Gömrük xidmətləri və beynəlxalq ticarətin digər iştirakçı- 

ları arasında məlumatların elektron mübadiləsi sistemi inkişaf 
etdirilsin.

Mallann təsviri və kod- Malların təsvirinin və kodlaşdırıl-
laşdırılmasınm harmonik masının harmonik sistemi 1988-ci ilin
sistemi və onun başlanğıcında qüvvəyə minmişdir. Bu
nomenklatur strukturu sistem beynəlxalq ticarətin predmeti -

tədavüldə olan mallar üçün yeni çox- 
məqsodli təsnifçi sistemdir. Harmonik sistem xarici ticarət tədavü- 
lündə olan bütün malları əhatə edir. Onun tətbiqilə bir sıra prob- 
lemlər müəyyonləşdirilir, o cümlədən:

- ticarət və gömrük sənədlorinin tərtibi sadədir, onların 
avtomatik işlənməsi yüngülləşir;

- bütün parametrlər (həcm, dəyər, təyinat ölkəsi və i.a.) üzrə 
yazışmalara, təsnifata və beynəlxalq ticarət yüklərinin uçotuna sorf 
edilən mosrəflərin qənaət olunmasına əlverişli imkan yaranır;

- beynəlxalq ticarət və iqtisadi təhlilin aparılması üzrə 
məlumatların toplanması, uçotu və müqayisəsi işləri sadələşir;

- dünya ticarət təşkilatlarında tarif güzəştlori mübadiləsi 
asanlaşır;

- harmonik sistemin nomenklaturunun osas ünsürlərinin iki 
sistemi vardır: təsnifatlar sistemi və kodlaşdırma sistemi.

1. Təsnifatlar sistemində əsasən mallar mənşoyinə, təyinatına, 
işlənib hazırlanması nişanələrinə görə qruplaşdırıhr. Mosələn, 
təyinatma görə onlar ərzaq mallan və içkilər, qeyri-ərzaq malları, 
sənaye xammalı, yanacaq və sürtkii materialları, alətlər də daxil
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olmaqla maşmlar və avadanlıqlar, nəqliyyat vasitələri (istehsal və 
şəxsi istehlak təyinatlı) kimi, işlənib hazırlanmasına görə isə 
xammal malları, yarımfabrikatlar hazır məhsul kimi fərqləndirilir.

2. Kodlaşdırma sistemi imkan verir ki, toplanan informasiya- 
lar EHM-də işlənilməsi üçün rahat və münasib formada kodlaşdı- 
rılsın, müəyyən məlumatların axtanşı, sortlaşdınlması və cəmləş- 
dirilməsi üzrə müəyyən metodlardan istifadə edilməsi mümkün 
olsun.

Harmonik sistemin nomenklaturu aşağıdakı formada tərtib 
edilir. (1-ci cədvəl).

1-ci cədvəl
Harm onik sistcmin nom enklaturu

Bölmələrin
kodu

Bölm ələrin adı
1999-cu ildə həm in bölm əyə  
aid olan malların dünya ixra- 
cında xüsusi çəkisi 

(%)
I Diri mal-qara və mal-qara 

mənşoli məhsullar 2,5
II Bitki m ənşəli məhsullar

4,0

XV Qara v ə  əlvan metallar və  
onlardan alınan məmulat 7,9

XXI
Incəsanət əsərləri, kolieksiya 
yığma və antikvar (əntiq) 0,2

Gömrük moqsədlərilə Gömrük tarifləri malların qiymotlərilə 
malların dəyərləndiril- sıx surətdə bağhdır. Bu, hər şeydən 
nıəsi üzrə razılaşmalar əvvəl, gömrük vergilərinin hüdudlarım

müəyyən etmok üçün mühüm şərtdir. 
1970-ci illorin sonunadək olan dövrdə mallarm gömrük 

qiymətləndirilməsində milli metodikalar çox forqli idi. Bu, neqativ
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hallara gətirib çıxanrdı. Belə ki, vergi idxal olunan malın 
doyərindon, yaxud da miqdanndan tutulurdu. 1981-ci ildən 
gömrük qiymoti üzrə yeni razılaşma (saziş) qüvvəyə mindi. Bu 
razılaşmalara əsasən idxal olunan malların gömrük qiyməti 
bazasım hesab-faktura təşkil edir ki, bu da ümumdiinya ticarot 
təşkilatları olan bütün ölkolər üçün məcburidir. Vergi malın 
miqdarmdan deyil, həmin qiymətdon tutulur.

Əgər partnyorlar arasındakı razılaşma əsasında malın qiyməti 
onun real dəyərinə uyğun gəlmirsə, bu halda aşağıdakı 
metodlardan istifado olunur:

- həmin ölkəyo ixrac olan analoji malın qiymətinin xarici 
ticarət qiymətilo müqayisəetmo metodu;

- malın dəyərini ilk dofə idxal olunan eyni malın qiyməti 
əsasında müəyyənetmə metodu;

- todavül xərclərini və əlavə dəyərin digər məsrəf 
hissəciklərıni çıxmaq şərtilə;

- dəyorin hesablanması metodu. Bu metod istehsal xərclərinə, 
yoni xammal və materialların əldə olunmasına, onların işlənib 
hazırlanmasına, orta mənfəətə vo istehsalla əlaqodar digər 
məsrəflərin yekununa (cəmləşdirilməsinə) əsaslanır;

- idxalat malı dəyərinin hesablanması yuxarıda göstorilən 
birinci üç hesablama metodu ilə mümkün olmadıqda, razılaşma 
(saziş) prinsipinə uyğun gələn digər metodlar da tətbiq oluna bilor. 
Beynəlxalq ticarət tocrübəsində gömrük dəyərləndirilməsi üçün 
razılaşmada (sazişdə) iştirakçıölkələrin çox hissosi, əsasən

*
kontrakt qiymətlərini tətbiq edirlər.
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Ümumi prefensiya1 Bu sistem çorçivəsində inkişaf etmiş ölko- 
sistemi (Ü PS) lər birtərəfli inkişaf etməkdə olan ölkə-

lərə, onlar, yəni həmin ölkələr aviatexnika 
malları (məhsullan) idxal etdikdə, gömrük-tarif güzəştləri (imti- 
yazları) verirlər. Bu sistem beynəlxalq ticarət təcrübəsində 1970-ci 
ildən tətbiq edilir.

Ümumi imtiyazlar sistemi (ÜİS) 1971-ci ildon Avropa İqtisadi 
Birliyində (AİB) və Yaponiyada, 1972-ci ildən Avstriya, Norveç, 
İsveç, İsveçrə, Yeni Zelandiya vo Finlandiyada, 1974-cü ildon 
Kanadada, 1976-cı ildəıı isə ABŞ-da və i.a. mövcuddur.

Çoxcəhotli gömrük-tarif sisteminin tənzimində homin sistem 
(ÜİS) xüsusi əhomiyyət kəsb edir. Bu sistem çərçivəsində 
preferensiya (imtiyaz), ya gömrük vergiləri tamamilo ləğv edilir və 
(güzəştə gedilir) ya da cərimələr xeyli aşağı salınır.

Foqət, tarif güzəştləri inkişaf etmiş ölkələrin bir sıra müasir 
sənaye mallar ixracına, məsəlon, parça, gön-dori və ondan istehsal 
olunan məmulata, neft məhsullarına, işlənib hazırlanmış kənd 
təsərrüfat məhsullannm böyük bir hissəsi və bu kimi mallara şamil 
edilmir.

İmtiyazların (preferensiyalann) həddi müxtəlif olur.

§ 3. Birbaşa əlaqələr şəraitində beynəlxalq 

ticarət sövdələşmələrinə hazırhq məsələləri

Beynəlxalq idxal-ixrac sövdoloşmələri təcrübosi müəyyən 
ticarət fəaliyyətinin bir sıra növlorini nəzərdə tutur ki, bu da

1 Ü sT iin lÜ K , İMTİyaz, güzəşT deMƏKdir.
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aşağıdakı müxtəlif mərhələlərdən və pillələrdən ibarətdir: alqı- 
satqı kontraktlarımn bağlanmasına hazırlıq; kontraktlarm 
bağlanması; kontraktlann icrası. Bunların hər birində konkret 
vəzifələr (sazişlər) yerinə yetirilir. İlkin vəzifə hər iki tərəf üçün, 
istər idxalatçı olsun, istorsə də ixracatçı, kontragent seçməkdir. Bu 
isə çox mürəkkəb və mühüm məsələdir.

Əldə olunacaq nailiyyət onun, yəni kontragentin (ölkonin) 
xarakterindən, razılaşmanın predmetındən asılıdır. Ancaq bundan 
sonra ixracatçı, yaxud idxalatçı kontrakt bağlamaq üçün razılaşma- 
lara qoşulur.
İxracat sövdələşmə- Birbaşa əlaqolər əsasında satıcınm (ixra- 
lərinə hazırlıq üsulları catçı) potensial alıcı (idxalatçı) ilo əlaqo

yaratması üçün aşağıdakı üsullardan
istifadə edilir:

- bir, yaxud bir neçə alıcıya təklif (ofert) göndərilir;
- alıcınm sifarişi qəbul edilir və bu barədə ona razılıq bildirilir;
- alıcımn xahişinə (təlobinə) rəsmi cavab göndərilir;
- torqun təşkilatçılarma tender' təklif etməklə torqda 

(sövdələşmədə) iştirak etmək;
- ticarət-sənaye sərgilərində və yarmarkalannda iştirak etmək;
- mümkün alıcıya (seçdiyi kontragentə) konkret saziş 

(kontrakt) bağlamaq üçün məktub göndərmək;
- telefon, teletayp, yaxud telefaks vasitəsilə kontrakt şərtlərinə 

razılığın nəticəsi kimi kontraktm proformasını (zahiri rəsmiyyətini) 
göndərmək;

- reklam elanlan yerləşdirmək, alıcıya (idxalatçıya) kataloqlar,

1 Tender - (ing. Tender, tend - xidMƏT c t m ə k , tender - xüsusi KonsTruKsiyalı
vaqon)
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preyskurantlar, prospektlər (mal haqqında) göndormək və 
idxalatçının milli bazarında reklam kompaniyası təşkil etmək və 
həyata keçirmək.

Təşəbbüs satıcı (ixracatçı) tərəfindən olduğu halda, təklifı 
(oferti) birinci o, göndorir. Ofert, yuxarıda deyildiyi kimi, yazılı 
təklifdır. Bu təklifı göndorən ölkə (fınna) isə bu halda "oferent" 
adlanır. Əgər təklif eyni vaxtda bir neçə qeyri-müəyyən hüquqi 
şəxsə göndərilirsə, bu halda ticarət təcrübəsində o, ofert sayılmır, 
ancaq ofert eləmək üçün dəvotdir.

Beynəlxalq ticarət tocrübosində iki cür ofert fərqləndirilir: 
möhkəm (səbatlı) ofert və sərbəst ofert.

Möhkom (səbath) ofert oferent tərəfindən konkret bir alıcıya 
(idxalatçıya) müəyyən partiya (dəst) malın satışı üçün göndərilon 
yazılı toklifdir. Bu halda satıcı öz təklifılə bağlı olduğu üçün 
başqasına eyni təklıfı edə bilməz. Buna görə də yazılı təklifdə icra 
müddətini də göstərmək lazım gəlir. Əgər kontrofert satıcıya 
(ixracatçıya) özünün bozi narazılıq şərtlərini bildirirsə və satıcı 
onları qəbul edirsə, bu halda o, yəni oferent yazılı formada razılığa 
gəlir. Əks toqdirdə oferent ya həmin ofert üzrə öhdoçiliyindən 
azad olduğunu bıldirməli, yaxud da idxalatçıya yeni ofert 
(idxalçınm bəzi şərtləri nəzərə alınmaqla) göndərməlidir.

Sərbost ofert. Bu növ ofertlə bir qayda olaraq eyni partiya mal 
bir neçə mümkün alıcıya təklif edilir, həm də buna cavab üçün 
miiddət qoymur. Kontrofert yazılı razılığını bildirənədək 
sövdələşmə bitmiş hesab olunur. Müasir şəraitdə sərbəst ofertdən 
nadir hallarda istifadə edilir. Satıcılar (ixracatçı istehsalçılar) 
sərbəst bazara bel bağlaya bilmirlər, konkret tələbə əsaslanırlar.

İxracat sövdələşmələrinə hazırlıq üsullarından biri də
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təcrübədə çox geniş yayılmış sifariş şərtlərinin öyrənilməsidir. Bu 
cür sifariş satıcı (ixracatçı) tərəfındən öyrənilir və aşağıdakı iki 
formadan biri kimı cavab verilir:

a) "Sizin . . . saylı - 70 tomaçı dəzgahı haqqmda sifarişinizi 
aldığımızı təsdiqləyirik. Sifariş yerinə yctiriləcəkdir".

Yaxud da sadəcə olaraq:
b) "Sizin 70 dəzgah haqqmda sifarişinizi qəbul etdik və onu 

icra edəcəyik".
Əgər danışıq üçün təşəbbüs alıcı tərəfmdəndirsə, bu halda o, 

satıcıya müraciət edir ki, təkhfmizi (oferti) göndərin. Buna adətən 
"sorğu" deyilir.

İxracat üzrə ticarət sazişlərinin ümumi modelini aşağıdakı 
kimi əks etdirmək olar (1-ci şəkil).

Beləliklə, ixracat sövdələşmələrinin hazırlanması üçün 
öncədən aşağıdakı sənədlər zəmridir: a) təklif (oferta); b) kontrakt 
(alıcı və satıcı arasında razılaşmaya şəhadətlik edən sənəd); v) 
sifarişin təsdiq edilməsi (sifarişin yerinə yetirilnıəsi öhdəçiliyini 
təsdiq edən sənəd); q) hesab-proforma (ilkin sənəd, yəni hazırlıq 
üçün lazım olan "hesab" kimi bəyənilmiş sənəd); d) malgöndərmə 
üzrə təlimat üçün sifariş (alıcınm sifariş etdiyi malın göndərilməsi- 
nə təlimatm həmin alıcı tərəfmdən bildirilməsinı xahiş edən 
satıcmm verdiyi sənəd); ğ) tender (oferentin təklif etdiyi malın 
texniki şərtlərindo qeyd olunan konkret tələblərlə sifarişçinin 
razılaşdığını bildirən sənəd).
İdxalat sövdələşmələrinə Kontragentlərlə əlaqə yaratmaq üçün 
hazırlaşma üsulları idxalatçı(ahcı) aşağıdakı üsullardan

istifadə edir:
- məlum satıcıya (ixracatçıya) sifariş vermək;
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- idxalatçmı maraqlandıran mallar barədə istehsalçıya 
(ixracatçıya) sorğu göndərmək;

- sövdələşmək üçün bu sövdədə iştirak etmək istəyənləri 
həvəsləndirmək moqsodilə torq (ticarət) elan etmək;

- mümkün istehsalçıya onun reklamı, yaxud informasiyası 
barədə arzu və məramına cavab olaraq işgüzar məktub 
göndormoklo öz arzu və məqsədlərini bildirmək;

- potensial ixracatçıya özünün danışıqlarda iştirak etmok 
niyyəti, arzusu barəsində cavab göndərmək;

- ixracatçınm təklifınə (ofertinə) mübaliğəsiz aksept (pul 
sənədinin ödənilməsino razılıq haqqında qeyd) göndərmək;

- yuxarıda qeyd edildiyi kimi, çox yayılmış üsullardan biri 
istehsalçıya sifarişlərin verilməsidir. Sifarişdə mallarm adı, 
miqdan, göndərilmə vaxtı və s. göstərilir. Əgər ixracatçı sifariş və 
ona əlavə edilən spesifıka ilə razıdırsa, bu halda o, (istehsalçı) si- 
farişi təsdiq edir və bununla da razılaşma tamamlanmış hesatPv 
olunur. Sifariş aşağıdakı formada verilir.

Beləcə, idxalat sövdələşmələrinin apanlmasına hazırlıq üçün 
aşağıdakı sənədlərin hazırlamnası lazım gəlir:

a) Sorğu. Müəyyən malın satın alınmasında marağı olan 
tərəfm lazımi şərtləri dəqiqləşdirməklə həmin malı əks etdirən 
sənəd;

b) N iyyət və arzu barədə məktub. Bu məktub vasitəsilə alıcı 
malı satm almaq barədə öz niyyotini bildirir.

v) Sifariş. Alıcımn öncədən malı satm almaq üçün satıcıya 
göndərdiyi sənəd;

q) Tender sənədi. Bu sənəd isə sifarişçinin gözlədiyi təklifə 
(ofertə) dair texnika informasiyalı tələbləri müəyyən edir.

73



§ 4. Alqı-satqı kontraktlarınm 

(müqavilələrin) bağlanması

Müqavilə münasibətlori müqavilə qabağı dövr keçirir. Bu 
dövrdə ilkin danışıqlar gedir. Qarşıda duran sövdələşmənin 
(sazişin) əsas şərtləri müəyyənləşdirilir. Bu danışıqlar yazışmalar 
(poçta, teleqraf, teletayp, faks), şəxsi görüşlər və telefon damşıqları 
yolu ilə həyata keçirilir. Bunlardan ən geniş yayılanı yazışmadır.

Xarici ticarət sazişlərin (razılaşmaların) əsas üstünlükləri 
onların operativliyi, cəldliyi, praktikliyi (sifarişlərin teleqraf, faks, 
yaxud teletayp vasitəsilə aparılması) və qonaotcil olmasıdır. Yazış- 
manı azaltmaq, şoxsi damşıqlara geniş yollar açmaq miiasir dövriin 
təloblərindon biridir.

Şəxsi damşıqlar sərgilərdə və yarmarkalarda iistünlük toşkil 
edir, daha əlverişli olur. Burada eyni zamanda kontraktlar da 
bağlamaq mümkiindür.
Alqı-satqı kontraktları- Beynəlxalq ticarət təcrübəsindo ixrac- 
nın bağlanması üsulları idxal sazişləri bağlanmasınm müxtəlif

üsulları, qaydaları tətbiq olunur.
Bunlar aşağıdakılardan ibarətdir:

l.İştirakı olan kontragentlər kontraktı hökmən 
imzalamalıdır. Alqı-satqı kontraktı o zaman bağlanılmış hesab 
edilir ki, hüquqi ünvanlar göstərilməklə tərəflər ciddi müzakirədən 
sonra ona imza atsınlar. İmza atanlar buna hüququ şəxslər ola bilər. 
Iiəm  də müqavilə münasibətləri o zaman rəsmi xarakter (rəsmi 
sənəd forması) alır ki, onu iştirakçılann hamısı imzalamış olsun. 
Əgər tərəflər ikidirsə, müqavilə iki nüsxədə, əgər üç və daha 
çoxdursa, həmin müqavilələri onların hamısı imzalamalıdırlar.
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Əgər satıcı və alıcı eyni yerdədirsə (məkandadırsa), onlar 
kontraktı birgə imzalayırlar. Müxtəlif coğrafi məkanda olduqda 
onlardan biri müqavilənin bütün nüsxələrini imzalayır və 
imzalanması üçün digərlərinə göndərilir.

2. Satıcının möhkom ofertinin alıcı tərəfindon aksept 
olunması. Əgər alıcı ofertin bütün şortlərilə razıdırsa, o, satıcıya 
rəsmi (yazılı) razılıq məktubu göndərir və məktubda qeyd-şərtsiz 
olaraq aksept olunduğu, yəni satıcımn möhkəm ofeıtinin qəbul 
edildiyi bildirilir. Əks təqdirdə, aydınlıq gətirmək üçün ahcı öz 
şərtlərini əlavə edə bilər.

3. Alıcının kontrofertinə satıcının aksepti. Alıcı, yuxarıda 
göstərildiyi kimi, bir və bir neçə şərtlərlə razı olmadıqda, o, 
özünün əlavə şərtlorini bildirməklə kontrofert göndərir. Satıcı 
həmin yeni şərtlərlo razı olduqda, onu aksept edir, əks təqdirdə, 
onun satıcısınm təklifi ilə yeni razılaşmalar prosesi başlayır.

4. Alıjı tərəfindən verilən yeni sifarişin (əlavə şərtlər 

verüdikdən sonra) satıcı tərəflndən aksept edilnıəsi (bəyənilməsi). 
Bu halda saziş (razılaşma) iki sənədlə rəsmiləşdirilir: alıcınm 
sifarişi və satıcınm (malgöndərənin) təsdiqi. Saziş bağlanmasınm 
bu üsulu kontragentlərin uzun müddət işgüzar münasibətlərdə 
olduğu halda istifadə edilir. Belə sifarişlər çox hallarda işlonib 
hazırlanacaq və yaradılacaq mürəkkəb strukturlu avadanlığa şamil 
edilir. Bu halda bir qayda olaraq, alıcı satıcım öncədən 
maliyyələşdirir (iri məbləğdo avans verir). Adətən, belə məhsulun 
(təyyarə, elektrovoz və s.) yaradılması əsasən alıcı hesabına həyata 
keçirilir.

5. Kontragentlər arasmda öncədən razılaşdırılmış 

danışıqların təsdiqlənməsi barədə məktublaşma. Bütün şərtlər
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koııkret formada bəyənildikdə razılaşmanın əsas şərtləri yazılı 
qaydada hökmən təsdiqlənməlidir. Bu halda yeni alqı-satqı kon- 
traktları müxtəlif formalarda ola bilər. Məsələn, yazılı, şifahi, 
qismən yazılı və qismən şifahi.

Bir çox məmləkətlərin milli qanunvericiliyi müqavilonin 
(kontraktın) hökmən yazılı formasını tələb edir. hom də bu 
müqavilə (kontrakt) öncədən ofert, aksept və s. formada yazılı 
şəkildə başa çatdırıldıqdan sonra rəsmiləşdirilir vo qüvvəyə minir.

Kontrakt (müqavilə) iizrə tərəflərin hüquq və vəzifələri biitün 
kontragentlərin məsuliyyətli nümayəndələri tərəfındən 
imzalandığı andan qüvvəyə minir.

Beynəlxalq təcrübədə bəzi hallarda razılaşmalar (sazişlər) 
şifahi qaydada da bağlamla bilər. Bununla belə, şifahi razılaşmalar 
sonralar hökmən yazılı kontraktlarla (müqavilələrlə) təsbit 
olunmalıdır.

Təkrar üçün suallar

1. Beynəlxalq ticarət əməliyyatlarının yerino yetirilməsi 
metodlarım göstərin.

2. İdxalat-ixracat əməliyyatları sistemində gömrük-tarif 
məsələləri necə tənzimlənir?

3. İdxalat-ixracat əməliyyatlarının uçotu, onun unifıkasiyası və 
malların kodlaşdırılmasınm yeri və rolu.

4. İxracat və idxalat sövdələşmolorinə hazırlıq üsullanm 
xarakterizə edin.

5. Alqı-satqı kontraktlanmn bağlanması üsulları və qaydalannı 
müəyyonləşdirin.
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IV FƏSİL. BEYNƏLXALQ ALQI-SATQI 
KONTRAKTLARI (MÜQAVİLƏLƏRİ)

§ 1. Bcynəlxalq ticarətdə birtipli kontraktlar

Bcynolxalq ticarətdə birtipli kontraktlar çox geniş yayılmışdır. 
Birtipli kontrakt (müqavilə) dedikdə öncədən dürüst ifadə olunmuş 
və yazılı formada şərh edilmiş nümunəvi müqavilə, yaxud 
unifıkasiya olunmuş bir sıra şortlər məcmuyu başa düşülür. Bu 
ticarət tocrübəsi nəzərə ahnmaqla və dəqiq, dürüst razılaşmadan 
sonra kontragentlər tərəfındon rəsmiləşdirilmiş alqı-satqı 
sənədidir. Birtipli kontrakt müəyyən bir mala, yaxud mal qrupuna, 
yaxud da müəyyən bir ticarət (ahş-veriş) növüno tətbiq edilir. 

Birtipli kontraktda ümumi Birtipli kontraktın formalan müx-
şərtlərin məzınunu və təlif ola bilər. Bunu aşağıdakı
nıahiyyəti şərtlərdən daha aydm görmək

olar:
1. Bu sənəd kontrakt iştirakçılan tərəfındən razılaşdırılması 

tələb edilən müqavilə maddəlori, mosələn, tərəflərin adı, malın 
miqdarı, keyfıyyəti, qiyməti, göndormə müddəti, göndərilon yeri 
və s. doldurulduqdan və imzalandıqdan sonra müqavilə şəklini alır 
və eyni zamanda kontrakt kimi də istifadə olunur;

2. Beynəlxalq təcrübədə nümunəvi (birtipli) kontraktı, həm 
də ümumi alqı-satqı şərtləri məcmuyu adlandırırlar. Həmin şərtlər 
ticarət təcrübəsində bir qayda olaraq, malgöndərmənin bazis 
(ilkin) şərtləri nəzəro alınmaqla işlənib hazırlanmış müqavilə 
maddələrinin siyahısını toşkil edir.

Birtipli kontraktlar əsasən aşağıdakı sövdələşmələr
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(razılaşmalar) əsasında bağlanılır:
a) maşınların, dəzgahların, avadanhğm, şəxsi istehlak 

mallannın standartlara uyğun növləri üzrə;
b) uzunmüddətli dövr üçün göndərilən sənaye xammalı üzrə;
v) kənd təsəniifatı mohsullan üzrə;
q) birjalarda kütləvi xammal və ərzaq malları və s. üzrə.
Birtipli kontraktlann gemş yayılması bir tərofdən beynəlxalq 

ticarət şərtlərinin vahid şəklə sahnması (unifıkasiyası), digər 
tərəfdən isə onlardan istifadə olunması əlverişliliyi ilə bağlıdır. Bu 
kontraktlar (müqavilələr) bir qayda olaraq dövrdən-dövrə yenidən 
baxılır və lazım gəldikdə vaxtaşırı dəyişilır. Bu, əsasən dünya 
bazarmda idxalatçı vo ixracatçı təroflər arasındakı qüvvələr 
nisbotinin dəyişilməsilə bağlıdır. Buna ikinci bir səbəb də ticarətin 
təşkilati-texniki şəraitinin və elmi-texniki tərəqqinin durmadan 
inkişafıdır, Xüsusən, yükdaşıma vasitələrinin, altemativ marşrutla- 
rının, keyfıyyətinin miiəyyon cdilməsi metodlannm dinamikliyini 
buna misal gətirmək olar.

Birtipli kontraktlar aşağıdakı hüquqi subyektlər tərofındən 
işlənib hazırlamr:

- sahibkarlar ittifaqı (məsolən, birliklər, assosiasiyalar, 
fedcrasiyalar);

- inhisar birlikləri və iri fırmalar;
- BMT-nin Avropa İqtisadi Komissiyası (AİK).
Beynəlxalq ticarət əməliyyatlarmm əhəmiyyətinin durmadan

artması kontraktların mühüm şərtlərinin tipləşdirilməsi zərurotini 
labüd edir. Bu, ayn-ayn fırmalarda kontraktların birtipli formala- 
rınm işlənib hazırlanmasına, ciddi marağın oyanmasma səbəb olur.

Beynəlxalq ticarətdo sazişlərin (sövdələşmələrin) şərtlərinin
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unifikasiyası məsolələrinə müxtəlif ixtisaslaşmış beynəlxalq təşki- 
latlar tərəfmdən də böyük əhəmiyyət verilir. Bununla bağlı, birtipli 
kontraktların hazırlanması və onun beynəlxalq ticarətdə tətbiq 
edilməsi BMT-nin Avropa Iqtisadi Komissiyasmm diqqət 
mərkəzində durur. Məsələn, onun rəhbərliyi altında birtipli 
kontraktların və alqı-satqmın ümumi şərtlərinin 30 variantı işlənib 
hazırlanmışdır. Bunu qeyd etmək kifayotdir ki, 1965-ci ildə taxılın 
alqı-satqısı üzrə 16 variantda müqavilə hazırlanmışdır. Bundan 
əlavə, maşm və avadanhq ixracının ümumi şərtləri (1955), xaricdo 
maşımn, avadanlığm quraşdırılmasınm iimumi şərtləri (1963), 
uzunmüddətli ıstifadə olunan istehlak mallannm ixracatı iiçün 
ümumi alqı-satqı şərtləri (1961) və bir sıra sair mallar üzrə ümumi 
alqı-satqı şərtləri işlənib hazırlanmışdır.

1982-ci ildə sənaye mallarının göndərilməsinə dair beynəlxalq 
müqavilələr üzrə ekspertlərin 20-ci sessiyasının iclasında BMT 
AİK-nin hazırladığı birtipli kontraktlann və ümumi şərtlərin geniş 
istifadə olunması məsələsinə xüsusi diqqət yetirmişdi.

Alqı-satqının ümumi şərtbri Bu şərtlor aşağıdakılardan
ibarətdir:

1. Mallarm qiym əti miiqavilənin qüvvədə olduğu dövr 
ərzindo dəyişm əz qalır. Həmin qiymətə qablaşdırma, markalanma 
və konservasiya (mühafızə etmə, saxlama) dəyərləri, Lixter1 
işlərinin, o cümlədən kranlardan istifadə, mallarm gomi bortuna 
yüklənməsi, yerləşdirilməsi dəyərləri, habelə hər cür vergilər, 
gömrük haqqı və s. daxil edilir.

2. Mallarm keyfıyyəti zavod (fabrık) - istehsalçının texniki

1 Lixter - iri gmnilərin yüklomo-boşaltma üçün yastıdibli yclkonli gomidır.

79



r

şərtlorinə ta m  uyğun golməlidiı.
3. Mallarm dəyəri aşağıdakı sənədlər almdıqdan sonra alıcı 

tərəfindən ödənilir.
- spesifık xüsusiyyətləri göstərilmiş hesab - 4 nüsxə;
- xalis bort konosamentlər - 1 odəd əsli, 4 ədəd surəti;
- malın keyfiyyəti haqqında zavod (fabrik) - istehsalçımn 

sertifıkatı, yaxud satıcmın zəmanətverici məktubu.
4. Kcyfıyyətinin qorunub saxlanılması üçün mallar elə 

konservləşdirilməli, qablaşdırılmalı və markalanmalıdır ki, 
uzunmüddətli nəqletmə və daşıma ərzində onların keyfıyyətinə 
zərər gəlməsin. Əks təqdirdə satıcı ahcının zərərini ödəməlidir.

5. Satıcı öz hesabma teleqraf, faks və yaxud teletayp vasitəsilə 
m al göndərmə vaxtma 30 gün qalmış alıcıya malların 
göndərilməyə hazır olduğunu bildirməlidir. Həraçinin gəmi 
limandan çıxan andan 24 saat ərzində ona (alıcıya) gəminin adını 
göstərməklə məlumat vemıəlidir.

6. Mahn göndərilməsi vaxtma 20 gün qalmış satıcı əlavə 
olaraq alıcıya aşağıdakı texniki sənədləri təqdim etməlidir:

- malın (əşyanın) istifadə (istismar) olunması təlimatını;
- maşın və avadanlığın texniki xidməti və təmiri üzrə 

əsaslanmanı (təlimatı);
- ehtiyat hissələri kataloqunu;
- hər bir maşm, yaxud avadanlıq üçün ayrıca istismaretmə 

təlimatını;

7. Mallar o zaman təhvil və qəbul edılmiş olur ki, əvvola, 
malın yeri və çəki miqdarı konosamentdə' göstərilən məmulatlara 
uyğun gəlsin; ikincisi, malın keyfıyyəti sertifıkatda göstərilən

1 Konosament - gəmidə göndərilən (yola salman) yüküçün verilən sənəd.
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əlamətlərə uyğun olsun. Malın son qəbulu mal gəldikdən sonra 
yük (mal) alanın anbarında tamamlanır.

8. Satjcı satdığı malm işə salındığı andan müəyyən edilmiş 
vaxt ərzində (zəmanət müddəti) normal işlənməsinə m əsuliyyət 
daşıyır. Əgər malın işə salınması satıcının günahı üzündən 
longiyirsə, təminat (zəmanət) müddəti ləngimə vaxtı qədər 
artırılır.

9. Malın göndərilməsi tarixi bort konosamenti hesab olunur. 
Göndərmə vaxtı ötdükdə satıcı yükün dəyərindən 0,5% cərimə 
verir (birinci 4 həftə ərzində). Bundan sonra faiz dorəcəsi sonrakı 
hər həftə üçün 1% artırılır və s. Faiz dərəcəsi 10%-dək qalxa bilor.

10. Satıcı, əgər zəruridirsə, öz hesabma və öz riskinə ixrac 
lisenziyası almalıdır. Əgər lisenziyanı vaxtında ala bilməsə, alıcı 
müqaviləni ləğv edə bilər.

11. Alıcı satıcı qarşısmda aşağıdakı hallarda iddia qaldıra bilər: 
əvvəla, keyfıyyəti uyğun gəlmodikdə; ikincisi, malın miqdarına 
görə (qırılması, zədəlonməsi də nəzərə alınmaqla); üçüncüsü, 
göndərmə təminatı tamam olduğu (zəmanət müddəti bitən) andan 
30 gün ərzində; İddialarm tərtibi qaydası və formaları 
"Əlavələr"də verilir (1-ci, 2-ci və 3-cü əlavələr)

12. Müqavilə üzrə öhdəçiliklər qismən, yaxud tamamilə 
ycrinə yetirilm ədikdə. Əgor bu, qarşısı almma qüvvələrin baş 
verməsi nəticosində (yanğın, sel, zəlzələ və i.a.) baş veribsə, 
tərəflər məsuliyyotdən azad olurlar. Bu halda tərəflər 10 gün 
ərzində bir-birinə məlumat verməlidirlor.

13. Həmin müqavilodən irəli gələn hər cür mübahisələr, 
iddialar və narazılıqlar arbitraj vasitəsilə həll olunur.

14. M üqaviləyə edilmiş əlavələr onun ayrılmaz hissəsi sayılır.
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15. Satıcı alıcıya təminat verir ki, göndərdiyi mallarm 
hamısına patent və ixtira sənədləri vardır.

16. Tərəflərdən hər biri müqavilə üzrə öz hüquqlannı və 
vəzifələrini üçüncü tərəfə (şəxsə) verə biiməz.

17. Bank xərclərini hər iki tə rə f öz m əm ləkətindəki banklar 
hesabma həyata keçirirlər).

18. Müqavilədə edilən hər cür dəyişiklik və əlavələr ancaq 
hər iki tərəf imzaladıqdan sonra qüvvəyə minə bilər.

19. Müqavilə imzalandıqdan sonra həmin obyekt üzrə ondan 
əvvəlki damşıqlar və sənədlər öz qüvvəsini itirir.

20. Müqavilənin bağlandığı yer (şəhər) hökmən göstə- 
rilməlidir. Alqı-satqı müqaviləsinin məzmunu və formasını 5-ci 
əlavədən görmək olar.
Ticarot qaydaları və adət- Beynəlxalq ticarət təcrübəsindo 
Iərinin beynəlxalq iqtisadi qəbul edilmiş qaydalar (adətlər) 
münasibətlərdə rolu müqavilə üzrə tərəflərin təəhüdd-

lərinə əhəmiyyətli təsir göstərir. 
Ticarət adəti (qaydası) dedikdo beynəlxalq ticarətdə omələ gəlmiş 
oxşarlıq, həmahənglik təşkil edən və hamı tərəfındən bəyənilən 
aydın və qəti (açıq-aydın) bir vəziyyət başa düşülür. Amerika 
qanunçuluğunda ticarət qaydasmın əsas prinsipi "riayət etmənin", 
"əmol etmənin" daimiliyi, hökmlüyüdür. Ümumiyyətlə, bir qayda 
olaraq adət (ənənə, qayda) aşağıdakı iki təlobə cavab verməlidir: 
əvvəla, ümumi qaydanın xarakteri olmahdır, daha doğrusu, 
bütövlükdə heç olmasa bir çox hadisələrdə o hökmon tətbiq edilə 
bilinsin; ikincisi, müəyyən sahədə, o cümlədən ticarətin hər hansı 
bir fəaliyyət sahəsində öz mozmunu və səmərəliliyi etibarilə 
kifayət qədər tanınmış (qəbul edilmiş) olsun.
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Ticarət adətinin mühütn cəhəti razılaşmalan həyata keçirən 
tərəflərin onu yaxşı bilmələri və başa düşmələridir. Konkret 
bazarda mövcud olan ticarət adətləri və qaydalannı saziş bağlayan 
tərəflərin bilməsi miihüm şərtdir. Belə olmadıqda, bu adətlorin, 
qaydalann yayılması aşağıdakı iki həmahəng cəhətlə xarakterizə 
edilə bilər: əvvəla, həmin qayda və adətlər bilik səviyyəsindən 
asılı olmayaraq, bazarda razılığa gələn tərəflərə şamil cdilməlidir; 
ikincisi, hətta əgər tərəflərin özləri deyil, onların agentləri həmin 
bazarda fəaliyyotdə bulunacaqsa, bu halda onlara da bazarm adət 
və qaydalarmı öyrənmoləri tapşırılmahdır.

Ticarət adotləri bir qayda olaraq birja komiteti tərəflndən 
tərtib edilmiş birja qaydalarında, ticarət palatalarmın xüsusi 
külliyyatlarmda, BMT çərçivəsində xarici ticarətə və sair 
təşkilatlara yardım komitəsinin iş komissiyalarınm materiallarında 
kifayət qədər açıqlanmışdır.

.§ 2. Beynəlxalq alqı-satqı kontraktlarının 

(müqavilələrinin) mahiyvəti və strukturu

Beynəlxalq ticarət təcrübəsində malların alqı-satqı 
müqaviləsinin "alqı-satqı kontraktı" kimi adlandırılması qəbul 
edilmişdir. Başqa sözlə, kontrakt dedikdə malgöndərmə 
müqaviləsi başa düşüliir. Alqı-satqı müqaviləsinin (kontraktının) 
tərəfləri alıcı və satıcıdır. Onların hər ikisi qarşılıqlı surətdə maddi 
və mənəvi məsuliyyət daşıyır.

Kontraktın quruluşu (strukturu) aşağıdakılarla şərtlənir: 
kontraktın müqəddiməsi (beynəlxalq müqavilənin preambulu); 
kontraktın predmeti; malın miqdan; malın keyfıyyəti; malın
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qiyməti; göndərilmə müddəti və tarixi; malgöndərmənin bazis 
şərtləri; ödəniş şərtləri; qablaşdırma şərtləri və yükün (mahn) 
göndərilmə vaxtı; təhvil-təslim qaydası; mala təminat və 
reklamasiya; müqavilənin və sanksiyaların təmin edilməsi şərtləri; 
nəqletmə şərtləri və i.a. Kontraktın (müqavilənin) nümunə və 
şərtləri aşağıda verilir.

1. Müqavibnin müqəddinıə hissəsi (preambula). Müqavilə 
mətninin önündə yazılır. Bu hissədə, adətən, aşağıdakılar 
göstərilir: kontraktın adı və sıra sayı; kontraktın bağlandığı yer və 
tarix; tərəflərin adı (fırmaların adı, onların hüquqi vəziyyəti, 
müqabil tərəf ölkələrin, yaxud şəhərlərin adı, habelə tərəf 
müqabillərinin xidməti adı, məsələn, alıcı vo satıcı, ixracatçı və 
idxalatçı).

2. Müqaviblərin predmeti. Burada əsasən malın, yaxud mal 
qruplarımn adı, onların xarakteristikası (məsələn, avadanlığm 
məhsuldarhğı, istehsal gücü, yanacaq məsrəfı və s.), çeşidi (növü, 
fasonu, soıtu, markası, modeli və s.) göstərilir.

3. Müqavilə predmetinin miqdarı. Kontıaktda malın qədəri 
miqdar ölçülərilə göstərilir. Məsələn, ədəb hesabı ilə sayı, çəkisi; 
metr (dekametr), yaxud litr (dekalitr) hesabilə kəmiyyəti və digər 
çəki-ölçü göstəriciləri ilə şərh edilir. Bu baxımdan aşağıdakılara 
diqqət yetirək:

Bu və ya digər ölçü vahidinin seçilməsi malın özünəməxsus 
xarakterindən irəli gəlir. Məsələn, taxıl, şəkər, kauçuk, kömür, 
fıliz və bu kimi mallar üçün çəki vahidi, sentner, ton və s. ölçü 
vahidlori qəbul edilir. Taxta-şalban üçün - uzunluq və həcm 
ölçüləri (m., kub.m.), neft məhsulları üçün - həm çəki, həm də 
həcm (barrel) ölçüləri götürülmüşdür və s. və i.a.

84



Beynəlxalq ticarətdə malm kəmiyyətinin miqdarınm müəyyən 
edilməsinin özünəməxsus cəhətləri vardır. Məsələn, alqı-satqı 
kontraktlarında ölçü və çəki vahidləri sisteminin göstərilməsi ona 
görə zəruridir ki, əvvəla, bu, ümumticarət qaydasmdan irəli gəlir; 
ikincisi, bəzi ölkələr ümummiqdar ölçü vahidlərindən fərqli 
olaraq, öz milli ölçü vahidləri sistemini tətbiq edirlər. Belə hallarda 
kontraktda komiyyət (miqdar) müəyyənləşdirilərkən adətən iki 
ölçü vahidləri sistemi - həm ümumölçü vahidləri sistemi, həm də 
həmin ölkonin öz sistemi tətbiq oluna bilər.

Bundan başqa, kontraktda taranm, yaxud malın qablaşdırıldığı 
digər materialın çəkisi göndərilən malın miqdarına daxil edilib- 
edılməməsi hökmon göstərilməlidir. Bununla bağlı, kontraktda 
malın miqdan bu "çəki"lərdə şərh edilməlidir; malın daxili və 
xarici taralarla birlikdə çəkisi; malın leqal ııetto çəkisi, yəni malın 
tarasız (xalis) çəkisi; malın brutto çəkisi.

4. Kontraktda malın keyfıyyətini müəyyən edən üsullar. 
Kontraktda malın keyfıyyətinin müəyyən edilmosi üsulları malın 
öz xarakterindən, həmin malın beynəlxalq ticarətinin 
təcrübəsindən və digər şərtlərdən asılıdır. Bu üsullar aşağıdakı- 
lardan ibarətdir:

a) standart vasitəsilə keyfıyyətin müəyyən edilməsi. 
Standartda malların keyfıyyət xarakteristikası verilir. Onlar 
müxtəlif ölkələrin hökumət orqanlan (burada söhbət milli 
standartlardan gedir), sahibkarlar ittifaqı, elmi-texniki assosia- 
siyalar və institutlar, sığorta şirkətləri tərəfmdən işlənib hazırlanır. 
Milli standartlarm xarici ölkələrdə tətbiqi əsas deyil. Beynəlxalq 
ticarətdə mallar standarta uyğun gəldikdə dövriyyəyə buraxıhr;

b) texniki şərtlər üzrə. Texnikı şərtlər həmin mala standart
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1

olmadıqda tətbiq edilir. O, malın texniki xarakteristikasım verir. 
Texniki şortlər ya sifarişçi tərəfındən verilir, yaxud da satıcı 
(istehsalçı) tərəfındən təqdim olunur;

v) müqavilodə göstərilən spesifık vasito ilə. Spesifikada malı 
xarakterizə edən zəruri texniki parametrlər əks etdirilir;

q) niimunələr üzrə yoxlamaq üsulu. Bu üsulla malları 
nümunovi malla müqayisə etməklə, onların keyfıyyəti 
müəyyənləşdirilir. Müqayisəetmədə hər iki tərəfın razıhğı 
olmahdır. Bir qayda olaraq, hər mal üzrə üç eyni nümunə seçilir. 
Bunlardan biri satıcıda, digəri alıcıda, üçüncüsü isə ticarət 
palatasında, yaxud ona bərabər tutulan digər təşkilatda saxlanıhr;

ğ) öncədən müayinəetmə, yoxlama üsulu. Kontraktda bu üsul 
"müayinə cdildi, bəyənildi" ifadəsilə qeyd edilir;

d) mallarm tərkibində əsas maddələrin (ünsürlərin) miqdarı 
ilə. Bu, əlbəttə laboratoriya üsulu ilo müəyyən edilir və kontraktda 
faizlə göstərilir. Məsələn, metal və fılızdo əsas tərkib və ayn-ayrı 
qatışıq (aşqar); qənddə - saxaroza; zeytunda, jmıxda və s. yağlı 
məhsullarda, elə kərə (yaxud ərinmiş) yağm özündə də yağın 
miqdarında və i.a;

e) xammaldan hazır məhsulun çıxışıyla. Xammalın satışında 
tətbiq edilir;

ə) ədalətli orta keyfıyyət üsulu. Bu üsul əsasən taxıl 
məhsuilanmn satışında tətbiq edilir. Kontraktda göstərilir ki, 
müəyyən dövrdə (mövsümdə) vo mal yüklonən yerdə o, ədalətli 
orta keyfıyyət göstəricisinə uyğundur;

j) "tel-gel"1 üsulu. Bu üsulla göndərilən malın keyfıyyətliliyinə 
satıcı mosuliyyət daşımır. Bu üsul çox hallarda təzəcə yığılan

1 Tel-qel - frans. - tel.-yuel, Telle quelle - “necə varsa” deməkdir.
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taxılm, sitrus meyvələrinin daşınmalarında, habelə dəniz yük 
daşımalarında tətbiq edilir;

Qeyd edilməlidir ki, çox hallarda kontraktlarda malların 
keyfıyyəti eyni vaxtda iki və daha çox üsulla müəyyənləşdirilə 
bilər.

5. Mallarm göndərilməsi vaxtı və tarixi. Kontraktda göstərilən 
mallar ya hissə-hissə, ya da birdəfəlik göndərilə bilər. Malm 
göndərilməsi vaxtmı aşağıda verilən üsullardan birini istifadə 
etməklə müəyyənləşdirmək olar:

a) malgöndərmənin toqvim günü müəyyən edilməklə;
b) malgöndərmə müddəti ərzində göndərmə dövrü müəyyən 

edilməklə. Məsələn, təqvim ayı, kvartalı, ili; aym, yaxud kvartahn 
vaxtı (məsələn, ayın birinci ongünlüyündə, yaxud III kvartalda); 
müəyyən tarixlərarası (məsələn, fevral ayının 5-don 15-dək);

v) beynəlxalq ticarətdə qəbul olunmuş terminlər tətbiq edil- 
məklə. Məsələn, "təcili göndərmə", "tez göndərmə", "ləngimə- 
dən", "anbardan" və s;

q) günlərin, həftələrin, ayın sayları göstərilməklə. Məsolən, 
"iki həftə ərzində", "dörd ay ərzində" və s.

Kontraktda satıcımn malı vaxtmdan əvvəl göndərilməsi hüqu- 
qu da qeyd edilə bilər. Əgər kontraktda bu göstərilməyibsə, bu növ 
malgöndərməni alıcının razıhğı ilə tətbiq etmək olar.

Malgöndərmənin konkret tarixinə gəldikdə isə bu, göndərmə 
üsullarından asılı olaraq müəyyənləşdirilir. Məsələ'n, nəql edilmə- 
sini üzərinə götürən nəqliyyat təşkilatınm verdiyi sənədin tarixi, 
yaxud nəqliyyat-ekspeditor fırmasmm yükü qəbul edib, onu sonra- 
kı təyinat yerinə göndərdiyi barədə verdiyi qəbzin tarixi və s. bu 
kimi hallar həmin tarixi müəyyən edir.
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Malgöndərmənin Alqı-satqı kontraktmda (müqaviləsində) 
bazis (əsas) şərtləri əsas şərtlər dedikdə, malgöndərmə üzrə sa- 

tıcı və alıcınm vəzifolərini və məsuliyyət- 
lərini müəyyənləşdirən xüsusi şərtlər mocmuyu başa düşülür. 
Konkret deyilərsə, bazis şərtləri malların satıcı-ixracatçıdan alıcı- 
yadək nəqledılməsilə bağlı bütün məsrəflərin ayrı-ayrı hissələrinin 
onlardan hansının (satıcınm, yaxud alıcmın) üzərinə düşdüyünü 
miiəyyənləşdirir. Bunu da bilmək lazımdır ki, həmin xərclər əksər 
hallarda malın qiymətinin 40-50%-ni təşkil edir.

Satıcınm üzərinə düşon nəqletmə xərcləri malm qiymətinə da- 
xil ediiir. Bu şərtlər bazis (əsas) adlanır. Ona göro ki, onlar malın 
bazis qiymətini müəyyənləşdirir (əlbəttə, digər məsrəflərlə yana- 
şı) və malın qiymətinə ciddi tosir göstərir.

Bazis şərtləri beynəlxalq ticarət təcrübəsi əsasmda işlənib ha- 
zırlanır. Beynəlxalq ticarətin müasir təcrübəsində "İnkoterms"' qə- 
bul edilib, geniş surətdə yayılmışdır. "İnkoterms"də təklif edilən 
ayrı-ayrı terminlərin izahı (şorhi) dünya bazarında daha çox yayıl- 
mış ticarət adətləri və qaydalarına uyğun gəlir. Bunu aşağıdakı 
sxemdən daha aydm gönnək olar (6-cı əlavə).

"İnkoterms - 1990" üzrə malgöndərmənin bazis şərtlərinin şər- 
hi aşağıda verilir. (6-cı əlavə).

EXW - zavodun anbarından (m ədəndən).... yeri göstərilməklə 
franko-satıcmm müəssisəsi.

Bu şərtin əsas xüsusiyyəti ondan ibarətdir ki, satıcı malın öz 
müəssisəsindən birbaşa alıcıya göndərilməsi iiçün heç bir öhdəlik,
o cümlədən nəqliyyat xərcləri və risklə bağlı məsuliyyət daşımır.

1 İnkoterms - Beynəlxalq ticarət terminləridir.



Burada riskin və məsrəflərlə bağlı öhdəliyin alıcıya keçməsi anı 
dəqiq müəyyən olunmur, yalnız ümumi prinsiplər götürülür - "satı- 
cının ərazisindən malın alıcıya ötürülmosi". Buna görə də həmin 
anın kontraktda daha aydın ifadəsi və malın çatdırılmasını təsdiq 
edən sənədlorin olması zəruridir. "İnkoterms"ə görə satıcı malın 
nəqliyyat vasitəsinə yüklənməsinə cavabdeh deyil və bu maddo 
üzrə heç bir haqq ödəmir. Belə düşünmək olar ki, bu şərt daxilində 
riskin alıcının üzərinə keçməsi malın yüklənmosinə qədər baş ve- 
rir. Bu halda malın təhvil-təslim aktı, yükün qəbul edilməsi barədə 
ekspeditor vərəqəsi və nəqletmə zamanı tətbiq olunan zəruri sə- 
nədlərlə rəsmiləşdırilir. Birinci iki sənəd ödəniş xüsusiyyətinə 
malik olmasa da, malın həm kəmiyyətcə, həm də keyfıyyətcə təyi- 
nat subyektino çatdırılmasını nəzərdə tutur.

"Franko-müəssisə" şərtinə görə alıcı həmçinin malın ixracat 
ölkəsindən çıxarılması üçün zəruri olan ixrac lisenziyasının, yaxud 
digər rəsmi icazələrin və gömrük sənədlərinin əldə edilməsi öhdə- 
liyini öz üzərinə götürür.

Alıcı nəqletmə ilə bağlı bütün əməliyyatları xarici ölkənın 
ərazisində həyata keçirdiyi üçün onun ekspeditor xidmətlərinə eh- 
tiyacı olmur. Bununla bağlı alıcınm xərclərinə ekspeditor komisi- 
yonunun da aid edilməsi zərurəti yaranır. Ümumiyyətlə, "Franko- 
müəssisə" bazis şərti alıcıya imkan verir ki, o, məntiqi sistemlər 
prinsipinə əsaslanmaqla malgöndərişi üzrə bütün əməliyyatları nə- 
zarətdə saxlasın.

FCA - "Sərbəst-franko" - gəminin bortu. Bu şərt aşağıdakı xü- 
susiyyətlərlə xarakterizə olunur:

- alıcı malın satıcınm ərazisindəki göndəriş məntəqəsindən öz 
ölkosindəki təyinat yerinə daşınmasım tamamilə təşkil edir;
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- FCA - qarışıq daşımalar da daxil olmaqla, istənilən nəqliyyat 
növləri ilə mal daşınması zamanı istifadə oluna bilər;

- malın çatdırılması prosesində ahcının tapşırığı ilə vo onun 
hesabına daşmmanın məntiqi sxemi üzrə ekspeditorlar (operatorlar) 
təşkilatçı kimi iştirak edir.

FCA "İnkoterms"də yegano bazis şərtidir ki, müxtəlif nəqliy- 
yat növləri ilə mal daşınmasmı təfsilatı ilə əks etdirir. Məsələn, 
domiryolu ilo mal daşınmasında iki variant mümkiindür:

a) əgər mal vaqon, yaxud konteyner partiyalarından (dəstlorin- 
dən) ibarətdirsə, satıcı malın vaqona, yaxud konteynerə yüklənmə- 
si və dəmiryolu mal stansiyasına çatdırılması üzrə məsuliyyət daşı- 
yır. Bu əməliyyatlar üzrə bütün məsrəflori satıcı ödəyir;

b) əgər mal miqdarı (həcmi) vaqonların tutumundan azdırsa, 
bu zaman malın (yükün) dəmiryolu mal stansiyasına çatdırılması 
aktı satıcmın malı həmin stansiyadakı anbara tohvil verdiyi vaxt 
başa çatır. Bununla bağlı kontraktda nəzərdə tutulmalıdır ki, vaqo- 
nun yiiklənməsi məsrəfləri də daxil olmaqla qalan bütün məsroflər 
alıcı tərəfındən ödənilməlidir.

Avtomobil və daxili su nəqliyyatı ilə daşımalar zamanı əgər 
mahn yüklənməsi satıcmın müəssisəsində həyata keçirilirsə, çat- 
dırma aktı malın nəqliyyat vasitəsinə yüklənib yola salınması anın- 
dan başa çatmış olur.

Hava və dəniz nəqliyyatı ilə daşımalar zamanı çatdırma malın 
müvafıq maldaşıyana verilməsi ilə bitmiş hesab olunur. Hər iki 
halda malın daşınma vasitələrinə yüklənməsi xorclori alıcı torəfın- 
don ödənilir.

FAS - "Franko-gominin bortu yanmda". Bu şərtə uyğun ola- 
raq satıcı malın daşınması üzrə müqaviloni öz hesabına bağlamah-
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dır. FAS şərti riskin və məsrəflərin satıcıdan alıcıya ötürülməsi 
anının aydın ifadə edilməsi ilə xarakterizə olunur. Əgər kontraktda 
istinad mənbəyi göstərilməyibsə, təcrübədə bu şərt yükün emalı 
üçün nəzərdə tutulmuş məntəqənin, yaxud ticarətin ayrı-ayn sahə- 
lərinin adət-ənənəsindən asılı vəziyyətdə tətbiq olunur. Ancaq bu 
barədə tərəflər əvvəlcədən bir-birini xəbərdar etməlidirlər.

Malın gəminin bortuna yüklənməsi xərcləri ahcının üzərinə 
düşür. Alıcı həm təyinat Iimamnda, həm də yükləmə məntəqəsin- 
də özünün ekspeditorunu yerləşdirməlidir və ona ekspeditor ko- 
missiyonu ödəməlidir. FAS şərtli kontraktlarda yük və nəqliyyat 
vasitəsi arasında daha sıx qarşılıqlı əlaqə mövcuddur. Buna görə 
də mal yeridilməsinin informasiya sistemi, ilk növbədə, əlavo 
məsrəflərin qarşısımn almması üçün gərəkli olur. Belə əlavə məs- 
rəflər satıcı üçün gəminin yubanması, alıcı üçün isə gəminin li- 
manda dayanması ucbatından meydana gələ bilər.

"FAS" şərtinə görə alıcı malın xarici ölkədən çıxarılması üçün 
tələb olunan bütün rüsumları ödəməlidir. Bununla yanaşı, alıcı 
gömrük rəsmiloşdirılməsinin yubadılması ilo bağlı meydana çıxan 
bütün əlavə risk və məsrəfləri yerino yetirməlidir.

FOB - "Franko-gəminin bortu". Bu termin malların dəniz, ya- 
xud çay nəqliyyatı ilə daşınması zamanı istitadə olunur. Onun di- 
gər nəqliyyat növlorində tətbiqi yolverilməzdir. Bu şərtə görə alıcı 
maldaşıyanla müqavilə bağlayır və satıcı gəminin bortunda öz ma- 
lını həmin maldaşıyana təhvil verir. FOB alıcı və satıcı arasında 
risklərin və məsrəflərin tam aydın şəkildə bölüşdürüldüyü bazis 
Şərtlərindən biri hesab olunur. Çatdırmanın rəsmi təsdiqi alıcının 
tapşırığı əsasmda yazılmış dəniz konosamentidir.

Satıcı malın gəmiyə faktiki yüklənməsinə qədər olan müddət-
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do bütün risk və məsrəflərə cavabdehlik daşıyır. Gəmidə həmin 
malın yerbəyer edilməsi və anbara daşınması xərcləri isə alıcmın 
üzərinə düşür. Bəzən kontraktlarda FOB şərtinə düzəlişlər də edi- 
lir. Məsələn, "malın gəmidə yerləşdirilməsi üzrə yaranan risk və 
məsrəflərin satıcıya keçməsi və FOB".

Digər bazis şəıtləri arasında FOB elələrindən hesab olunur ki, 
dünyanın bir çox limanlarında onun Beynəlxalq Ticarət Palatası tə- 
rəfındən təsdiq olunmuş mənasından kənarlaşmalar baş verir. Belə 
ki, Belçika və Almaniya limanlarındakı adətə görə, malın yüklən- 
məsi xərcləri fraxtın tərkibinə aid olub, alıcının üzərinə düşür. Da- 
nimarka və İsveçrədə isə satıcı mahn gəmiyə yüklənməsi üzrə 
xərclərin yarısını ödəyir.

Dənəvər və duru malların çarter vasitəsilə daşınması zamanı 
alqı-satqı kontraktlarında FOB nəqliyyat şərtindən əİavə aşağıdakı 
müddoalar da əks olunmalıdır:

a) dəqiq və çoxpilləli informasiya sxemi. Bir neçə partiyadan 
ibarət yükün daşınması zamanı yükləmə proqramlan alıcı ilə razı- 
laşdırılır ki, malın daşınma əməliyyatları pozulmasın;

b) satıcı tərəfmdən malın yüklənmə normasınm razılaşdırılma-

sı;
v) yükləmə zamanı gəminin limanda dayanma müddətinin 

müəyyən olunması;
q) satıcımn mal yükləməsi ucbatmdan gəmi limanda qrafıkdə 

nəzərdə tutulduğundan çox dayanıbsa, onda satıcı alıcıya demerec, 
yaxud dispaç ödəyir.

Bütün bu müddəalar daşınma müqavilosindo nəzərdə tutulmuş 
nəqliyyat şərtlərilə əlaqələndirilməlidir ki, kontraktın qüsursuz şə- 
kildə reallaşması təmin olunsun.
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CIF - "dəyəri, sığorta, fraxt". Bu qrupa aid olan bütün şərtlər 
onunla fərqlonir ki, riskin və məsrəflərin bölüşdürülmə nöqtəsi sa- 
tıcının yox, alıcmın üzərinə düşür. Malm çatdırılması üzrə satıcmın 
öhdəlikləri və risk məsuliyyəti göndəriş montəqəsində yükün gə- 
mi bortuna daşınması (qaldınlması) ilə bitmiş hesab olunur. Ancaq 
satıcı əsas mal (yük) daşıyanla müqavilə bağlamal) və malın təyi- 
nat məntəqəsinə çatdırılması xərclərini ödəməlidir. CIF şərtində 
malın göndərilməsi və çatdınlması məntəqələri üst-üstə düşmədi- 
yindən, kontraktda yükün göndərilməsi təyinat yeri ilə ifadə olun- 
malıdır.

Ticarət kontraktında əks olunan bütün nəqliyyat şərtləri alıcı 
və satıcı arasındakı qarşılıqlı münasibətləri təyinat limanınadək 
əsasən tənzimləyir. Söhbət hər şeydən əvvəl, malın boşaldılması 
iizro məsrəflərin tərəflər arasmda bölgüsündən gedir. Əgər bu 
məsrəflər çarter və ya marşrutlu tarif üzrə fraxtm dəyərinə daxil- 
dirsə, onda haqqın ödənilmesi satıcınm üzərinə düşür və 
kontraktda "boşaltma ilə CIF" düzəlişi əlavə edilir. Əks halda dü- 
zəliş "boşaldılmadan CIF" şəklində olunur. Beləliklə, malın boşal- 
dılması üzrə xərclərin kontragentlərindən birinin üzərinə düşməsi 
satıcı və maldaşıyan arasında bağlanmış yükdaşıma və yükün for- 
malaşdırılması müqavilosi ilə birbaşa əlaqəlidir.

CIF şərtinə görə satıcı mah alıcımn xeyrino sığortalamalıdır: 
buna görə də kontraktın ayrıca bölməsində bu barədə xüsusi qeyd 
olunmalıdır. Sığorta haqqı kontrakt üzrə malın qiymətinə daxildir.

CFR - "dəyər və fraxt". Bu şərt kontraktın göndəriş bazisinə 
və nəqliyyat şərtlərinə görə SIF-lo eyniyyət təşkil edir. Yeganə is- 
tisna ondan ibarotdir ki, burada satıcı mah sığortalamaq üzrə məsu- 
liyyət daşımır.
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CIP - "daşınma və sığorta ödənilib" (təyinat yeri göstərilmək- 
lə). Bu, bazisə uyğun olaraq satıcı malm təyinat məntəqəsinə da- 
şınması barədə müqavilə bağlamalı və daşınma haqqını ödəməli- 
dir. Daşınmanm təşkili baxımından CIP "franko-maldaşıyan" şərti- 
nə uyğun surətdə həyata keçirilir və nəqliyyatın bütün növləri və 
qanşıq daşımalar üçün tətbiq olunur. Burada malın əsas maldaşıya- 
nın, yaxud ekspeditorun anbarma verilməsi nəzərdə tutulur.

CPT - "daşınma ödənilib" (təyinat yerinədək ödənilməklə). 
Bu bazis şərti CIP şərtinə tamamilə uyğun gəlir. Yeganə fərq satı- 
cının üzərinə malın sığortalanması mosuliyyətinin düşməməsidir.

DES - "malın gəmidə təyinat limanma çatdırılmast". Bu şərt o 
vaxt tətbiq oiunur ki, tərəflər əvvəlki bazislərdəki kimi satıcmm 
deyil, idxal ölkəsi ərazisində alıcıya çatdınlması üzrə razıhğa gəl- 
miş olurlar. Bu halda satıcı malı müəyyən olunmuş limanda - gə- 
minin bortunda alıcıya elə verməlidir ki, yükün müvafıq yük kran- 
ları vasitələri ilə boşaldılması mümkün olsun. Çatdırma və riskin 
ötürülməsi anı kontraktda əks etdirilir.

DES şərtindən praktikada nadir hallarda istifadə olunur. Lakin 
dəniz-çay daşımaları zamanı bu şərt xüsusi üstünlüyə malikdir. 
Məsələn, yükün təyinat məntəqəsində iri gəmidən boşaldılıb nis- 
bətən kiçik tonnajh gəmilorə yüklənməsi və ölkədaxili daşmması 
buna misal ola bilər.

Yükün gəmidən boşaldılması üzrə məsrəfləri alıcı ödəyir.
Malın nəql olunması ilə bağlı bütün mformasiya sistemi təyi- 

nat limanında satıcınm maraqlarma xidmət etməlidir. DES şərti üz- 
rə nəql olunan malın nəqliyyat qiymətinə "nəqliyyat məsrəfləri"də 
daxil olur.

DEG - "körpüdən (limandan) çatdırma". Yük satıcı tərəfindən
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idxalat ölkəsinin köıpüsündə (limanmda) alıcıya təhvil verilir. Ma- 
lın təyinat yerinə çatdınlması üzrə öhdəlik satıcmın üzərinə düşiir. 
Buna görə də o, əsas maldaşıyanla müqavilə bağlayır. Malm 
kontrakt qiymətinə "nəqliyyat xərcləri" də daxil edilir.

Yük alıcıya toyinat məntoqəsində çatdırıldığı üçün malın bo- 
şaldılması məsrəflorinin tərəflər arasında bölüşdiirülməsi üzrə heç 
bir mübahisə yaranmır. Çünki bu xərclər bütövlüklə satıcımn üzə- 
rinə düşür. Bununla bağh yükdaşıma və boşaltma noımalan ilə 
bağlı müddəalar qaldırmağa da ehtiyac qalmır.

DEG bazisində riskin satıcıdan alıcıya keçməsi anı dəqiq qey- 
diyyatdan alındığına görə kontraktda çatdırmam rəsmən təsdiq 
edən sənodlər və malın kəmiyyət və keyfıyyətcə yoxlanılması mə- 
sələsi aydın göstərilməlidir. Bəzi ölkələrin ticarət ənənələrində 
DEG bazisi müəyyən qədər fərqlənir. Məsələn, Almaniyada risk 
mahn körfəzdə yerləşdirilməsindən sonra deyil, onun oradan da- 
şındığı vaxtdan sonra alıcınm üzərinə keçir.

Bundan başqa, yükün körfəzdə pulsuz saxlamlması üçün tətbiq 
olunan güzəştli vaxta da diqqət yetirilmolidir. Bu, hər bir ölkənin 
və ticarət bölməsinin adətlərindən asılı olaraq, riskin ötürülməsi 
anını özündə müəyyən edir. "İnkoterms"in bu şərti ıdxal ölkəsinə 
göndərilən mal üzrə gömrük rüsumlarmın ödənilməsi satıcınm 
üzərinə düşəcəyi nozərdə tutulur.

DAF - "sərhəddə çatdırma". Bu halda satıcı mahn göndəril- 
məsi üzro öz öhdəliyini o vaxt yerinə yetirmiş olur ki, idxal rüsum- 
larından təmizlonmiş mal sərhəddəki müəyyən məntəqoyə çatdı- 
rılmış olsın. Tranzit ərazilərin mövcudluğu şəraitində isə 
öhdəliklər aşağıdakı kimi bölüşdürülür:

a) DAF - satıcı ölkosinın sərhəddi. Satıcmın risk və
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öhdəlikləri göstərilən məntəqədə malın verilməsi ilə başa çatır, 
tranzit ərazidəki bütün risk və məsrəflər isə alıcı üzərinə düşür.

b) DAF - alıcı ölkəsinin sərhəddi. Satıcının öhdəlik və riskləri 
tranzit ərazi də daxil olmaqla, ahcının sərhəddinə qədər davam 
edir.

v) İki və daha artıq ölkənin mövcudluğu şəraitində risk və 
məsrəflər ödənilmosi məsuliyyəti qərarlaşdırılmış tranzit ölkənin 
üzərino düşə bilər.

Beynəlxalq Ticarət Palatası bu şərtdən avtomobil və dəmiryo- 
lu ilə daşımalar zamam istifadə etməyi məsləhət görür.

DDU -"  rüsum ödənilmədən mal göndərişi".
DDP - "rüsum ödənilmoklə mal göndərişi".
Hər iki bazis şərti öz mozmununa görə oxşardır. Məsrəflər, o 

cümlədən nəqliyyat xərcləri və risklər baxımmdan bunlann hər 
ikisi satıcımn maksimum öhdəlik daşımasma əsaslanır. Malın qiy- 
mətinin "nəqliyyat tərkibi" onun sahibinə çatdırılması üzrə bütün 
məsrəfləri əhatə etməlidir. Kontrakta əsasən yalnız malın boşaldıl- 
ması xərcləri razılaşdırıla bilər. Bu məsələ malın təhvil-təslim 
iisulundan, ticarət təcrübəsindən və ya təroflər arasında əvvəllər 
bağlamlmış sazişlərin qaydalarmdan asılı olaraq tənzimlənir. 
Kontraktda qiymətn Alqı-satqı kontraktında qiymət müəyyən 
müəyyənləşdirilməsi edilərkən malın ölçü vahidi, bazis qiy-

moti, təsbit (qeyd) etmə üsulu, qiymətin 
səviyyəsi küni göstəricilər nəzərə alınır. Homin göstəricilərin xü- 
susiyyətlərınə və xassələrınə diqqət yetirək:

1. Ölçü vahidi. Kontraktda göstərilən ölçü vahidinin növü ma- 
lın xarakterindən və beynəlxalq ticarotdə yaranmış təcrübodən ası- 
h olaraq seçilir.
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2. Bazis qiyməti. Bu müvafiq termm şərtləriniıı (EXW, FOB, 
CNF və s.) tətbiqilə bağlıdır. Kontraktda malın bu növ qiymətinin 
göstərilməsinin mühüm əhəmiyyəti vardır. Çünki bu qiymət nəq- 
letmə ilə bağlı olan xərelərin, əsasən, hamısmı özündə əks etdirir. 
Kontraktda bazis qiyməti ixracatçının, idxalatçınm, yaxud da üçün- 
cü dövlətin valyutası ilə göstərilə bilər.

3. Qiymotin kontraktda təsbit (qeyd) edilmosi üsulunu bilmək 
do vacib şərtdir. Burada qiymət müqavilə bağlandığı zaman, 
kontraktın fəaliyyəti dövründə, yaxud onun (kontraktın) yerinə ye- 
tirilməsi (işə sahnması) anında təsbit edilə bilər. Bu üsullardan ası- 
lı olaraq qiymət növləri aşağıdakı kimi fərqləndirilir;

a) möhkəm qiym ət kontrakt bağlanıldığı zaman qoyulur və 
kontraktın qüvvədə olduğu dövr ərzində onun dəyişidirilməsi qey- 
ri-mümkün sayılır;

b) oynaq (mütəhərrik) qiymətlər. Bu qiymət də kontrakt bağ- 
landığı zaman təsbit olunur və bu halda kontraktda qeyd edilir ki, 
kontraktm yerinə yetirilmosi prosesində buna yenidən baxılması 
mümkün ola bilər (məsələn, bazarda qiymət dəyişildikdə);

v) dəyişkən (qərarsız) qiymət. Kontraktın yerinə yetirilməsi 
prosesində istehsal xərcləri və bunlara müvafıq olan sair xərclər 
dəyişildikdə həmin qiymətə yenidən baxılır və baş verrniş əlavə 
xərclər nozərə alınmaqla qiymətə düzəliş verilir.

Dəyişkən qiymətin hesablanması metodu BMT-nin Avropa İq- 
tisadi Komissiyası tərofindon hazırlanmış və maşın avadanlığı ix- 
racatınm ümumi şərtlərində şərh olunmuşdur. Bu metod aşağıdakı 
düsturla şərtlənir.
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Burada Qs - hesablanan son qiynıət; Qb - müqavilə (bazis) qiy- 
məti; Qn° - kontraktın yerino yetirilməsi orzində müqavilədə gösto- 
rilən xammal və materiallar üçün müəyyon edilmiş orta hesab, 
yaxud orta çəki qiyməti, ya da qiymətlərin orta indeksi; Q' - 
kontrakt imzalandığı vaxtda həmin xammai vo matcrialların qiy- 
məti; Ən° - orta hcsab, yaxud orta çəki omək haqqı (sosial təminat 
məsrəflori və ayırmaları daxil olmaqla), yaxud müəyyən dövr üçün 
müqavilədə müəyyən edilmiş işçi qiivvəsinə göro miivafıq in- 
dekslər; Əb - omək haqqı, yaxud müəyyən dövr üçün müqavilədə 
müəyyən edilmiş işçi qüvvəsinə göro indekslər; a - məsrəflərin sa- 
bit hissəsi; b - xammal və materiallar üzro məsrəflərin payı (xüsusi 
çəkisi); S - əmək haqqı məsrəflərinin (sosial təminat üçün məsrəf- 
lor - ayırmalar da daxil olmaqla) payıdır (xüsusi çəkisidir).

Qeyd: Düsturda əks etdirilən a, b, c - kontraktda göstərilən 
müqavilo qiymətinin ayn-ayrı ünsürlərinin faiz nisbətlərini ifadə 
edir. Onların məcmu məbləği 100%-ə bərabərdir. Zərurot olduqda 
b və cn —i faiz nisbətlərinin hissəciklərində paylamaq olar 
(məsəlon, + b2 + b3 + . . .  b„=b).

4. Kontraktda qiymətin səviyyəsinin müəyyən edilməsi. 
K.ontıaktda qiymətin səviyyəsi müoyyənləşdirilərkən, kontra- 
gentlər bir qayda olaraq, aşağıdakı iki növ qiymətə əsaslanır: dərc 
edilmiş və hesablanan qiymətlər.

5. Dərj edilmiş qiymətlər. Bu cür qiymətlər əsasən xüsusi və 
fırma informasiyaları mənbələrində göstərilir. Onlar bir qayda ola-

a
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raq dünya qiymətləri səviyyəsini əks etdirirlər. Dərc edilmiş qiy- 
mətlərə aşağıdakılar aiddir:

a) məlumat qiymətləri. Bu qiymətlər iqtisadi jumallarda dərc 
olunur (məlumat üçün);

b) birja kotirovkaları. Bu birja ticarətinin obyekti olan qiymət- 

lordir;
v) auksion (miişahidə ilə satış, hərrac) qiymətləri. Açıq satışda 

(hərrac qaydası ılə) ən yüksək qiymət;
q) orta ixracat və idxalat qiymətləri. Bu, beynəlxalq ticarət sta- 

tistikası məlumatları əsasmda malların ümumi dəyərini onlann 
qiymətinə bölməklə müəyyən edilir.

6. Qiymotdən güzoştlor. Müqavilələr bağlanarkən tərəflərin 
razıhğı ilə satıcı (yaxud alıcı) malın preyskurant (yaxud elan olun- 
muş) qiymətindən 20-35% güzəştə gedə bilər. Güzəştin növləri 
bunlardır: ümumi (adi) güzəşt; dövriyyə üzrə güzəşt (bu, ancaq da- 
imi ahcılara verilir); miqdarına və seriyalıhğına görə güzəşt (alıcı 
çox mal aldıqda ona verilir); mövsümi güzəşt; diler1 güzəşti və s.

7. Malgöndoronin hesabladığı qiymot qivmotin ikinji növüdür. 
Fərdi sifariş üzrə istehsal olunan qeyri-standartlı xüsusi avadanlıq 
üçün tətbiq edilir. Bu avadanlığın eyni təyinatlı, fəqət standart ava- 
danlığın parametrlərinə görə fərqi o dərəcədə böyükdür ki, onları 
heç cürə müqayisə etmək mümkün deyildir. Buna görə də xüsusi 
avadanlığın qiyməti hər bir sifarişçi üçün ayrıca hesablanır. Hesab- 
lanan qiymətin səviyyəsinə təsir edən cəhət onun mövcud sahədə 
ağalıq (hökmranlıq) edən bir-iki firma tərəfındən istehsal olunma- 
sıdır. Bu növ avadanhğın qiymət barəsində məlumatlarma mətbu- 
atda epizodik (təsadüfi) rast gəlinir.

1 Diler - alqı-satqı, sövdəhşm ə vasitəçisidir, birca fondunun üzvüdür.
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Kontraktda ödəniş Kontraktda ödəniş şərtləri də öncədən 
qaydaları müəyyən edilir. Bu şərtlər aşağıdakılardır:

valyuta ödənişi; ödəniş müddəti; ödəniş 
üsulu və hesablaşma aparması; valyuta riskinin artacağı, yaxud aza- 
lacağı barədə qeyd.

Valyuta ilə ödəniş. Kontrakt bağlanarkən malın dəyərinin han- 
sı valyutalarla ödənilməsi (ixracatçınm valyutası ilə, yaxud idxal 
edən məmləkətin. yoxsa üçüncü bir ölkənin valyutası ilə) göstəri- 
lir. Bu, ödəniş valyutası adlanır. Ödəniş valyutası kontraktda göstə- 
rilən qiymətiə üst-üstə gəlməlidir. Bu olmadıqda müqavilədə an- 
caq valyutanm kursu və bu kurs vasitəsilə ödəniş valyutasınm qə- 
dəri göstərilir.

Ödəniş müddəti (vaxtı). Ödəniş müddəti (vaxtı) bir qayda ola- 
raq, müqavilədə göstərilir. Belə olmadıqda, yəni ödəniş müddəti 
göstərilmədikdo, ödəniş bir qayda olaraq satıcı malın göndərilməsi 
haqda alıcıya məlumat verdikdə müəyyən vaxtdan (gün hesabı ilə) 
sonra ödəniş təmin edilməlidir. Əlbottə, bütün bunlar rəsmi ticarət 
adətlərindən asılıdır.

Ödəmə üsulları: nağd, avansla və kreditlə ödəmə.
Hesablaşma formalan aşağıdakılardan ibarətdir:
a) hesablaşmanın inkasso forması - ixracatçı öz ölkəsindoki 

banka tapşınq verir ki, idxalatçıdan malın pulunu alsın. Bu halda 
həmin tapşmğa o, mal sənədlərini də əlavə edir;

b) hesablaşmanm akkreditiv foıması - bank öhdəçilik götürür 
ki, alıcımn göstərişilə və onun hesabına malın dəyərini ixracatçıya 
vaxtında çatdırsın;

v) teleqrafvəpoçtla köçürmələryolu ilə hesablaşma forması;
q) hesablaşmanm çek forması. Çek sahibi (çek qiymətli kağız-
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dır) öz bankına göstəriş verir ki, onun çekindon satıcmın göndərdi- 
yı malın dəyərini ödəsin;

d) hesablaşmanm veksel forması. Bu forma - vekselin "adi", 
yaxud "barat" (köçürmə) növlərindən istifadə etməklə həyata keçi-

rilir.
Malların qablaşdırılması. Malm qablaşdırılması zəruriliyi ilə 

bağlı kontraktda aşağıdakı şərtlər nəzərə alınır: qablaşdırmamn nö- 
vü və xarakteri, onun keyfıyyoti, ölçüləri, ödəniş qaydası, habelə 
taranın hər birinin üzərinə markirovka ışarəsi vurulması. Markirov- 
kanın növü malın xüsusiyyotindən asıldır. Kontraktda həm xarici 
(yeşik, boçka, konteyner), həm də daxili (mal ilə birgə) taralar 
fərqləndirilir.

Malın (yükün) göndərilmDsi qaydası. Alıcı yükün vaxtında və 
keyfıyyətli göndərilməsində maraqlıdır. Buna görə də müqavilədə 
hökmən malın göndərilməyə nə vaxt hazır olacağı barədə alıcım 
xəbərdar etmək satıcının (malgöndərənin) vəzifəsi və bu 
vəzifənini yerino yetirilmosi qaydası göstərilir. Malın 
göndərilmosi barədə xəbərdarhq kontraktın şərtlərinə uyğun 
surətdo alıcıya müvafıq mal sənədlərinin çatdırılmasıdır. Alıcı isə 
öncədən satıcıya məlumat vemıəlidir ki, o, malı qəbul etməyə 
hazırdır.
Malın tohvil-təslim Malın təhvil verilməsi dedikdə kontraktın 
qaydaları şərtlərinə uyğun surətdə onun alıcıya çatdı-

nlıb, tam ixtiyarına verilməsi başa düşülür. 
Malın təslimi isə satıcınm nəzarətini istisna edən müvafiq mal 
sənədlərilə birgə malın alıcmın sərəncamına verilməsidir. Adətən, 
müqavilədə tohvil-təslimin aşağıdakı qaydaları göstərilir:

1. Təhvil-təslimin növləri. Bu prosesin iki növü vardır:
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a) ilkin qəbul. Bu növ qəbulda məqsəd öncədən (hətta 
müəssisənin özündə) malın kəmiyyət və keyfıyyətinin müqavilə 
şərtlərinə uyğunluğunu müəyyənləşdirmək, habelə 
qablaşdınlmamn və markirovkasının düzgünlüyünü müəyyən 
etməkdən ibarətdir;

b) qəti (son) qəbul. Qəti qəbul müəyyən edilmiş yerdə və 
lazımi müddətdə malın bilavasitə qəbul edilməsidir. Bu qəbulun 
nəticələri hər iki tərəf - həm satıcı, həm də alıcı üçün vacibdir.

2. Faktiki təhvil-təslim yeri. Təhvil-təslim yeri müqavilədə 
doqiq müəyyən edilməlidir. Həmin yer bunlardır: satıcınm 
müəssisəsi, yaxud anban; öncədən razılaşdırılmış göndormə 
limam, dəmir yol stansiyası, yaxud aeroportu; təyinat ölkəsində 
dəmir yolu stansiyası: alıcımn anbarı və i.a.

3. Təhvil-təslim müddəti. Malm kəmiyyət hesabı ilə qəbulu 
mal daxil olanadək yerinə yetirilir. Keyfiyyətcə qəbul isə 
kəmiyyətcə qəbuldan sonra müəyyən vaxt ərzində yoxlamlıb 
tosbit edilə bilər.

4. Daxil oları malın kəmiyyətinin yoxlanılması. Qəbul 
zamanı onun miqdarının (həcminin, çəkisinin) kontrakta 
uyğunluğu yoxlamlır. Kontraktda malın miqdarına dair "dək" 
ifadəsi göstərilməyibsə, mal həmin kontraktda qeyd olunan 
komiyyətdən az, yaxud çox olduqda alıcı malı, bir qayda olaraq, 
qəbul etməyə bilər. Əgər kontraktda "dək" şərti yoxdursa, alıcı 
malı kontraktdakı qədərindən az vo ya artıq olsa da, onu qəbul edə 
bilər. Bırinci halda o, qəbul etdiyi malın qədərinə görə ödəyir, 
ikinci halda isə alıcı ancaq müqavilədə göstərilən miqdarı ödəmək 
hüququna malik olduğu üçün fərqinin ödənilməsi onun öz insafma 
qalır.
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5. Malın keyfiyyət üzrə qəbulu üsulları. Keyfıyyət üzrə qəbul 
iki üsulla həyata keçiriiir:

a) daxil olan malın keyfıyyətinin kontrakt şərtlərinə uyğun 
gəldiyini təsdiq edən sənəd əsasında yoxlamaq;

b) qəbul yerində faktik daxil olan malın keyfıyyətinin əməlli- 
başlı yoxlanması. Bu üsul müqayisəli (tohlil) vasitəsilə həyata 
keçirilir.

6. Faktik daxil olan malm təhvil-təs/im metodları. Ticarət 
təcrübəsində iki əsas kəmiyyət və keyfiyyət yoxlama metodu 
istifadə olunur:

a) seçmo metodu. Bu metod bir qayda olaraq, tarada və başqa 
bir materiala qablaşdırılmış halda göndərilən mallara tətbiq olunur;

b) göndərilən malın hamısmın yoxlanılması metodu. Bu metod 
isə qalama halında, qabsız halda daxil olan mallara tətbıq olunur. 
Fəqət, ahcının istəyilə bu, qablaşdınlmış mallara da tətbiq oluna 
bilər.

Ümumiyyətlə, malın təhvil-təsliminin kimlor torəfmdən 
həyata keçiriləcəyi mütləq kontraktda qeyd olunmalıdır. Belə ki, 
qəbuletmə həm tərəflər, həm də onların nümayəndələrilə birgo 
həyata keçirilə bilər.

Reklamasiya (mala qarşı iddia, tələb qaldırma). Reklamasiya 
dedikdə, müqaviləyə uyğun göndərilən malın kəmiyyət və 
keyfıyyəti kontrakt tələblərinə uyğun golmədikdə, alıcmm satıcı 
qarşısmda qaldırdığı iddia (tələb, şikayət) başa düşülür. Kontraktda 
reklamasiya verməyi, reklamasiya verilmə müddəti, reklamasiya 
ilə bağlı tərəflərin hüquq və vəzifələri, reklamasiyanın 
tənzimləmə üsullan, öncədən göstərildiyinə görə hər iki tərəf 
onun həllinə məsuliyyət və ədalətlə yanaşmalıdır.
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Reklamasiyanın tənzimi aşağıdakı üsullarm tətbiqilə həll 
oluna bilər:

a) ayn-ayrı mal partiyasınm (dəstinin) çatışmayan hissəsinin 
yerini doldurmaq, yaxud növbəti göndərmədə əvəzini vermək;

b) reklamasiya verilən malın geri qaytarılması və dəyərinin 
dərhal ödənilməsi;

v) reklamasiya olunmuş mahn qüsurunun, zədəsinin, eyibinin 
satıcı hesabına düzəldilməsi (aradan qaldınlması);

q) reklamasiya verilmiş malın başqası ilo doyişilməsi və 
bununla bağlı bütün noqliyyat məsrəflərinin satıcı hesabına 
ödənilməsi;

ğ) reklamasiya olunmuş mal üçün güzəştlər veıilməsi, yaxud 
da malın qiymətinin aşağı salınması. Hər iki halda fərqlər satıcı 
tərəfmdən ödənilir.
Müqavilə təminatı Alqı-satqı əməliyyatlannda təminat əsasən 

maşın və avadanlığa və s. texniki quruluşlu 
mallara verilir. Bununla bağlı kontraktda aşağıdakı şərtlər öz əksini 
tapır: satıcımn verəcəyi təminatm həcmi; təminat müddəti; malın 
qüsuru aşkarlandıqda, yaxud həmin mal digər kontrakt şərtlərinə 
uyğun gəlmədikdə satıcınm cavabdehliyi vo s.
Müqavilə və sanksiyalann Bu şərtlərə aşağıdakıları aid etmək 
yerinə yetirilməsini təmin olar. Əvvəla, tərəflərdən hər hansı 
edən şərtlər birinin günahı üzündən müqavilə

şərtinin pozulması hah baş verdikdə, 
kontragentlərin marağını mühafızə etmək üçün kifayət qədər 
təminat verilməsi şərti; ikincisi, tərəflərdən heç birinin kontrakt 
üzrə öz hüququnun digər tərəfın yazılı razıhğı olmadan üçüncü 
tərəfə vermək hiiququnun olmaması barədə qcyd-şərt; üçüncüsü,
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kontraktda belə bir qeyd-şərt də yazılır ki, müqavilə hamı 
tərəfmdən imzalandıqdan, yəni o, qüw əyə mindikdən sonra 
kontrakt üzrə bütün əvvəlki yazışmalar və danışıqlar öz 
qüwələrini itirirlər; dördüncüsü, müqavilədə dəyişiklik etmək və 
yaxud onu dəyişmək zəruriliyi barədə də xüsusi şərtlər 
göstərilməlidir.
Nəqliyyat şərtləri Bu sahodə adətən aşağıdakı şərtlər nəzərdə 

tutulur:
1. Malın (yükün) yüklənmə (boşaldılma), yaxud yükün 

boşaldılıb oradan da başqa bir nəqliyyat vasitəsilə digor 
məntəqəyə götürüləcək limamn nominasiyası.1

2. Malın yüklənib-boşaldılması üzrə məsrəflərin satıcı və alıcı 
arasmda bölünməsi.

3. Nəqletməni rəsmiyyətə salmaq üçün konosament 
proformasımn seçilməsi.

4. Gəminin yükləmə (boşaltma) limanma gəlməsi barədə 
informasiya verilməsi qaydası və gəminin yükləmo (boşaltma) 
əməliyyatlarım yerinə yetirməyə hazır olduğunun müəyyənləşdı- 
rilməsi.

5. Yükləmə-boşaltma norması və staliy vaxtmm2 hesablanması 
qaydası.

6. Stividorlann3 və agentlərin təyin edilməsi norması

' Nominal sözündəndir, üstündə yazılmış ad, m əsəlen, malm (yükün) üstündo 
yazılmış son mənzilin (limanın) adı.
2 Staliy vaxtı - kirəçinin (gəmini kirayə edənin) müqaviləyə əsasən yüklənmiş 
gəmini limanda nə qədər saxlamaq hüququna malik olduğu dövr.
3 Stividor - limanlarda yük vurub boşaldan fəhlələrin başçtsı və ya bu işlərin 
icraçısı.

105



7. Çərçivəyə demerecin' və dispaçın2 ödənilməsi dərəcəsi, 
şərti və qaydası.
Idxalat və ixracat İdxalat və ixracat lisenziyalan hər iki tərəf 
liscnziyaları üçün verilir. Bummla bağlı, kontraktın ümu-

mi şərtlərində lisenziya almması aşağıdakı
qaydalarda qeyd edilir:

a) əgər müqaviləni yerinə yetirmək üçün hər iki tərəfə 
lisenziya almaq zəruridirsə, bu, hökmən müqavilədə 
göstərilməlidir;

b) ogər müqaviləni yerino yetirmək xatirinə hər iki tərəf üçün 
lisenziya lazımdırsa, həmin lisenziyanı almaq üçün öncədən tədbir 
görmək lazımdır.

v) əgər bu lisenziyalar vaxtmda alınmayıbsa, müqavilə öz 
qüvvəsini itirir;

q) əgər lisenziya ancaq mallarm bir hissəsinə verilibsə, bu 
halda torəflor hökmən bir-birinə xəbər verməli və həmin 
müqavilənin qismən yerinə yetirilməsini razılaşdırmalıdırlar;

d) lisenziyalar bu və ya başqa səbəbdən ləğv oluna da bilər. 
Bu halda tərəflər qarşıhqh informasiya verir və əməliyyatı həyata 
keçirmək üçün todbirlər görürlər.

1 Demerec - gəmini kirələyəndən sonra onun şərtləndirilmiş staliy vaxt 
normasmı ötdüyü hissə üçün gəm i sahibi ilə öncədən razılaşdmlmış 
kompensasiya (eərimə).
2 Dispaç - kirələyənin vaxtından ə w ə l  gəmini işləyib hazır şəkilə sahnmasırıa 
görə gəmi sahibinin verəcəyi mükafat (əlavə haqq).
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§ 3. Beynəlxalq alqı-satqı kontraktlarının növləri 

və xüsusiyyətləri

Kontraktın bir çox növləri vardır. Bunları iki bölümdə 
qruplaşdırmaq olar: a) birdəfəlik kontrakt və dövraşırı
göndərmələr; b) pul, mal və qarışıq formalarda ödonişli mallar 
üzrə kontraktlar. Hər bir növ qrupunun öz xüsusiyyətlori vardır. 
Bunları ayrıhqda nəzərdən keçirək.

Birdəfəlik göndərmə və dövraşırı mal göndərmok üzrə 
kontraktlar. Birdəfəlik göndərmə kontraktı "birdəfəlik saziş" kimi 
də adlanır. Bu cür kontrakt (saziş) satıcının alıcıya göndərəcəyi 
malın bütövlükdə və kontraktda müəyyən edilmiş tarixdo 
yollamasmı nəzərdə tutur. Bu da öz növbosində iki tipdə olur: 
qısamüddətli göndərmə (əsasən, xammal mallarma totbiq olunur) 
və uzunmüddətli göndərmə (mürəkkəb quruluşlu və 
dəstləndirilmiş avadanhq). Dəstləndirilmiş (komplektləşdirilmiş) 
avadanlıq üzrə kontraktın mozmunu aşağıdakı müqavilələrin 
bağlanması metodlarından asılı olaraq əhəmiyyətli fərqi vardır: 
malgöndərən və sifarişçilər arasında birbaşa əlaqolər əsasmda 
bağlanılan müqavilələrdən və idxalatçı tərəfındən təşkil olunmuş 
torqda malgöndərən-ixracatçının iştiraketmo yoluyla bağlanılan 
miiqavilə. Birinci halda kontraktlar ixracatçı sifətindo çıxış edən 
inhisarçı istehsalçılar, yaxud dar ixtisaslaşmış fırmalar, vo ya 
xüsusi yaradılmış konsorsiumun baş fırması tərəfındən nadir 
avadanlıqlar üzrə bağlanılır. İkinci halda isə kontraktlar hər cür 
mallar (nadir, bahalı mallar sərf-nəzər edilməklo) üzrə.

Dövraşırı mal göndərmək kontraktları. Bu halların 
müqavilodə göstərilən miqdarı və müddət ərzindo dövrlər üzro
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ıdərilməsini nəzərdə tutur. Bu növ kontrakt qısamüddətli (bir il) 
uzunmüddətli (15-20 il) ola bilər. Uzunmüddətli kontraktlar 

ısən sənaye xammalı, yanmfabrikatlar, xüsusən neft, kömür, 
ıii qaz, fıliz, kağız və s. üzrə tərtib olunur.

Pul, mal və qarışıq formalarda ödənişli mallar üzrə kontraktlar:
a) pul formah kontrakt ümumi qaydada həyata keçirilir. 

asən, hesablaşma valyuta formasında olur.
b) mal formasmda ödənilməsini nəzərdə tutan kontraktlarda 

ı mal satışı bir və yaxud bir neçə malın müvafıq mallarla 
ibadiləsi deməkdir. Bu halda barter qaydası ilə mal mübadiləsi 
növ kontraktm sadə formasıdır.
Müasir şəraitdə qarışıq ödənişli kontrakt geniş yayılmışdır. 

lə kontraktlarda bir qayda olaraq söhbət məqsədli kreditləşmə 
asında aparılan tikintidən gedir. Onun bütün dəyərinin bir hissəsi 
lla ödənilir, digər hissəsi isə tikintidə istifadə olunan məhsulun 
kinti materiallarınm) ödənişini nəzərdə tutur.Bu cür 
ntraktlarda üç uzunmüddətli saziş uzlaşdınlır (kredit faizi 
'zərə alınmamaq şərtilə): Belə ki, müəssisənin tikintisi, quraşdı- 
ması üzrə texniki vasitələrin və xidmətlərin alqı-satqı sazişi; 
unmüddətli kredit üzro və xammal göndərilməsi üzrə 
unmüddətli saziş.
Complekt avadanlıq ü/ro Hər cür avadanlığa nisbətən 
:ontraktların xüsusiy- komplekt avadanhğın quruluşu daha 
'ətləri mürəkkəbdir. Buna Buna görə də

komplekt avadanlığın alqı-satqısı 
tntraktında satıcı-ixracatçı və ahcı-idxalatçı ilə yanaşı, 
tisaslaşmış fırmalar da iştirak edirlər. Adətən, komplekt 
adanlığın istehsalında baş podratçıdan başqa müxtəlif ölkələrin
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müstəqil fırmalan da iştirak edir. Mürəkkəb quruluşlu komplekt 
avadanlığın təchizatmda (satışında) müvafıq qrup fırmalar arasmda 
bütöv bir əlaqələr sistemi baş verir.

Kontraktda komplekt avadanhğm göndərilməsi, təchızatı və 
satışı həcminə aşağıdakılar daxildir:

a) layihə sənədi, texniki sənəd (mühəndis-texniki xidmətlər);
b) xammal, yanacaq və hazır məhsul üzrə çıxımlar 

göstərilməklə, müəyyən avadanlıqlar;
v) texniki xidmətlər-quraşdırma, saz işloməsi üçün 

tənzımləmə, istismara buraxılma, mütəxəssislərin hazırlanması 
(təhsil almaları);

Kontraktda avadanlığm göndərilməsi həcminə həmçinin 
texnoloji, yardımçı, nəzarət-ölçü və sair avadanlıqlar da daxil 
edilir.

Malgöndərən (istehsalçı) və sifarişçi (alıcı) arasında aşağıdakı 
əsas istiqamətlor üzrə sıx əlaqələr həyata keçirilir:

- layihənin birgə işlənilməsi və müzakirə edilməsi;
- sifarişçi tərəfındən texniki layihənin təsbıt olunması;
- avadanlığın qəbulu xəttiylə əlaqədar (kontraktlar). Bu 

əlaqədər sexlərin tikintisi ilə eyni vaxtda (paralel olaraq) həyata 
keçirilir;

müəllif nəzarəti üçün yerlərə malgöndərənin
mütəxəssislərimn yönəldilməsi;

- malgöndərən tərəfındən layihənin realizə edilməsi üzərində 
müəllif nəzarəti;

- sifarışçi tərəfındən tikintinin gedişatına nəzarət;
materialların, komplektləşmənin düzgünlüyünün 

yoxlamlması;
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- malgöndərən tərəfındən avadanlığa texniki xidmətlərin 
təmin edilməsi.

Avadanlıq komplekti üzrə kontraktların xüsusiyyətlərindən 
biri də qiymətqoymanın mürəkkəb metodlarınm totbiqidir. Burada 
məsolonin qoyuluşu mürəkkəb olduğu kimi, mürəkkəb metodlar 
da tətbiq edilir. Bunlar aşağıdakılardır:

- kontrakt imzalanarkən göndərilən avadanlığm hər bir 
hissəsinə qiymətin (bazis qiymətinin) qoyulması;

- xammal və materiallann qiymətlərinə, (bazis qiymətlərilə), 
habelə əmək haqqı, istehsal xərclori doyişdikcə yuxarıda qeyd 
edilən qiymətlərə düzəlişlər vcrilməsi (korrektə olunması).

Avadanlıq komplektləşdirilərkən aşağıdakı üç tərkib hissəsi 
üzrə qiymətləndirilir:s

- maşın, avadanhq və materialların dəyəri;
- mühəndis-məslohətçinin xidmətlori üzrə xərclər;
- tikinti işlərinin hoyata keçirilməsi üzro mosrəfəlor.
Qiymətlərə həm də valyuta kursu dəyişildikdə düzəlişlor

edilir.
Müasir dövrdə (şəraitdə) ödəniş üsullarımn xeyli 

mürəkkəbləşməsi də xarakterik cəhətdir. Ödəniş üsulu, malın 
dəyərinin ödənilməsi onun faktik göndərilməsinə (satışına) görə 
ödənildikdə fərqlondirilir. Ödənişin əsas üsulları isə nağd pulla, 
avansla və krcdit verməklə ödəməkdir. Kontraktlarda iri və çox 
bahalı avadanlığm dəyərinin ödənilməsi şərtini göstərərkən bu üç 
üsulun uyğun surətdə hamısından istifadə edilir. Məsələn, nağd 
ödəniş adətən hissə-hissə (texniki sənədlor, avadanlıq, təminat 
məbləği), yaxud da mal (məsələn, dəzgah, təyyarə) hazır olduqda 
ödənilir. Avans ödonişi çox vaxt sifarişin yerinə yetirilməsi
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başlanğıcında ödənilir. Kreditlə ödəniş isə məqsədli kreditləşmə 
prinisipi əsasında həyata keçirilir.

Kontraktda maşın və avadanlığın təhvil-təslim xüsusiyyəti 
bundan ibarətdir ki, qəbul malgöndərənin (satjcı-istehsalçmın) 
zavodunda yerinə yetirilir. Bu məqsədlə kontraktda tohvil-təslimin 
qaydası müfəssəl surətdə göstərilir: onun (təhvil-təslimin)
mərhələləri, qəbul miiddəti, qəbul üzrə müfəttişin vəzifələri və s. 
Xammal və materiallar üzrə Müasir dövrdə həmin mohsullar 
kontraktm xiisusiyyətləri üzrə kontraktlar uziinmüddətli xa-

rakter daşıyır. Uzumnüddotli kon- 
traktlar üzro ən iri ticarət predmetləri aşağıdakı mallardır. Təbii 
qaz - 70-80%, daş kömür - 75%, dəmir fılizi - 60-70%, neft - 10- 
15 %. Məcmu xammalın 85-90% bu malların (xammal və 
materialların) payına düşür. /

Uzunmüddətli kontraktlarda həmin mallarm qiymətləri yä^ 
birdəfəlik müqavilə fəaliyyətinin bütün müddətinə, ya da bir, 
yaxud yartm il üçiin müoyyon edilir. Uzunmüddətli kontraktlar 
üzrə homin məhsullarla ticarotin müəyyən üstünlükləri vardır: 
əw əla, xammal üzrə mallar əsasən digor mallardan
(məhsullardan) bununla fərqlənir ki, onlarda mənəvi köhnəlmə 
olmur, keyfıyyoti isə əsason dəyişməz qalır; ikincisi, uzunmüddətli 
kontraktlar bağlamaqla istehsalm onlara olan tələbatı dolğun və 
sabit (möhkəm) ödənilir; üçüncüsü, uzunmüddətli kontraktlar üzrə 
mal göndənnələrin payı (xüsusi çəkisi) çox olduqda tələb, təklif 
və qiymət digər bazarlara nisbətən, sabit (möhkəm) olur.

Yeraltı qazıntılann (neftdən savayı) dünya ixracatmda 
uzunmüddətli ticarət razılaşmalarmm xüsusi çəkisi 50-60%, 
yenidən emal olıınmuş xammalınkı isə 5-7% təşkil edir.
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Uzunmüddətli müqavilələr üzrə beynəlxalq ticarətin müəyyən 
üstünlükləri vardır. Əvvəla, ona görə ki, emal sənayesi 
məhsullarına nisbətən xammal mənəvi köhnolməyə məruz qalmır; 
ikincisi, uzunmüddətli ticarət kontraktlarmın vasitəsilə sabit 
xammal mənbələrindən istchsahn xammala olan tələbatı 
uzunmüddətli perspektiv dövr üçün ödənilir ki, bu da istehsalı 
müəyyon bır xammala uyğunlaşdırmağa imkan verir; üçüncüsü, o 
bazarlarda ki, uzunmüddətli kontraktlar üzrə malgöndərmənin payı 
(xüsusi çəkisi) çox böyükdiir, onlar üçün tələbin, təklifın və 
qiymətin açıq (adi) bazarlara nisbətən sabitliyi daha xarakterikdir.

Bundan əlavə, kontragentlor arasında uzunmüddətli müqavilə 
münasibotlərinin inkişafı beynəlxalq əmok bölgüsü prosesinin 
dərinləşməsinə, xarici fırmaların təsorrüfat fəaliyyotinin 
ixtisaslaşması və kooperasiyalaşmasına, dünya iqtisadiyyatının 
qeyri-sabitliyino təsir göstərir. Həm də müasir dövrdo 
uzumnüddətli müqavilə münasibətlərinin yaradılmasına olan 
tələbat (ehtiyac) yeni faydalı qazıntı yataqlarınm işlənilməsinə 
yönəldilən kapital tutumunun xeyli çoxalması ilə bağlı olaraq 
artmaqdadır. Və nəhayət, müasir şəraitdə təsorrüfat 
konyunkturunun ciddi tərəddüd etməsilə əlaqədar olaraq, 
uzunmüddətli kontraktların müddətinin ümumən ixtisar edilməsi 
nəzəro çarpır. Məsələn, daş kömür üzrə uzunmüddotli kontraktlar 
təbii qaz bazarlarında müşahido olunur (20 ilədək).

Uzunmüddətli kontraktların xarakterik cəhətlərindən bıri də 
qiymətlərin, ya müqavilənin bütün fəaliyyət dövrü üçün birdəfəlik, 
yaxud da dövrlər üzro bir il, yarım il üçün müəyyən edilməsidir, 
əlbəttə, sonralar müntəzəm surətdə yenidən baxılması şortilə. 
Məsələn, daş kömürün bazis qiymətinə hər il baxılır.
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Xammal və yarımfabrikatlar üzrə uzunmüddətli kontraktlar 
bazarların konyunkturundan asılı dərəcədə bir qədər dəyişkən 
olur. Bununla bağlı, onlarm xüsusiyyətlorinin vaxtaşırı (dövraşırı) 
tədqiq edilməlisi vacibdir.

Təkrar üçün suallar

1. Beynəlxalq kontraktın və alqı-satqmın ümumi şortləri.
2. Beynəlxalq iqtisadi münasibətlərdə ticarət qaydaları və 

adətləri. Onların rolu və əhəmiyyəti.
3. Malgöndərmənin bazis şərtlərini necə başa düşmək olar. Bu 

şortləri təsnifləşdirin.
4. Kontrakt qiymətlər necə müəyyənloşdirilir.
5. Malın təhvil-təslimi hansı məkanlarda (yerlərdə) həyata 

keçirilir, bu prosesin mahiyyəti nədən ibarətdir?
6. Beynəlxalq ticarət əməliyyatlarınm həyata kcçirilməsı 

sahəsində reklamasiya iddiaları və onun tətbiqi hansı hallarda baş 
verə bilər və necə həll olunur?
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V FƏSİL. BEYNƏLXALQ ALQI-SATQI 
KONTRAKTLARININ (MÜQAVİLƏLƏRİNİN) İCRA 

EDİLMƏSİNİN TƏŞKİLİ

§ 1. M alın  (yükün) göndərilm əsinə lıazırlıq

Kontraktın icrası təroflərin müqavilədə öz üzərlərinə götür- 
dükləri təohüdüdlərin ycrinə yetirilməsi deməkdir. Bunun üçün sa- 
tıcı-ixracatçı malın göndərilməsi və bununla bağlı özüno çatacaq 
ödənişlərin tomin edilməsi üçün müvafıq sənədlər hazırlayır. Əgor 
malgöndormodə maşın və avadanlıq nozərdə tutulursa, üstəlik o, 
tcxniki xidmətlər göstəmıəsinin təşkili üçün də müvafıq hazırhq 
görməlidir. Bu hazırlıq isə aşağıdakıları nəzərdə tutur: malın mar- 
kirovka olunması və qablaşdırılması tələblərinə əməl edilməsi; 
nəqletmə şortlərinin və iqlim xüsusiyyətlərinin nəzorə ahnması; 
sonradan yenidən qablaşdırılması lazım gələcək mallar üçün təyi- 
nat ölkosinin gömrük rejiminin spesifık xüsusiyyətlərinin həmin 
ölkədən öyrənilib əməl edilmosi və s. (7-ci əlavə)

Malın qablaşdırıl- Bu tələblər aşağıdakı göstəricilər və 
ması tələbləri şərtlərlə əlaqədar müxtəlif olur: malın

nəql edilməsi; iqlim şəraiti, gömrük rejimi 
və malın toyinat yeri olan ölkənin qanunçuluğunun öncədən nəzo- 
rə alınması. Bunlann hər birini ayrılıqda nəzərdən keçirək:

1. Malın (yükün) nəql edilməsilə bağlı tələblər. Qablaşdırma 
formasmı seçərkən hökmən bunlar nəzərə ahnmahdır: nəqletmə- 
nin üsulu; məsafə və nəqletmənin sürəkliliyi (müddəti, davamı); 
yolboyu malın yenidən (başqa bir nəqliyyat vasitəsinə) yüklənməsi 
zərurəti; hərarət rejimi və nəqletmə vaxtı; rütubətlilik, ilin vaxt
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dövrləri (hava şəraiti); nəqletmə məsroflərinin ödonilməsi üsulları; 
digər malın (yükün) yüklərlə birgə yerləşdirilməsi və s.

Ümumən məlumdur ki, nəqletmə üçün müxtolif nəqliyyat va- 
s i tə lə r in d o n  istifadə olunur: dəniz noqliyyatından, dəmiryolu, avia 
ve avtomobil nəqlıyyat növlorindon. Məsələn, dəniz daşınmasında 
yüklərin bir-birinə sıxılması, birinin digərinə təzyiq göstərməsi ha- 
lına və gəminin yan əyilmosi nəticəsində sıxılmaya və s. diqqət
yetirilməlidir.

Aviadaşımada taralar imkan daxilindo yüngül olmahdır. Çünki 
burada tariflər daha yüksəkdir. Aviadaşımada tez alışan yüklərə 
xüsusi diqqət yetirilməlidir. Bu növ mallann oda davamlı taralara 
doldurulması (qablaşdırılması) daha məqsədəuyğundur.

Dəmir yolu daşınmalarında yüklərin aşmasına, vaqonların tər- 
pəndiyi və tormoz verdiyi hallarda təkana məruz qalacağına fıkir 
verilməlidir.

Avtodaşımada da onların xüsusiyyətləri öncədən götür-qoy 
cdilməli, yuxanda göstərilən mallardan əlavə bu növ yükdaşıma- 
larda tariflərin bahalılığına, yüklərin təhlükəsizliyinə və s. diqqət 
yetirilməlidir.

2. İqlim xüsusiyyətləri nəzərə alınmaqla qablaşdırma tələblə- 
ri. Tropik iqlimli ölkələrdo qablaşdırmaya xüsusi diqqət yetirilmə- 
lidir. Bu yerlərdə havanm riitubətliyi 60%-don çox olur. Orta həra- 
rət isə 30-40% S° olmalıdır. Çox vaxt qablaşdırma üçün qaynaq 
edilmiş və möhkom bağlanmış taralar, habelə metal konteynerlər 
istifadə olunur.

3. Gömrük rejimilə bağlı qablaşduma tələbləri. Bu halda göm- 
rük tariflərinin qablaşdırma tələblərinə uzlaşmasma diqqət yetiril- 
məlidir. Gömrük vergilərinin mahn brutto çəkisindən tutulmasmın
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T
böyük əhəmiyyəti vardır. Belə hallarda qablaşdırmamn özü və 
qablaşdırılan materiai (tara) imkan daxilində çox yüngül olmalı və 
asan açılmalıdır. Belə ki, tara çox qiymətli materialdan hazırlandıq- 
da malın özündən əlavə ondan ayrıca vergi tutulur. Bunlar aşağıda- 
kılardır:

4. Təyınat ölkəsinin qanunçuluğuna uyğun surətdə qablaş- 
dırma tələbləri. Bəzi ölkələrdə malların müəyyən qablaşdırılma 
materiahnda gətirilmosinə qadağa qoyulur. Bəzilərində isə 
müəyyən qablaşdırma materialına, məsələn, şüşə qablara, metal 
vərəqələrə xüsusi idxalat vergiləri qoyulur.

5. Markirovka tələbləri:
a)yü k (mal) göndərilən ünvan (şəhər) üçün nişanələr. Burada 

yük qəbul edənin və yükgöndəronin adı, malın (yükün) netto və 
brutto çəkisi, kontraktın (müqavilənin) sıra sayı (N-si) və s. hök- 
mən göstərilməlidir. Bu, mal markirovkası adlanır;

b) yükü daşıyan təşkilat üçün tələb olunan məlumatlar. Bunla- 
ra əsasən göndərmə və təyinat yerlərinin, habelə məmləkotlərinin 
adlan, marşrutlar və s. aiddir. Bu isə yük markirovkasıdır.

v) yükdaşıma vaxtı zəruri nişanələrin qoyulması. Məsələn, va- 
qonlar və lyukların (gəmidə yük dolduruian yer) nömrəsi (sayı), 
gəminin adı və s. Bu nişanələr malgöndərən tərəfındən deyil, nəq- 
iiyyat təşkilatı tərəfındən qeyd olunur;

q) daşıma, yükləmə-boşaltma vaxtı mallarla rəftar etməni gös- 
tərən nişanlar. Bu da xüsusi (əlahiddə) markirovka adlamr.
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§ 2. Müqavilə icrasmın rəsmibşdirilməsi üzrə 

xarici ticarət sənədləri

Xarici ticarət müqavilələrinin icrasmı, yəni satıcınm mal gön- 
dərməsini, onun yüklonib daşınmasmı, sığortalanmasım, anbarda 
saxlanılmasmı, gömrükdən keçirilmosini təsdiqləyon və s. sənod- 
lərə xarici ticarət sənədləri deyilir. Yerinə yetirilən funksiyaların- 
dan asılı olaraq bu sənədlər aşağıdakı qruplara ayrıiır:

1.İxrajat məqsədilə nəzərdə tutulan malın istchsalını təmin 
etmək üçün sənədlər. Bu sənədlərə aşağıdakılar aiddir:

- satm almaq üçün tapşırıq (sifariş). Bu sənəd alıcımn isteh- 
salçıya sifariş verdiyi malın istehsah üçiin əldə edəcəyi məmulatı, 
yaxud materiallan satın alması üçün verilir.

- məhsullarm anbardan göndərilməsi üçün naryad (tapşınq, ya- 
zılı icazə);

- fakturlaşma codvəli (yo)a salınan malların siyahısı). Bu, he- 
sablaşmalar üçün sənəd kimi istifadə olunur;

- qablaşdırma üzrə təlimat;
- daxili nəqletmə iiçün faktura (müəssisə, sahədaxili);
- statistik və sair daxili inzibati sonədlər.
2. Malın yola salmmasına hazırlıq üçün sənədlər:
- fraxtaetmə (gəmini kirayə etmə, kirələmə) üçün sifariş. Hə- 

min sifariş əsasında malgöndərən öncədon yıikdaşıyandan ehtiyat 
yer saxlaması üçün xahişini təsbit edir;

- göndonmə üzrə təlimat. Bu təlimatda yük haqqmda dəqiq 
məlumat əks etdirilir;

- malın göndərilməsi üçün tapşınq. Malgöndərən bu sənəddə 
yükdaşıyan təşkilat üçün malın partiyalan (dəstələri) barədə doqiq
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məlumatlar göstərir;
- nəqletmə üçün order (yerli nəqletmələrdə);
- yükün göndərilməsi üçün hazır olduğu barədə məlumat 

(elan);
- göndorilmə orderi (göndərmək üçün);
- malın yola salındığı barədə məlumat (xəbərdarlıq). Satıcmın, 

yaxud malgöndərənin malalana yolladığı yük barədə məlumat sə- 
nədi;

- sənədlərin bölüşdiirülməsi (paylaııması) barədo məlumat. 
Beynəlxalq ticarətdə sənodlər komplektinin hazırlanmasına məsu- 
liyyət daşıyan tərəflor həmin sənədlərın orijinalım, yaxud surətlə- 
rini alacaq müxtəlif alıcı tərəflərə (hiiquqi şəxsləro) göndərirlər:

- malı göndərmək üçün icazə sənədi. Alıcı malın göndərilmə- 
sinə hazır olması barədə satıcıdan məlumat aldıqda. o, rəsmi sə- 
nədlə öz razılığmı bildirir.

3. Mal alış-verişi üzrə sənədlər. Bu sənədlər malın dəyər, 
keyfıyyət və kəmiyyət xarakteristikasım verir. Həmin sənədlər sa- 
tıcı tərofmdən özünün xüsusi banklannda hazırlamr, alıcı iso mahn 
dəyərini ödəyir və qəbul cdir. Həmin sənədlər bunlardır:

- haqq-hesab sənədi. Bu, əsas hesablaşma sənədidir. Bu sə- 
nəddə malın göndərilməsi və hesablaşmalar barədə bütün rekvizit- 
lər əks olunur. Bunlar aşağıdakılardır:

a) hesab-faktura mal tam qəbul edildikdən sonra ahcı tərəfın- 
dən yazılır. Hesab-faktura özünün bir sənəd kimi təyinatmdan əla- 
və mal üçün veriləcək məbləği göstərməklə yanaşı, o, malla birlik- 
də göndərilən faktura' kimi də istifadə oluna bilər;

1 Buraxıhş, gönlərilən malm siyahısı
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b) hesab-spesifıkasıy£. Bu sənəd hesabın və onun spesifıkası- 
mn rekvezitlərini ümumiləşdirir (birləşdirir);

v) ilkin hesab. Təyinat ölkəsində mal qəbul edildikdə yazılır. 
Çox az hallarda tətbiq olunur.

q) proforma-hesab (zahiri rəsmiyyət). Bu sənəd hesab səno- 
dində olduğu kimi, mal dəstinin (partiyasının) qiymətini və dəyəri- 
ni əks etdirir. Lakin o, hesablaşma sənədi kimi istifado olunmur, 
hesablaşmanm əsas fiınksiyasım yerinə yetirir.

4. Mala və mallar partiyasına kəmiyyət (miqdar) xarakteris- 
tikası verən sənədlər: spesifıkasiya sənədi; tcxniki sənədlər (ma- 
şın, avadanlıq üçün); qablaşdırma vərəqi.

5. Göndərilən malların keyfiyyətinə dair mühüm sənədlər: 
keyfıyyət haqqmda sertifıkat; təminat təəhüdii (öhdəçiliyi) sənədi; 
sınaq (yoxlamaq) protokolu; malın göndərilməsinə icazə sənədi.
Ödəniş-bank əməliyyatları Bunlar aşağıdakılardır: 
üzrə sənədlər

- bank köçürmələri üzrə təlimat;
- bank trattası (barat vekseli) üzrə sifariş;
- inkasso ödonişi (tapşırıqla sənədlər və ya veksellər üzrə pul 

almaq) haqqında məlumat (xəbər vermə);
- inkasso ödənişinə dair məlumat. Bu sənədin vasitəsilə bank 

inkasso üzrə ödənişin yerinə yetirildiyini bildirilir. Sənəddə vosai- 
tin realizə edilməsinə dair məlumatlar və metodlar ətraflı şərh olu- 
nur;

2 Spesifıkasiya - bir şeyin spesifik xüsusiyyətlərinin müəyyən edilməsi, yaxud da bir şeyin doqiqləşdirilmiş təsnifi.
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- mal akkreditivi üzrə məlumat vermək üçün sənəd. Bu sənə- 
din vasitəsilə bank mal akkreditivinin göndərilməsi məlumatmı 
bildirir;

- mal akkreditivinin qəbul edilməsi haqqında məlumat;
- bank təminatı barədə sifariş. Müştəri öz bankından rica edir 

ki, digər ölkədəki tərəf müqabilinə ödəniş məbləğini və valyuta 
növünü göstərməklə ona təminat versin;

- bankın razılaşdırılmış məbləği ödəcəyi barədə sənəd;
- mal akkreditivləri üzrə təminat məktubu;
- inkasso tapşırığı;
- sənədlərin təqdimat forması. Tratta, yaxud analoji maliyyə 

sənədi və yaxud haqq-hesab sənədləri vasitəsilə aksept, uçota al- 
maq, yenidən işləmə, inkasso üzrə ödəniş üçün banka təqdim olu- 
nan sənəddir;

- mal akkreditivi. Bu sənəddə göstərilir ki, bank mal akkrediti- 
vi açdığını təsdiq edir. Bunun əsasında digər ölkədəki tərəf-müqa- 
bil ödənişi ala bilər.

Akkreditiv digər bank tərəfmdən təsdiq olunmaya da bilər.
- mal kreditinin açılması barədə məlumat;
- mal akkreditivinin köçürülməsi barədə məlumat;
- bank trattası. Üçüncü tərəfın xeyrinə qoyulan (keçirilən) trat- 

ta sənədi;

- köçürülmüş veksel. Bir hüquqi şəxsdən digərinə köçürülən 
sənəd;

- adi (sado) veksel. Qanunçuluğa uyğun surətdo imzalanmış 
halda digər hüquqi şəxsə verilən veksel;

- borc öhdəçiliyi. Borcu vaxtmda ödəyəcəyi barədə alıcının 
mövcud qanunçuluğa uyğun öhdəçilik xarakteri daşıyan rəsmi sə-
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nəddir.
Sığorta sənədləri Bu sənədlər sığorta edənlə sığorta olunan 

tərəflər arasın da münasibətləri əks etdirir və 
aşağıdakılardan ibarətdir:

1. Sığorta polisi (sığorta vəsiqəsi). Sığorta edən torəfındən ve- 
rilir. Öncədən bağlanmış sığorta miiqaviləsinin şərtlərini əks etdi- 
rir. Bu polisin aşağıdakı növləri vardır;

a) reysin sığortası (gəminin, qatarın və s. marşrut yolu) polisi. 
Xüsusi blankda rosmiləşdirilir, hər iki tərəf imzalayır. Polisdə aşa- 
ğıdakı məlumatlar göstərilir: sığorta olunan torəfm adı; sığorta 
şərtləri; sığorta məbləği; sığorta üçün sığorta olunan tərəfın verə- 
cəyi haqqın məbləği;

b) əsas polis. Sığortaçı ilə sığorta olunan hüquqi şəxslər ara- 
sında uzun müddətə bağlamlan sığorta müqaviləsi;

v) qarışıq polis. Müəyyən reys və müəyyən müddət üçün sı- 
ğorta olunan obyekt üzrə polisdir (sənoddir).

2. Sığorta sertifıkatı. Sığorta cəmiyyətinin obyektin (yükün) sı- 
ğorta edilməsini və sığorta olunan hüquqi şəxsə təqdim edəcəyi 
sənəd. Bu cür sertifikat belə bir halda verilir ki, mallar (yük) əsas, 
yaxud valyutalaşdırılmamış polisin şərtlərinə uyğun gəlsin. Sığorta 
edilən tərəfın tələbinə görə, onu adi sığorta polisinə də dəyişmək 
olar.

3. Sığorta olunanm hesabı. Sığorta pulunu (məbləğini) almaq 
üçün sənod.

4. Kovemot. Sığortaçı (sığorta dəllalı, agenti) tərəfındən sığor- 
ta olunana verilən sənəddir. Bu sənəddə sığorta olunana bildirilir 
ki, onun sığorta edilməsi barədə təlimatı öyrənilibdir.
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N əqliyyat sənədləri Nəqliyyat sənədləri yükü nəql edən təş-
kilatlar tərəfındən yazılır. Bu sənəd onla- 

nn malı göndərmək üçün qəbul etdiklərinə dəlalət edir. Yük dəmir 
yolu vasitəsilə göndərildikdə dəmir yolu fakturası, avianəqlində- 
aviayük fakturası, avtoyol nəqlində - avtoyük fakturası, ölkədaxili 
daşımalarda isə universal nəqliyyat sənədi, yaxud qarışıq daşıma 
sənədi, ya da kombinələşdirilmiş daşıma sənədi yazılır. Yükdaşı- 
manı təmin edon sənədlər bunlardır: yükü qəbul etmək haqqında 
qəbz; zaminlik məktubu; nəqletmə haqqında ekspeditor şəhadətna- 
məsi; tonnajın (gəminin ton hesabı ilə yük tutumu) fraxta olunma- 
sının təsdiqi (şəhadəti); yola salınma haqqında məlumat-tələbna- 
mə; fraxt hesabı; yükün təyinat yerino gəlib çatması haqqında mə- 
lumat; yükün göndərilməsinə maneçilik baş verməsi barədə məlu- 
mat; daşıma vaxtı baş verə biləcək maneçiliklər haqqında məlu- 
mat; malgöndərmə haqqmda məlumat; yük manifcstı (müxtəlif 
mənalarda: çağırış, göstərirəm, aşkar etdim, rəsmi müraciət); fraxt 
manifesti; konteyner manifesti və s.

Beynəlxalq yükdaşımalar üzrə yuxarıda göstərilən nəqliyyat 
növləri nəzərə alınmaqla konkret nəqliyyat sənədlərinə nəzər yeti- 
rək.

Konosament. Bu sənod gəmi sahibi tərəfındən yükgöndərənə 
yükü dəniz yoluyla daşımaq (aparmaq) üçün qəbul etdiyini bildırən 
və təsdiqləyən sənəddir. Konosament üçün funksiya yerinə yetirir: 
əw ola, yuxarıda deyildiyi kimi, gəmi sahibi daşımaq üçün yükü 
qəbul etdiyini bildirir; ikincisi, konosament malı (yükü) idarə və 
yerbəyer etmək üçün onun (konosamentin) orijinalmı yükə sərən- 
camlıq etmək hüquqi sahibinə verən əsas sənəddir; üçüncüsü, yü- 
kiin dəniz yoluyla daşınması üçün öncədən bağlanmış müqaviləni
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təsdiqləyir.
Konosamentdə aşağıdakı molumatlar əks etdirilir: gəminin və 

onun sahibinin adı; gəminin tonnajı (ton hesabı ilə tutumunun ağır- 
lığı); yükləmə-boşaltma limanlannm (körpülərinin) adı; ödəniş yc- 
ri göstərilməklə fraxt məbləği (yükləndiyi limanda, yaxud da təyi- 
nat limanmda); verilən konosament nüsxələrinin sayı. Konosament 
gəminin kapitam, yaxud paroxod agentliyi tərəfındən imzalamr.

Konosamentin aşağıdakı növləri vardır:
- adlı konosament. Konosamentdə yükün müəyyon bir alıcıya 

göndərilməsi və onun ünvanı, adı göstərilir;
- ordcrli konosament. Həmin sənəddə əlavo olaraq göstərilir 

ki, yük (mal) göndərən konosamentin arxa üzünü imzalamaq və 
möhürləmək şərtilə onu üçüncü şoxsə vermək hüququna malik ol- 
duğunu nəzərdə tutur;

- başqasma təqdim edilən konosament. Bu sənəd isə nəzərdə 
tutur ki, kimdə həmın konosament varsa, mal ona təhvil verilə bi- 
lər.

Bunlardan əlavə, konosamentin xüsusi növü də vardır. Bu növ 
konosament malm (yükün) öncədən bağlamlmış müqaviləyə əsa- 
sən təyinat yerinə mərhələlər üzrə daşınmasmı nozərdə tutur. Belə 
konosament yükü aralıq limanlarmın birində, yaxud bir neçosində 
boşaldıb, digər gəmiyə yiiklənməsi lazım gəldikdə verilir.

Bir qayda olaraq konosament üç nüsxədə yazılır. Bunlardan bi- 
ri yükgöndəron yaxud onun ekspeditoruna, digəri gəmi sahibinə, 
üçüncüsü isə malı (yükü) qəbul edən tərəfə təqdim olunur.

Şturman1 qəb/i. Bu, gəmi sahibini daşımaq üçün yükün qəbul 
etdiyini təsdiqləyən sənoddir. Bu mala sərəncamlıq sənədi də de-

1 Gəmini, yaxud təyyarəni idarə edən şəxs.
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yilir. Şturman qobzi konosament hazır olanadək yükiin ləngımədən 
gətni bortuna yazılması üçün verilir.

Dəniz fakturası. Buna "xətt gəmisi nakladnoyu", yaxud "oke- 
an gəmisi nakladnoyu" da deyilir. Bu sonəd malın (yükün) dəniz 
yolu ilo daşınacağım və yükdaşıyanm sənəddə göstərilən yükün 
malalana çatdırılması öhdəçiliyini təsdiq edir.

Dəmiryolu fakturası. Bu, "beynəlxalq nəqliyyat fakturası" da 
adlandırılır. Fakturada əsasən aşağıdakı məhımatlar göstərilir: təyi- 
nat stansiyası və sərhədboyu stansiyaların adı; yükün adı; yükdaşı- 
ma haqqı (ödonişi); yükün dəyəri.

Fakturanm mətni xüsusi blankda və iki dildə yazılır. Yuxarıda 
göstərildiyi kimi, dəmiryol nakladnoyu də yükgöndərən, yaxud 
onun ekspeditoru tərəfındən yükalanın adma yazılır.

Yol cədvəli. Uçot sənədidir. Hər bir fakturaya əlavə kimi yazı- 
lır. Yol codvəli bütün yolboyu yükü müşahidə edir və dəmiryolu 
noqliyyatında yükdaşıma sənodi hesab olunur.

Aviayük fakturası. yükgöndərən tərəfındən onunla, yoni yük- 
göndərənlo yükü daşıyan, yaxud daşıyanlar arasmda yükün avia- 
xəttilə göndərilməsi barədə öncədən bağlanılmış müqaviloni təs- 
diq edən sənəddir. Sənod yükgöndərən tərəfındən doldurulur və 
üç əsl nüsxədə yükdaşıyana verilir. Bunlardan biri "yükdaşıyan 
üçüıı" işarəsilə, ikinci nüsxə "malalan üçün" işarəsilə yazılır, üçün- 
cii nüsxə isə həm yükgöndərən, həm də yükdaşıyan tərəfmdən im- 
zalanmaqla yükii müşahidə etmək üçündür. Aviayük fakturası nə 
mala sərəncamçıdır, nə də başqasına veriləcək sənəddir, ancaq 
müqavilə əsasmda malın daşmılmasmı və onun şərtlərıni təsdiq et- 
mək üçün yazılmış sənəddir. Çox hallarda bu sənəd yükün ətraflı 
və dəqiq təsvirini göstərən gömrük deklarasiyası kimi də istifadə
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olunur.
Avtoyol fakturası da yükün daşınması üçün öncədən bağlanıl- 

mış müqaviləyə şəhadətlik edir.
Bordera' daşımlan yükün sayını göstərən avtonəqliyyat sənə- 

didir.
Çay paraxodu vasitəsilə daşınılan yiikün qayiməsi. Bu sənəd 

də eyni funksiyanı yerinə yetirir və yükün təyinat körpüsündə (li- 
manında) bilavasitə yükü qəbul edəcək tərəfə verir.

Universal (çoxməqsədli) nəqliyyat sənədi. Bu, istənilən nəq- 
liyyat, yaxud bir neçə növ nəqliyyat vasitəsilə bir ölkənin, yaxud 
bir neçə ölkənin ərazisindən keçməklə daşmılacaq yükün müqavi- 
ləyə uyğun olduğunu əsaslandıran nəqliyyat sənədidir.

Qarışıq yükdaşıma sənədi. Bu sənəd də beynəlxalq qanşıq 
yükdaşımaya dair konvensiyaya uyğun surətdə yüklərin təyinat ye- 
rinə çatdırılması üçündür.

Yükün alınması və təyinat yerino çatdırılması üçün qəbz. Yük- 
daşıyan tərəfındən verilən və daşımaq üçün yükün qəbul olundu- 
ğunu təsdiqləyən sənəd.

Zanıinlik məktubu. Y ükalan, yaxud onun bankı tərəfındən ve- 
rilən və hələ rəsmiləşməmiş, yaxud qanuni qüvvəyə minməmiş 
dövriyyə nəqliyyat sənədi ucundan baş verə biləcək hər hansı bir 
nəticəyə yükdaşıyanm heç bır məsuliyyət daşmayacağım təsbiq 
edən sənəddir.

Nəqletmə haqqmda ekspeditor şəhadətliyi vəsiqəsi. Ekspedi- 
torun özü tərəfındən verilir. Bu vəsiqədə göstərilir ki, o, 
yükgöndərənin təlimatına uyğun olaraq konkret partiya malın (yü- 
kün) nəql edilməsi və təyinat yerino çatdırılması məsuliyyətini öz

1 Sənədlərin və qiymətli kağızlann siyahısı
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üzərinə götürür.
Tonnajın kirayə edilnıəsiııi təsdiqləyən sənəd. Bu sənəd yük- 

daşıyan tərəfmdən verilir və təsdiqləyir ki, bu və ya digər nəqliy- 
yat növündə həmin partiya mal üçün yer saxlanılıbdır.

Eükün göndərilməsi barədə ərizə - tələbnamə. Bu sənəd malın 
göndərilməsi üçün tapşırıqdır.

Gəmi kirələmə hesabı. Bu sənəd isə nəqliyyat operatoru tərə- 
fındən verilir. Sənəddə gəminin kirayə edilməsi haqqı, nəqliyyat 
xərcləri, habelə ödəniş şərtləri göstərilir.

Yükün təyinat yerinə çatması barədə bildiriş. Yükdaşıyamn 
yazılı formada, yaxud telefonla, teleksrlə, teleqramla və s. vasitələr 
ilə həmin partiya malın onun səroncamına verildiyi (yaxud tezliklə 
veriləcəyi) barədə yükalanm xəbərdarhğı.

Yükün daşınması prosesində baş verə bilə?ək maneələr və çə- 
tinliklər barədə bildiriş. Bu, yükdaşıyanm, yaxud zəruri hallarda 
həm də yükalana yola düşənə qədər, yaxud da yükü qəbul edib yo- 
la düşdükdən sonra maneələrə, çətinliklərə rast gəlinərsə, həmin 
partiya yüklə (malla) nə edəcəyi barədə təlimat almaq üçün sorğu 
sənədidir.

Göndərmək üçün yükün hazırlanması barədə bildiriş. Yükda- 
şıyanın yükgöndərənə onun xahişilə göndərmənin faktik tarixi ba- 
rədə xəbər verməsi məqsədilə yazılı xəbərdarlığıdır.

Yük manifesti. Bu, hər hansı bir nəqliyyat növündə daşımla- 
caq yükə daxil edilmiş mallann bir-bir adlan göstərilən sənəddir. 
Bu sənoddə mal haqqmda nəqliyyat sənədlərinin nömrələri, 
yükgöndərənin və yükalanın adı, mallarm markirovkası, yük 
yerlərinin sayı və növü, habelə malın miqdannm təsviri və bu kimi 
sair məlumatlar göstərilir.
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Gənıi kirələmə manifesti. Bu sənəddə nəqliyyat manifestində 
göstərilənlərlə yanaşı, əlavə olaraq daşıma haqqı ödənişino, 
məsrəflərə və bunlara dair sair məlumatlar da göstərilir.

Konteyner manifesti. Bu sənoddə isə konkret yük (mal) 
daşıma kontyenerlorində, yaxud sair daşıma vahidlərində 
yerləşdirilmiş əşyalarm (mallann) bir-bir sayı göstərilir. Sənədi 
həmin əşyam (malı) konteynerə, yaxud sair daşıma vahidlərinə 
yerləşdirən (yığan) kəs hazırlayır

Nəqliyyat-ekspeditor sənədləri. Yükün göndərilməsi, 
işlənilməsi, anbarlaşdırılması, daşımnasımn təşkili, saxlamlması, 
yerli nəqliyyat vasitələrinin verilməsi (alınınası), qablaşdırmamn 
və markirovkanın vəziyyətinin yoxlanılması, zəruri sənədlərin 
(nəqliyyat, gömrük, sığorta, anbar və s.) işlənib hazırlanması və bu 
kimi əməliyyatlar üzrə müxtəlif növlü bir qayda olaraq, 
ixracatçılar, yəni xarici ölkələrə malgöndərənlər tərəfındən yerinə 
yetirilir və rəsmiləşdirilir. Müəyyən əməliyyatı yerinə yetirmək 
üçün ekspeditora verilən tapşırıq xüsusi sənədlərlə rəsmiyyəto 
salınır. Bu sənodlər müxtəlif formada adlamr: yükləm ə
(göndərmə) tapşınğı; nəqliyyat tapşmğı, yaxud nəqliyyat təlimatı 
və s. Ümumiyyətlə, nəqliyyat-ekspeditor sənədləri aşağıdakılardır:

- yükləm ə (göndərmə) tapşmğı. Bir qayda olaraq bu sənəddə 
aşağıdakı məlumatlar göstərilir: göndərənin adı və ünvanı; sifariş 
və dəqiq göndərmo tarixi; qablaşdırma növü; konosamentin 
rəsmiləşdirilməsi qaydası; dəmiryolu, yaxud avia qaiməsi; malın 
sığorta olunması zəruriliyi və sığorta xorcləri və s. Həmin sənədə 
mal hesabmın surəti, idxalat lisenziyası və valyuta icazəsi də əlavə 
edilir;

- ekspeditor təlimatları;
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- idxalatçı agentinə ekspeditor tərəfmdən bildiriş. Bu sənəd 
idxalatçı ölkənin ekspeditoru torofmdən yükün göndərilmosi 
barədə xəbərdarlıq edilməsini bildirir;

- ixracatçı agentinə ekspeditor tərəfindən verilən məlumata;
- ekspeditor hesabı.. Göstorilən xidmətlərin və onların 

ödənilməsi qaydası (şərtləri) qeyd edilən bu sənəd ekspeditorun 
özü torəfindən verilir.

- yükiin almması (qəbul edilməsi) barədə ekspeditor şəhadəti 
(qəbzi);

- malm yola sahnması barədə bildiriş;

- ekspcditorun anbar qəbzi;
- malların ahnması (qəbul edilməsi) qəbzi;

- mal-anbar qəbzi; bu, anbar sahibi tərofındən yük sahibino 
verilir;

- malın verilməsi orderi;
- yükün işlənilm əsi orderi;
- mahn buraxılması üçün buraxıhş sənədi;
- liman rüsumları sənədi. Bu sənəddə göstərilən xidmətlərin 

dəyəri, yükün saxlamlması və işlonilməsi xərcləri, gominin boş 
dayanması və s. məsrəflərin həmin malın sahibindən alınacağı 
göstərilir.
Gömrükxana sənədbri Bu sənədlər mallann gömrük sər-

həddindon keçirilməsi üçün zəruridir.
Bunlara aşağıdakılar aiddir:

- gömrükxana deklarasiyası (bəyannaməsi). Bu sənəd yükün 
sərəncamçısının idxalat, yaxud ixracat zamanı gömrükxanaya 
verdiyi ərizədən ibarətdir. Həmin ərizədə (deklarasiyada) yük 
sənodlərinin sıra sayı, malın adı, yaxud müvafıq gömrük tarifı
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maddəsinə istinad, malın dəyəri (qiyməti) göstərilir. 
Gömrükxanaya eyni zamanda deklarasiyaya "əlavələr" kimi hesab 
sənədi, göndərmə sertifıkatı, malın keyfıyyəti haqqında sertifıkat 
və s. sənədlər təqdim edilir;

- idxal və ixrac lisenziyaları. Bu sənədlər ixracatçmm, yaxud 
idaxalatçının, yaxud da onların hər ikisinin birlikdo ərizələri 
əsasında xüsusi dövlət orqanları tərəfindən verilir;

- valyuta nozarəti deklarasiyası (ixracat). Deklarasiya ixracatçı- 
satıcı tərəfmdən hazırlanır. Bunun vasitəsilə səlahiyyətli orqan 
ticarət sazişi nəticəsində qazandığı valyuta məbloğinin məmlokətə 
keçirilməsinə nəzarət edir;

- valyuta nəzarəti deklarasiyası (idxalat). Bu sənəd də eyni 
fiınksiyanı yerinə yetirir, ancaq əks istiqamətdə;

- valyuta lisenziyası;
- vergi deklarasiyası (artan əlavə dəyor vergisi);
- yük deklarasiyası;
- daxili istehlak üçün mal haqqmda deklarasiya;
- gömrükxanadan təcili buraxılması haqqmda deklarasiya;
- təhlükəliyüklər barədə deklarasiya. Bu növ deklarasiya eyni 

məqsədlə verilir, ancaq konvensiya ilə qəbul olunmuş xüsusi 
qaydalara uyğun gələrək;

- malm m ənşəyi haqqmda sertifikat (vəsiqə). Bu ixracatçı 
ölkənin solahiyyətli orqanı tərəfındən verilən xüsusi sənəddir. 
Sertifıkatda malın mənşəyinin hansı məmləkətə aid olduğu 
göstərilir. Bu sertifıkat həm də istehsalçının, malgöndərənin, 
ixracatçmın deklarasiyasım əvəz edə bilər. Vəsiqədə (setifıkatda) 
xammal üzrə onun çıxanlan (hasil edilən) yeri, yanmfabrikatlar 
üzrə isə onların istehsal yeri (şəhər, rayon, müəssisə) göstərilir.
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Bəzi hallarda bu sənədin səfırlik tərəfmdən təsdiqlənməsi də tələb 
olunur.

Setifıkatm nümunəsi 7-ci əlavədə verilir.
- mallarm m ənşəyi haqqmda dcklarasiya;
- konsul fakturası. İdxalçı ölkədə diplomatik nümayəndəliyə 

ixracatçı ölkə tərəfındən verilon sənəd;
- malm keyfıiyətinə nəzarət üçün vəsiqə;
- mala baxılması (yoxlanılması) m əqsədilə icazə vəsiqəsi üçün 

sifariş;

-  statistik sənəd (ixrac);

-  statistik sənəd (idxal)
- veterinar vəsiqəsi (şəhadətnaməsi);
- səhiyyə vəsiqəsi (şəhadətnaməsi);
- fıtosəhiyyə' vəsiqəsi (şəhadətnaməsi);
- təminat vəsiqəsi (şəhadətnaməsi). Bu sənəd yoluxma 

yerlərindən gəlmiş adamları, gəmiləri, qatarlan yoxlamaq üçün 
müvafıq səhiyyə məntoqəsi təqdim cdir;

- gömrük tranziti üçün mallar haqqmda deklarasiya;
- bcynəlxalq gömrükxana deklarasiyası;
- tranzit təminatı vəsiqəsi (şəhadətnaməsi) və i.a.

§ 3. Beynəlxalq ticarət qaydalarımn 

(üsullarmın) sadələşdirilməsi

Müasir beynəlxalq ticarət təcrübəsi sənədlər dövriyyəsinin, 
onların rəsmiləşdirilməsi vəziyyətinin getdikcə artması və

1 Fitosəhiyyo - birja xəstəliklərinə qarşı mübarizə aparan səhiyyə şöbəsi, 
təşkilatı
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rnürəkkobləşməsi ilə bağlı beynəlxalq ticarət qaydalarmın, 
standartlaşmamn və xarici ticarət sənədlərinin unifıkasiya 
cdilməsini (vahid bir şəklə sahnmasını) öncül vəzifələrdən biri 
kimi qarşıya qoyur. Məsələn, xarici ticarət sənədlərinin 
standartlaşdırılması noinki xarici ticarət əməliyyatlarmın həyata 
keçirilməsi qaydalarım və yollarmı asanlaşdırır, eyni zamanda 
informasiyaların ötürülməsindo məlumatların hesablamb verilməsi 
və metodlarının avtomatlaşdırılmış idarəetmə sistemindən 
istifadəsinə əlverişli imkanlar yaradır. Bu sahədə AİK-nin (Avropa 
İqtisadi Komissiyası) rəhbərliyi altında xeyli iş görülmüşdür. Hələ 
1960-cı ildo hərnin AİK çorçivəsində xarici ticarət sənədlərinin 
sadələşdirilməsi və standartlaşdırılması üzrə "İşçi qrupu" 
yaradılmışdır. Həmin qrupun tərkibinə sabiq SSRİ-də nəzərə 
almmaqla 20 Avropa ölkəsi daxil edilmişdir. İşçi qrupu AİK 
blankmın ilkin sxeminin nümunəsini hazırladı. Həmin sxem 
əsasmda sonralar aşağıdakı sənədlərin standart formaları işlənib 
hazırlandı: yükləmə (göndərilmə) spesifıkasiyası; komplekt-
ləşdirmə cədvəli; qablaşdırma vəroqi; keyfiyyət haqqmda 
sertifıkat; hesab; malın mənşəyinə dair sertifıkat: səfir (konsul) 
fakturası; malın göndərilməsi tapşırığı; konosament; avia fakturası; 
sığorta etdirmək üçün ərizə; sığorta polisi.

1970-ci illərin başlanğıcmda nəqliyyat texnikasınm və 
məlumatlarımn işlənilməsi sürətinin artımı ənənəvi sənədlərin, 
informasiyaların daha tez mübadiləsini həyata keçirməyo imkan 
verən metodlarla əvəz edilməsini şərtlondirdi. Məsələn, telekslə 
informasiyaların ötürülməsini, hesablama maşmlanyla 
mformasiyalar hazırlanmasım və s. buna misal gətirmək olar. AİK 
çərçivəsində məlumatların və beynəlxalq ticarətdə kodlaşdırmamn
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avtomatik işlənilməsi üzrə ekspertlər qrupu da yaradıldı. 1972-ci 
ildə AİK İşçi qrupuna yeni ad verildi: - "Beynəlxalq ticarət 
qaydalarmı sadələşdirən (BTQS) İşçi qrupu". Bununla bağlı, BMT 
nəzdində ticarətin strukturu təsis olundu. Sxematik olaraq bunu 
aşağıdakı kımi ifadə etmək olar (3-cü şəkil).

Beynəlxalq ticarət, nəqliyyat, yaxud rəsmi bölmələrin, 
məsələn, yükdaşıyanların, gömrük orqanlarımn, banklann, 
ixracatçı və idxalatçıların, ekspeditor və sığorta idarələrinin 
təcrübə və tələbləri də ticarət qaydalarının sadoləşdirilməsi 
istiqamətlərinə daxil edilmişdir. Bununla yanaşı, ticarət 
qaydalarınm sadələşdirilməsi üzrə yeni milli təşkilatlann sayımn 
artılırması prosesi də gedir.

3-cii şəkil. BMT-nin nə/dində ticarət qruplarının strukturu.
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§ 4. Beynəlxalq ticərət qaydalarının sadələşdirilməsi üzrə 

İşçi Qrupunun funksiyaları

İşçi qrupu xarici ticarət qaydalarımn səmərəliləşdirilməsinə 
və onlardan effektli istifadə olunmasına təsir göstərmək yolu ilə 
beynəlxalq ticarət və nəqliyyat işini asanlaşdırır və bu məqsəd 
üçün məlumatların elektron və digər avtomatik üsullarla işlənib 
hazırlanmasmı tövsiyə edir. Bu başlıca cəhəti əsas tutaraq o, 
aşağıdakı funksiyaları yerinə yetirir:

1. Beynəlxalq ticarət qaydalannın və yükdaşımanm 
sadələşdirilməsi sahəsində lazımi uzlaşdırmanı, uyğunlaşdırmam 
təmin edir.

2. Beynəlxalq ticarətdə və yükdaşımada zəruri tələb olunan 
ticarət qaydaları icmalmı (xülasəsini) həyata keçirir.

3. Ticarət rəsmiyyətçiliyi, qaydaları, sənədləri və sair sıx 
əlaqədar məsələlər barədə informasiyalar toplayır və yayır.

4. Onların sadələşdirilməsi və həllinin metodikası
problemlərinə ümumi yanaşmanm işlənilməsinə təsir göstərir.

5. Formulyar' əsasmda AİK-in müəyyən etdiyi nümunəyə
uyğun olaraq elektron hesablama maşmlarında və digər 
avtomatlaşdırılmış sistemlərdə istifadə olunması üçün nəzərdə 
tutulan sənədlər də daxil olmaqla ticarət sənədlərinin
sadələşdirilməsini və standartlaşdınlmasım həyata keçirir.

6. Beynəlxalq ticarət sənədlərində göstərilən məlumatların 
standartlaşdırılmasına, habelə standart ticarət terminalogiyasınm və 
xarici ticarət informasiyalarmın kodlaşdırılmasmın işlənib 
hazırlanmasma təsir göstərir (kömək edir).

Xidmət kitabçası, kitabxana kartoçkası
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7. Beynəlxalq elektrik rabitəsi ilə məsləhətləşmələrdə, 
beynəlxalq ticarətdə məlumatların elektron ötürülməsinin lazımi 
sisteminin və avadanlığm totbiq edilməsinə təsir göstərir.

İşçi qrupuna səlahiyyət verilmişdir ki, AİK ölkələrinin 
hökumətinə tövsiyyələr versin. Bu məqsədlə beynəlxalq ticarət 
qaydalarının sadələşdirilməsi üzrə İşçi qrupunun iş proqramına 
çoxlu layihələr daxil edilmışdir. Bu layihələr aşağıdakı sərlövhələr 
altında təsnifləşdirilə bilər: a) müasir ticarət praktikası və 
qaydaları; b) keynəlxalq ticarətin sadələşdirilməsi üzrə tədbirlər; 
v) ticarətdə məlumatların ötürülməsi mctodlarımn sadələşdirilm əsi 
və harmonizasiya edilməsi; q) BMT-nin (AİK) tövsiyələrinin 
tətbiq cdilm əsi və həyata keçirilməsi.

BMT-nin AİK-i tərəfındən aşağıdakı tövsiyələr işlənib qəbul 
edilmişdir:

1. Xarici ticarət sənədləri üçün AİK-in formulyar nümunəsi;
2. Xarici ticarət sənodlərində kodların yerləşdirilməsi;
3. Ölkələrin adlan üçün kod.
Ticarot qaydalarmm sadələşdirilməsi sahəsində əməkdaşlıq 

üçün BMT-nin AİK-i effektli beynəlxalq forum ohnuşdur. Həmin 
əməkdaşlığın bu günədək əldə etdiyi praktiki nəticələr bunlardır:

1. BMT-nin formulyan əsasında xarici ticarət sonədləri üçün 
onun (BMT-nin) tərəfındən razılaşdırılmış ticarət sonədləri 
sisteminin yaradılması

2. Beynəlxalq ticarətdə istifadə etmək üçün kodlar üzrə 
razılaşmalann müəyyənləşdirilməsi (məsəlon, ölkələrin, 
valyutanm, göndərmə şərtlərinin "kod"la işarələnməsi);

3. Ticarət məlumatlarınm əsasları üzrə arayış kitabçası (ilk 
dəfə 1980-ci ildə buraxılıb);
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4. Ticarətdə məlumatlar mübadiləsi üzrə rəhbər prinsiplər. Bu 
prinsiplər BMT-nin AİK tərəfındən işlənib hazırlanmışdır.

Beynəlxalq tələblərin milli səviyyələrdə yerinə yetirilməsi də 
zəruridir. Çünki bu tələblər ümumi xarakter daşıyır. Belə ki, hər 
bir milli səviyyədə (ölkədə), habelə beynəlxalq ticarət iştirakçısı 
olan fırma və təşkilatlarda bu tələblərin təsnifləşdirilməsi, 
dəqiqləşdirilməsi, təfsilatlaşdırılması mümkün sayılır.

Təkrar üçün suallar

1. Yükün göndərilməsinə hazırhq mərhələləri və onların 
xüsusiyyətləri.

2. Alış-veriş hesabı və ödəniş-bank üzrə nə kimi rəsmi 
sənədlər gərəkdir? Onların məzmunu haqqmda xülasə.

3. Nəqliyyat və nəqletmə sənədlori, nəqliyyat növləri və 
yükdaşımalar üzrə onlarm məzmunu.

4. BMT nəzdində ticarət qruplarınm struktum, onlarxn 
vəzifələri.

5. Beynəlxalq ticarət qayda və üsullanmn sadələşdirilməsi və 
bu sahədə kodlaşdırmanm əhəmiyyəti.
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VI FƏSİL. BEYNƏLXALQ QARŞILIQLI TİCARƏT 
ƏLAQƏLƏRİ

§1. Qarşılıqlı ticarət əlaqələrinin xüsusiyyətləri

XX əsrin son dövrlərində, əsasən də ki, axırıncı iki onilliyində 
beynəlxalq ticarət əməliyyatlarınm təşkili və texnikasınm xarakte- 
rində prinsipcə daha keyfıyyətli proseslər baş vermişdir. Həmin 
proseslər bu gün də əsaslı surətdə davam etməkdədir. Bunlann üs- 
tünlük təşkil edən istiqamətlərindən biri də onların əlavə olaraq in- 
kişafda olan ixracat-idxalat əməliyyatlannda kontragentlərin 
(partnyorlarm) qarşılıqlı öhdəliklər götürməsindədir. İxracatçmm 
müəyyən konkret malların və xidmətlərin idxalatçıdan satın alma- 
sı, idxalatçımn isə razılaşdınlmış malların və xidmətlərin ixracatçı- 
ya vaxtmda göndərmosi öhdəliyini buna misal göstərmək olar. 
Məhz bu tipli əməliyyatlar beynəlxalq təcrübədə qarşılıqlı ticarət 
əlaqələri adım almışdır. Bu növ qarşılıqlı öhdəliklərin inkişafı ilə 
bağlı ticarət əməliyyatlarınm nəzəriyyəsi və praktikasında yeni an- 
layışlar peyda oldu. Məsələn, "qarşılıqlı tıcarət", "qarşılıqlı sövdə- 
ləşmə", "qarşıhqlı saziş" və i.a.

Bu gün qarşılıqlı ticarət artıq beynəlxalq mal mübadiləsinin 
tənziminin, ölkələr arasında iqtisadi və istehsal-texniki əməkdaşlı- 
ğın inkişafma təsir göstərilməsinin, beynəlxalq hesablaşmaların sə- 
batlaşdırılması və səhmanlaşdırılmasınm mühüm vasitələrindon bi- 
rinə çevrilmişdir. Onun tənzimedici rolu və əhəmiyyəti bunlardır 
ki, mal mübadiləsi üzrə ikitərəfli vo çoxtərəfli hökumətlərarası ra- 
zılaşmalarm (sazişlərin bağlanması), habelə qarşılıqlı əsaslarda iq- 
tisadi və istehsal əməkdaşlığı sazişlərinin bağlanması imkanmı ve-
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rir ki, bu da bir neçə il üçün qarşılıqh göndəriləcək mallarm növlə- 
ri və həcmləri, onların ümumi dəyəri və hesablaşma qaydası, gös- 
təriləcək texnıki xidmətlərin və elmi-texniki biliklərin və smaqla- 
nn (lisenziya, "nou-xau" və s.) doyəri və xarakteri öncədən müəy- 
yən edilsin. Beynəlxalq qarşılıqlı ticarətin həcmi artdıqca onun 
tənzimedici rolu da artacaqdır. Bunu göstərmək kifayətdir ki, 
1980-ci illərdə beynəlxalq qarşılıqlı ticarətin yeri ümumi beynəl- 
xalq ticarətdə 25%-dən 40%-ə qədər artmış, onun coğrafıyası isə 
xeyli genişlənmişdir.

Beynəlxalq mal dövriyyəsinin inkişafında qarşılıqlı ticarətin 
mühüm xüsusiyyətlərindən biri də onun dünya bazarlarında dəyiş- 
məkdə olan şərtlərə və şəraitə kontragentlərin dərhal uyğunlaşma- 
sına imkan yaradan çevikliyidir. Həmin çeviklik, ilk növbədə, özü- 
nü bunda göstərir ki, o, ayrı-ayrı ölkələrə öz ixracatınm məqsəd- 
yönlü fərqləndirilməsinə, qeyri-ənənəvi satış bazarlarına, o cümlə- 
dən ınkişaf etmiş ölkələrin çətinliklə gedilə bilən bazarlarma çıx- 
mağa imkan verir, valyutaya qənaət etmək, beynəlxalq mal və xid- 
mətlər mübadiləsini daha da sürətləndirmək üçün şərait yaradır.

Bu növ ticarətin xüsusiyyətlərindən biri də qarşılıqh ticarət 
əməliyyatlarımn kompüterləşdırilməsinin təkmilləşdirilməsidir. 
Beynəlxalq ticarət təcrübəsində bu əməliyyatlarm kompüterləşdi- 
rilməsi beynəlxalq mal dövriyyəsi inkişafmm zəruri amilliyi artıq 
təsbit olunmuşdur. Məhz bu, alış-veriş məsələlərinin həllini yeni 
keyfiyyətli səviyyəyə qaldırmışdır. Bunu da əsaslı bir nəticə kimi 
qeyd etmək olar ki, qarşılıqlı ticarətin inkişafı ilə bağlı beynəlxalq 
mal mübadiləsinin yeni bir iqtisadi mexanizmi təşəkkül tapdı: bey- 
nəlxalq ticarət əməliyyatlarmın həyata keçirilməsinin yeni forma- 
ları, metodları və texnologiyası. Bu mexanizmin əsasını inkişaf et-
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miş və inkişafda olan ölkələr arasmdakı ticarət təcrübəsində geniş 
yayılmış aşağıdakı sazişlər (razılaşmalar) təşkil edir: "məhsul böl- 
güsünə dair", "inkişaf-idxalat", m əqsədli kreditləşdirmə şərtilə "ən 
yaxm vaxtda" sənaye obyektlərinin tikilməsi barodə, habelə isteh- 
salın ixtisaslaşması və kooperasiyalaşması haqda, sənaye obyektlə- 
rinin tikilməsi barədə, habelə istehsalın ixtisaslaşması və koopera- 
tivləşdirilməsi haqda, inkişaf etmiş ölkəlorin fırmalan və digər öl- 
kələrin təşkilatları arasında istehsalat əməkdaşhğı barədə sazişlər.

Beynəlxalq qarşılıqlı ticarətin və razılaşmalarm daha bir xüsu- 
si cəhəti də ixracatı idxal edən fırmaların, yaxud idxalatçı ölkələrin 
qarşılıqlı satmalma qaydası ilə satın alacağı mallar kütləsi ilə 
uzlaşdırılmasıdır.

Yuxarıda qeyd edildivi kimi, beynəlxalq qarşıhqh ticarət bila- 
vasitə istehsal sferasındakı iştirakçılann səmərəli, uzunmüddətli, 
qarşılıqlı və yararlı əməkdaşhğınm yaradılmasına təsir edən ticarət 
əməliyyatları təşkilinin daha sürətli inkişaf etmiş formasıdır. Məhz 
bu, imkan verir ki, qarşılıqh ticarətin obyektiv qanunauyğunluğun- 
dan, onun əlverişli perspektivindən söhbət açılsın. Elə qarşıhqlı ti- 
carətin ixracatçı üçün üstünlük təşkil etməsi faktı onun öz tərəf 
müqabilləri (kontragentləri) ilə daimi işgüzar münasibətlərdə ixra- 
catçınm marağını daha da artırır. Bu isə o deməkdir ki, qarşılıqh ti- 
carətdən hər iki tərəf tam şəkildə faydalana bilər.

§ 2. Beynəlxalq qarşıhqlı razılaşmaların (sazişlərin) növləri

BMT-nin ekspertləri beynəlxalq qarşılıqlı razılaşmaları (saziş- 
ləri) üç növə ayırır: a) barter razılaşmaları; b) ticarət kompensasi- 
yası razılaşmaları; v) sənaye kompensasiyası razılaşmaları. İqtisadi
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Əməkdaşlıq və İnkişaf təşkilatınm mütəxəssisləri isə bütün bey- 
nəlxalq qarşılıqlı razılaşmalan iki kateqoriyaya ayırırlar: tiearət 
kompensasiyası razılaşmaları və sənaye kompensasiya razılaşmala-

n.
Ticarət kompensasiyası ruzılaşmaları bir-birilə üzvi surətdə 

olaqələri olmayan son dərəeə müxtəlif mallann çox da böyiik ol- 
mayan, yaxud da orta həddo olan məbləğdə birdəfolik qısa, yaxud 
ortamüddətli tiearot əməliyyatlandır. Adotən, üç il müddotində ta- 
mamlamr.

Sənaye kompensasiyası razılaşmaları dedikdə isə daha iri 
məbləğdən ibarət olan, adətən Qərbin sənaye avadanlığı, yaxud 
hazır fabriki satdığı məbləğə uyğun gələn razılaşmalar başa düşü- 

lür.
Beynəlxalq tiearət təcrübəsi göstorir ki, qarşılıqlı razılaşmala- 

rın təsnifatı toşkilati-hüquqi və kompensasiya prinsipi əsaslarmda 
qurulsaydı, daha əlverişli olarda. Bu növ yanaşmada beynəlxalq 
qarşılıqlı razılaşmaları üç növə ayırmaq daha əlverişli əhəmiyyət 
kəsb edordi:

a) valyutasız əsaslarda mal mübadiləsi və kompensasiya razı- 
laşmaları;

b) ticarət əsasında kompensasiya razılaşmalan;
v) istehsalat əməkdaşlığma dair razılaşma (saziş) əsasında 

kompensasiya razılaşmaları.
Həmin təsnifatm konki'et sxemi aşağıda verilmişdir (10-cu əla- 

və). Bununla yanaşı, sxemdə verilon hər bir göstəricinin məzmu- 
nunun nəzərdən keçirilməsi faydasız olmazdı.
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Valyutasız əsaslarda mal Valyutasız əsaslarda mal mübadiləsi 
miibadiləsi kompensasiya və kompensasiyalı razılaşmalar mal- 
razılaşmaları. göndərmənin mal formasında da ödo-

nişini nəzərdə tutur. Bu halda hesab- 
laşmaların xariei valyutalarla aparılmasma ehtiyac qalmır. Malgön- 
dormənin xarakterindən vo sazişin fəaliyyət müddətindən asılı ola- 
raq iki cür razılaşma (sazişlər) fərqləndirilir: a) birdəfəlik malgön- 
dərmə sazişi; b) uzunmüddətli malgöndərmə sazişi.

Birdəfalik malgöndərmə sazişi. Bu saziş iki tipdo olur: barter 
sazişi və bilavasitə kompensasiyalı saziş.

Barter sazişi miqdarı öncədən razılaşdırılmış bir malın digəri- 
lə başabaş mübadiləsini nəzərdə tutur. Bu növ sazişdə tərəflər ara- 
sında ya mübadilə olunacaq eyni tipli mallarm miqdarı göstərilir, 
yaxud da onların qarşılıqlı dəyorləri razılaşdınhr. Dəyərləri razı- 
laşdırılarkən mal yeridilişi xərcləri də nəzərə alınmaqla dünya qiy- 
mətləri əsas götürülür. Barter sazişləri Böyük Vətən müharibəsin- 
dən somakı dövrün ilk illərində çox gcniş yayılmışdır. Somalar o, 
xeyli səngidi. Yetmişinci illərin ortalarında xammal problemi xey- 
li, (xüsusən də neft iizro) koskinləşməyo başladı. "Xammal-xam- 
mala", yaxud "xammal-hazır məhsula" tipli barter sazişləri geniş 
vüsət aldı. Həm də əsasən inkişaf etməkdə olan ölkələrdən inkişaf 
etmiş ölkələrə doğru.

Bilavasitə kompensasiyalı saziş də barter sazişindo olduğu ki- 
mi bərabər dəyərli malın valyutasız qarşılıqlı mübadiləsini nəzər- 
də tutur. Lakin barter sazişindən fərqli olaraq, bu, eyni zamanda 
qarşılıqlı mübadilə olunacaq malların qiymətləri öncədən razılaşdı- 
nlmasını nəzərdə tunır. Bir qayda olaraq tərəflər bir-birinə malla- 
rın iki siyahısını göndərirlər. Bu siyahılardan birindo mallarm miq-
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dan və qıyraəti göstərilməklə onların adı (siyahısı), digərində isə 
kompensasiya verilməsi təklif olunan mallann adı göstərilir. Dam- 
şıqlar nəticəsində qarşıhqlı göndəriləcək həmin mallann iki siya- 
hısım işləyib hazırlayır və onlan kompensasiyalı sazişin aynlmaz 
bir hissəsi kimi həmin sazişo əlavə edirlər.

Uzunmüdddtli malgöndərmə sazişhri. Bu sazişlər də valyuta- 
sız əsaslarla fırmalar səviyyəsində bağlamlır və ümumi (qlobal) sa- 
zişlər adını daşıyır. Belə sazişlər adətən bir tərəfdən transmilli kor- 
porasiyalar, digər tərəfdən isə dövlət təşkilatları, nazirlikləri, xari- 
ci bazarlara çıxmaq hüququ olan xarici ölkələrin müvafiq ticarət 
təşkilatları arasında bağlamla bilər. Qlobal sazişlər kimya, mədən- 
çıxarma, sənayenin avtomobil istehsalı sahələri, bəzi maşınqayır- 
ma sahələri, habelə yeyinti, əczaçı, toxuculuq sənaye sahələri 
məhsullarınm mübadilosində daha çox istifadə edilir. Qlobal razı- 
laşmalar (sazişlər) partnyorlara (tərəf-müqabillərə) müəyyən üs- 
tünlüklər verir. Məsələn, transmilli korporasiyalar kimi ixracatçılar 
konkret bazarda səbat və bir qayda olaraq daha çox genişlənməkdo 
olan öz məhsulunun satışı üçün imkanlar əldə edir. Hətta fərdi 
əsaslarda ayrı-ayn qarşılıqlı malgöndərmələr, yaxud kompensasi- 
yalı mal alışları üzrə öhdəliklər barədo danışıqlar aparmağa belə 
ehtiyac duyulmur. Qlobal sazişlər həm də mərkəzi (əsas) saziş, ya- 
xud da öhdəlik-məktub əsasında mal mübadiləsi sazişi formasım 
ala bilər.

M orkdzi (asas) saziş. Bu sazişlər iri transmilli korporasiyalar 
tərəfındon istifadə olunur. Müxtəlif qurumlar tərəfındən həyata 
keçirilən çoxsaylı qarşılıqlı satınalmalar olmasm deyə transmilli 
korporasiyalar idxalatçı məmləkətində hər hansı bir təşkilatla mər- 
kəzi (əsas) saziş bağlayır ki, onun, yəni transmilli korporasiyamn
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həmin ölkədə bütün qarşılıqlı satmalmalarım qruplaşdırmağa imka- 
nı olsun. Bu hal transmilli korporasiyaya imkan verir ki, həmin qar- 
şılıqlı satınalmaları müəyyən bir uzun müddət (təqribən 1-5 il 
dövr) ərzində morkəzləşdirilmiş qaydada həyata keçirsin. Beləlik- 
lə, mərkəzi (əsas) saziş konkret bir ölkodə transmilli korporasiya 
fəaliyyətinin bütün sahələrini əhatə edir.

Öhdəlik məktub əsasında mal mübadiləsi sazişi. Bu növ saziş 
ixrae və idxal malları siyahılannm qarşılıqlı mübadiləsini nəzərdə 
tutur ki, bu əsasda da homin öhdəlik-məktubda dövr ərzində (3-5 
il) tərəf-müqabillor öz maraqlanm ifadə edirlər. Elə ki, qarşılıqlı 
maraqlandıran maliarın siyahısı müəyyənləşdirildi, tərəflor mək- 
tub-öhdəlik mübadiləsinə başlayırlar. Bu məktub-öhdəlikdə siyahı- 
ya daxil olan malların ümumi miqdan müəyyən edilir. Məktubda 
ayrı-ayrı mallann qiymotləri haqqmda heç bir şərt göstərilmir və 
tərəflər üçün hor hansı bir hüquqi və təəhüdüdlü şərtlər qoyulmur. 
Mallarm konkret miqdarı adətən əvvəlki ilin axırında danışıqlar 
gedişatında müəyyənləşdirilir. Qiymətlər kredit şərtləri və mal- 
göndormə müddətləri isə hər kvartaldan bir, yaxud da hər il razı- 
laşdınlabilər.

Müasir şoraitdə beş il və daha artıq dövr ərzinde qarşılıqlı mal 
mübadiləsini təmin edən danışıqlann digər analoji növləri də tət- 
biq olunmağa başlanmışdır. Bunlar sadəcə olaraq konkret mallar 
üzrə ticarət protokolu formasmda realizə olunur.
Kompensasiya- Ticarətdə kompensasiyalı sazişlər dedikdə, 
lı razılaşmaiar malgöndərmənin, o cümlodən müvafıq qarşılıq-

lı malgöndərmənin yabir alqı-satqı kontraktı 
əsasında, ya qarşılıqlı satmalmalar, yaxud da avans satınalmalar ba- 
rədə razılaşmalar da əlavə edilməklə alqı-satqı kontraktı əsasında
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müəyyən edilmiş müddət (dövr) ərzində həyata keçirilməsi başa 
düşülür. Belə sazişlərin hər bir istiqamətdə mal və maliyyə axmla- 
nnı nəzərdə tutan razılaşdınlmış maliyyə hesablaşmaları olur. Bu 
halda saziş iştirakçılan arasında maliyyə hesablaşmaları ya xarici 
valyuta vasitəsilə, ya da qarşılıqlı klirinq1 iddialarmı tənzimləmə 
yolu ilə həyata keçirmək olar. Adəton, beynəlxalq təcrübədə xarici 
valyuta vasitəsindən daha çox istifadə etməyə cəhd göstərmişlər.

Beynəlxalq kompensasiya razılaşmalannda istifadə olunan al- 
qı-satqı müqavilələri beynolxalq ticarət razılaşmalarmdakı müqavi- 
Iələrdən fərqlənmir, hətta adətən, ixracat-idxalat əməliyyatlarında 
olduğu kimi, bu halda da həmin hesablaşma mexanizmindən istifa- 
də edilir. Həm də alış-veriş əsasında kompensasiya razılaşmalan 
bir qayda olaraq qısamüddətli, yaxud da ortamüddətli olur və aşa- 
ğıdakı növlorə aynlır: a) qısamüddətli kompensasiya razılaşmaları; 
b) qarşılıqlı satmalmalar; v) avans satmalmalar. Həmin konkret ra- 
zılaşmalar növünün hər bir, həm də konkret müqavilə formasma 
əsaslanır. Aşağıda onların hər birinin qısa şərhi verilir.

1. Qısamüddətli kompensasiya razılaşmalan. Bu növ razılaş- 
malar da öz növbəsində üç növə ayrıhr: qismən kompensasiya razı- 
laşmaları; tam kompensasiya razılaşmalan; üçtərəfli kompensasiya 
razılaşmalan;

Qismən kompensasiya razılaşmaları nəzərdo tutur ki, ixracat- 
çının müəyyən və öncədən razılaşdırılmış payı (hissəsi) idxalat öl- 
kəsində mallarm satmalınması ilə kompensasiya olunmalı, qalanı 
isə nağd pul vəsaitilə ödənilməlidir.

Tam kompensasiya razılaşmaları (sazişləri) ixracatçmm gön-

' Klirinq - dövlətlər arasmda banklar vasitəsilə nağd pulsuz haqq-hesab.
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dərəcəyi malın dəyərinə bərabər, yaxud da dəyərindən artıq kom- 
pensasiya satınalma razılaşdmlmasmı (sazişini) nəzərdə mtur.

Üçtərəfli kompensasiya razılaşmaları (sazişi). Həmin razılaş- 
ma (saziş) vasitəçinin, yaxud üçüncü tərəfın iştirakım nəzərdə tu- 
tur. Bu halda qarşılıqlı malgöndərmə üçüncü ölkoyə yönəldilir, 
malın dəyəri isə malalan tərəfindən ixracatçıya ödənilir.

2. Qanjilıqlı sutınalmalar. Bu növ satınalma razılaşmalar noti- 
cəsində bağlamlan sazişlər əsasında həyata keçirilir. Qarşılıqlı satı- 
nalma dedikdə, bir qayda olaraq, əlaqələndirilmiş formada bağlanı- 
lan bir neçə ticarət sazişi nəzərdə tutulur. Bunlara uyğun olaraq ix- 
racatçı öz müqavilə öhdəlikləri çərçivəsində idxalatçıdan özünün 
malgöndərmə payı çərçivəsində mal əldə etmək razılığma gəlir. 
Bu növ qarşılıqlı satınalmanm qısamüddətli kompensasiyalı sazi- 
şindən fərqinin əsas cəhəti bundadır ki, bu saziş (razılaşma) həmi- 
şə hər bir partnyorun aldığı göndərmənin (malm) dəyərini nağd 
pul vasitəsilə ödəməsinı nəzərdə tutan iki və daha çox kontrakta 
əsaslanır.

Qarşılıqlı satınalmalara dair ikı tip razılaşmanı (sazişi) göstər- 
mək olar: paralel razılaşma və centlmen razılaşması. Bunlardan pa- 
ralel razılaşma imzalanmış iki müstəqil kontraktı nəzərdə tutur: 
bimcisi, ilkin ixracat üçün, ikincisi, qarşıhqlı satmalma üçün. 
Centlmen razılaşma isə ixracatçımn qarşılıqlı satınalmaya qarşı qa- 
nuni qüvvəsi olan öhdəliyi olmur, baxmayaraq ki, centlmen razılaş- 
ması nəzərdo tutur ki, idxalatçıdan müəyyən edilməmiş miqdarda 
malm satın alınmasına razılığım bildirmişdir.

3. Avans satınalmalar. Bu, eyni zamanda "öncədən kompen- 
sasiya", "əlaqələndirilmiş satmalmalar" kimi adlamr. Razılaşmala- 
rın bu tipi paralel qarşılıqlı razüaşma (saziş) kimi ancaq əks tərzdo
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çıxış edir. Bu halda ixracatçı idxalatçıdan mal əldə etmək üçün bu 
şərtlə öhdəlik götürür ki, o, yəni idxalatçı nəticə etibarilə ekviva- 
lent mübadilə qaydaları ilo ixracatçıdan mal satm alsın. Mövcud 
təcriibəyə uyğun olaraq ixracatçı əvvəlcədən belə bir kontraktı im- 
zalayır ki, ixracat kontraktı sonradan malgöndərmə ərəfəsində im- 
zalanacaq, yaxud da kontraktda göstəriləcək ki, qarşıda gözlənilən 
razılaşmada da sazişə "kompensasiya krediti" kimi baxılacaqdır.

Qeyd etmək lazımdır ki, transmilli korporasiya avans razılaş- 
manı (sazişi) satış bazarının genişləndirilməsinə yönəldilən ümumi 
strategiyasınm bir ünsürü kimi istifadə edir. Avans satınalma həya- 
ta keçirilərkən, ixracatçı malgöndərməni daxilı klirinq sistemi qay- 
dasına uyğun surətdə bankm buraxdığı "zəmanot öhdəçiliyi"ni alı- 
cıya vennəklə ödəyir.

Çox hallarda avans, yaxud öncədən satmalmalar üstünlüklə 
maşınqayırma sahələrində qarşıhqlı satınalma barədə saziş bağla- 
maq əvəzino istifadə olunur.

§ 3. İstehsal əməkdaşlığı razılaşmaları əsasında 

kompensasiya sazişləri

Bu cür sazişlər nozərdə tutur ki, göndərilən sənaye avadanhğı- 
nın dəyəri satın alınacaq avadanlığın köməyilə istehsal olunan mal- 
ların qarşılıqlı göndərilməsi hesabma ödonilsin. Belə razılaşmalara 
(sazişlorə) aşağıdakılar aiddir: irimiqyaslı uzunmüddətli kompensa- 
siya razılaşmalar (əks satınalma şərtilə); "məhsul bölgüsü haqqın- 
da" razılaşma və "idxalat-inkişaf' razılaşmalan.

Malların əks satmalınması şərtilə irimiqyaslı uzunmüddətlı 
kompensasiya razılaşmalan (sazişləri). Bu razılaşmalar istehsal



əməkdaşlığı əsasmda mal göndərilməsini və bununla yanaşı, isteh- 
sal kompleksləri avadanlığın sənaye avadanlığına, texnoloji qurğu- 
lara uzunmüddətli borclar və kreditlər verilməsini və bunun müqa- 
bilində qarşılıqlı malgöndərmə qaydasmda kompensasiyalı ödənil- 
mosini nəzərdə tutur. Həmin ödəniş tikilmiş və işə salınmış müəs- 
sisənin hazır məhsulunun, yaxud bu məhsulla bağlı xammal, mate- 
rial və digər mallann əks satınalınması yoluyla təmin oluna bilər. 
İrimiqyash uzunmüddətli kommersiya razılaşmalarını (sazişlərini) 
kompensasiyalı göndormələrin səviyyəsindon və miqdanndan asılı 
iki tipə ayırmaq olar:

1. Kompensasiyalı satınlamalar iizrə öhdəlik göndəriləjək 
avadanlığın (malın) dəyərindən yüksək olduğunu əks etdirən 
razdaşmalar. Bu razılaşmalarm xüsusi xarakterik cəhətləri aşa- 
ğıdakı kimi səciyyələndirilir:

- ən azı qarşılıqlı bağlılığı (əlaqəsi) olan üçün qrup 
kontraktların bağlanması: avadanlıq göndərilməsi (satışı) və onunla 
bağlı texniki xidmətlər üzrə kontraktlar; uzunmüddətli sazişlər 
əsasında son məhsulun göndərilmosi üzrə avadanhq və 
texnologiya göndərilməsinin (satışınm) maliyyələşdirilməsinə 
borc verilməsi üçün bank razılaşması (yaxud bir neçə razılaşmalar - 
sazişlər);

dövlətlərarası kreditləşmə çərçivəsində hökumət 
kreditlərinin, habelə ticarət bankı kreditlərinin verilməsi. 
Maliyyələşdirmə əksərən ya xalis ticarət kreditləri əsasında, ya da 
dövlət və ticarət kreditlərinin uzlaşdırılmış formasında apanlır 
(adətən, 6-8 il, təbii qaz üzrə 25 il müddətinə). Çox hallarda 
maliyyələşdirmə bank konsorsiumlannın yaradılması yolu ilə, 
yaxud da müvafıq razılaşmalan imzalamaqla həyata keçirilir;
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- kompensasiyalı satınalmalar üzrə öhdoliklər göndərilməsi 
n ə z ə rd ə  tutulan malların xarakterindən asılı olaraq 20-25 ilə qədər 
bir müddəti əhatə edir;

- qarşılıqlı malgöndərmələrinə qiymətlər dünya bazarı 
qiymətləri əsasında qoyulur, həm də müntəzom olaraq onların (hər 
il, yaxud hər kvartal) yenidən baxılması nəzərdə tutulur. Diinya 
bazarı olmadıqda qiymətlər müvafıq bazarda ticarət təcrübəsini 
əks etdirən qarşılıqlı razılaşdınlmış fonnul əsasında qoyulur;

- energetika sahəsində kompensasiya sazişləri adətən bir sıra 
qarşılıqlı, fəqət hüquqi cəhətdən müstəqil olan razılaşmalara (sa- 
zişlərə) əsaslanır;

- avadanlıq göndərməlori və qarşıhqlı malgöndərmələr 
arasında əlaqələr əsas bank sazişində (yaxud protokolunda) 
müəyyənləşdirilir. Bu sazışdə (protkolda) həm də kompensasiya 
sazişinə hansı avadanhğın və xidmətlərin daxil ediləcəyi göstərilir;

- kompensasiyah razılaşmaların avadanlıq idxalatçısı olan son 
məhsulu göndərən ixracatçıya öz tərəfındən ödəniş şərtləri də 
daxil edə bilər.

2. Kompensasiyalı satınalmalar üzrə öhddliklər göndərilən 
avadanlığın dəyərinə bərabər və yaxud dəyərindən aşağı olduğunu 
əks etdirən razılaşmalar (sazişlər). Sənaye sahələrindon asılı 
olaraq bu razılaşmalann spesifık xüsusiyyətləri vardır. Məsələn, 
hasilat sənayesində, meşə və sellüloz-kağız, qara və əlvan 
metallurgiya, ximikatlar istehsah kimi aralıq məhsul buraxan 
sahələrdə kompensasiyalı razılaşmalannın (sazişlərin) aşağıdakı 
xüsusiyyətlərini fərqləndirmək olar:

- kreditin çox hissəsi müəssisələrin kompleks avadanlığınm 
satın alınmasına, müvafiq texniki xidmətlərin göndərilməsinə və
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infrastruktur obyektlərinin tikilməsinə yönəldilir;
- qarşılıqlı göndərmələrə hom son məhsul, həm də aralıq 

məhsul daxil edilə bilər. Buna xüsusən kimya sənaye 
müəssisələrinə aid olan razılaşmalarda (sazişlərdə) daha çox rast 
gəlinir;

- son məhsulun istifadə edilməsini (mənimsənilməsini) 
asanlaşdırmaq məqsədilə kompensasiyalı satınalmalar üzro 
öhdoliyin üçüncü tərəfə ötürülməsinə ixtiyar verilir. Bunun üçün 
alqı-satqı kontraktına öncədən və hökmən müvafiq şərtlor əlavə 
edilməlidir;

- texnoloji prosesin daha yüksək dərəcəsindo əldo olunan 
məhsulun qiymətləri, adətən, hesablamamn mürokkəb bir 
düsturundan istifado etmoklə müəyyənləşdirilir. Sahəvi sənaye 
mənsubiyyətindən və məhsulun növündən asılı olaraq qiymətlər 
rəqabət edən yerli fırmaların müəyyənloşdirdikləri qiymətlərin, 
bəzi hallarda isə malgöndərən müəssisənin istehsal xərclori 
əsasında hesablanıla bilər;

qismən (natamam) kompensasiyam nəzərdə tutan 
razılaşmalar (sazişlər) daha üstün əhəmiyyot kəsb edir. Bu, əsasən 
firma-malgöndərəndən tam kompensasiya şəklində aldığı 
məhsulun istifadə edilməsində, yaxud satışında baş verə biləcək 
çətinliklərlə şərtlənir;

- bir çox razılaşmalarda son hazır məhsul əvəzinə aralıq 
məhsulların və yaxud onlardan quraşdırılmış məhsulun 
kompensasiya şərtilə göndərilməsi də nəzərdə tutulur.

”Məhsul hölgüsü"nə dair razılaşmalar (sazişlər). Həmin 
razılaşmalar kompensasiya sazişlərinin ikinci kateqoriyasına aid 
edilir. Bu kateqoriyalı razılaşmalar istehsal əməkdaşlığı çərçivə-
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sində həyata keçirilir. İrimiqyaslı uzunmüddətli kompensasiya 
sazişlərindən fərqli olaraq, "məhsul bölgüsü"nə aıd sazişlər sənaye 
obyektləri tikintisinə dair razılaşmalar əsasında bağlanılır. Bu 
sazişlər inkişaf etməkdə olan ölkələrdə homin ölkələrin təbii 
resurslarmın işlənilməsini nozordə tutan sonaye obyektlərinın 
tikilməsi əmokdaşhğı üzrə razılaşmalar (sazişlər) əsasında onların 
həmin müəssisələrdə əldə edilən xammalın qarşılıqlı göndərilmosi 
sazişlorinin daha çox yayılmış forması oldu. Bu tiplı sazişlər, 
üstünlüklə bir tərəfdən inkişaf etməkdə olan ölkələrin dövlət 
orqanları və təşkilatları, digər tərəfdən isə xarici fırmalar, yaxud 
fırmalar birliyı tərəfindən bağlanılır.

Beynəlxalq təcrübədə çox vaxt təbiı resurslann işlənilməsi 
üzrə əməkdaşlıq razılaşmalarına rast gəlinir. Bu razılaşmalarda (sa- 
zişlərdə) resurslan işlətmək üçün texnologiya, texniki yardım və 
avadanlıq verən tərəfın hüququ aşağıdakılar nəzərə alınmaqla 
müstəqil razılaşdırılır: a) tikintisi başa çatmaqda və işə salınmağa 
hazır olan müəssisədə xammal üzrə qarşılıqlı göndərmə sazişinin 
vaxtını uzatmaq, yaxud da göndərməni dayandırmaq; b) sazişdə 
qarşılıqlı göndərmələrin həcmlərini və göndərilən məhsulun 
qiymətlərini müəyyən etmək və dəyişdirmək metodlarını 
göstərmək. Bunlardan əlavə, sazişdə, adətən, qiymotlərə yenidon 
baxılması qaydası da razılaşdınlır.

"İdxalat-inkişaf' razüaşmalaru Bu razılaşma istehsalat 
əməkdaşlığına əsaslanan kompensasiya sazişlərinin üçüncü 
kateqoriyasıdır. Burada söhbət əsasən emaledici sənaye sahələrinin 
tikintisi sahəsində, yaxud uzunmüddətli kreditləşmə əsasında 
həmin müəssisəlor üçün avadanlıq komplekti göndərilməsi barədə 
əməkdaşlıqdan gedir. "İdxalat-inkişaf' (buna "idxalatın inkişafı
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üçün layihələr" də deyilir^ razılaşmalarınm heyata keçirilməsi 
bunu nəzərdə tutur ki, tikilib işə salınan müəssisələrin məhsulunun 
qarşılıqlı göndərilməsi komplekt avadanlıq göndərən xarici fırma- 
malgöndorən göstərdiyi texniki xidmətlər və zəruri kreditlor üzrə 
məsrəfləri özü təmin edəcəkdir.

Beynəlxalq təcrübədə komplekt avadanlıq idxalatı əsasında 
müəssisənin tikilməsi çox hallarda avadanlıq ixracatçısı üçün 
məcburi xarakter daşıyan qarşılıqlı malgöndərmələrlə əlaqələn- 
dirilir. O, yəni müəssisə məcbur olur ki, həmin tikilıb işə salınmış 
müəssisədən mohsulun əvəzinə idxalatçıya göndərdiyi avadanlığm 
dəyəri və verilən ödənc hesabım qəbul etsin. Həmin məhsula 
özünün ehtiyacı olmadıqda isə ixracatçı məcburdur ki, ya özü onun 
realizasiyası ilə məşğul olsun, ya da müvafıq ticarət vasitoçisinin 
köməyilə, yaxud da özünün satış şəbokəsi vasitəsilə üçüncü bir 
ölkəyə ötürsün. Mosələn, 80-ci illərdə Yaxm Şərqdə neft-kimya 
kombinatları tikdirən Yaponiya fırmaları həmin müəssisonin 
buraxdığı məhsulun yarısmı sonradan özlərinin xüsusi satış 
şəbəkəsi vasitəsilə dünya bazannda satmaq məqsədilə onlardaıı 
kompensasiya göndərmələri formasında alırlar.

Müasir şəraitdo qarşılıqlı satmalmalar çox hallarda məcburi 
xarakter aldığı bir halda, qarşılıqlı satınalmalar sazişinə 
(müqaviləsinə) ixracatçı tərofındən "başqasına satma", məsələn, 
qarşıhqlı satınalmalar üzrə öhdoliyi üçüncü tərəfə (əlbəttə, əgor o, 
buna razıdırsa) verilməsi şərtləri göstərilir. Bu növ "başqasma 
satma" tsessiya'. qarşılıqlı satınalma öhdəliyini öz üzərinə götürən 
üçüncü tərəf isə tsessioner adlamrlar. İxracatçı öz öhdəliyini 
qismən, yaxud tamamilə başqasına da verə bilər. Bu halda o,

1 Rusca "üessiə" - tələb edilməni başqasına vermək deməkdir.
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tsessioneri özü seçir. Bununla əlaqədar olaraq ixracatçı tsessioner- 
ləriə müqavilə bağlamalıdır. Müqavilədə qeyd edilir: tsessioner 
öhdəlik qobul edərkən qarşılıqlı satınalmaya dair sazişlə özünü 
bağlı hesab edir və müvafıq öhdəlikləri öz üzərinə götürür.

İxracatçılar hor şeydən əvvol öz məhsullarmm satışında 
maraqlıdırlar. Qarşılıqlı satınalmalarda elə mallar üzrə öhdəlik 
götürürlər ki, bu hallarda özlərinin ehtiyacı olmur. Onların ya 
daxili bazarda satışı və yaxud da ticarət-vasitəçiləri vasitəsilə 
yenidən satışı barədə düşünürlor. Bu, xüsusən kompensasiya 
razılaşmalarma aiddir.

Qeyd edilməlidir ki, bcynəlxalq qarşılıqh ticarətin artımı və 
mal axınlannın müntəzəmliyi, düzgünlüyü, habelə milli soviyyədə 
tənzimetmə əsaslarımn giicləndirilməsi beynəlxalq qarşılıqlı 
əməliyyatların həyata keçirilməsi sahəsində ixtisaslaşmış iri ticarət 
formalannın yaranmasına və təşəkkülüno gətirib çıxardı. Belə 
fırmaların qarşılıqlı razılaşmalar üzrə dövriyyəsi çox böyük 
səviyyəyə qalxdı. Bu halın ən mühüm səboblərindon biri həmin 
fırmalar tərəfındon xüsusi kompüterləşdirilmiş banklarm 
yaradılmasıdır. Bu mexanizmdə mühüm rol inkişafda olan 
ölkələrdə qarşılıqlı ticarəti tənzimləyən müxtolif təşkilati-hüquqi 
və ticarət-siyasi şəraitin yaranmasına məxsusdur. Bu sahədə 
inkişaf etmiş ölkələrdəki hökumət təşkilatlarmın, sahibkarlar 
ittifaqlannın, ixtisaslaşmış tədqiqat və məsləhətçi firmalarmın 
beynəlxalq ticarətin inkişafına müxtəlif fonnada təsirinin rolu az 
olmalıdı. Bunu beynəlxalq qarşılıqlı ticarətdə irəliyə doğru 
dəyişilməsinə tosir göstərən amillərin təhlili daha aydın sübuta 

yetirir.
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Təkrar üçün suallar

1. Beynəlxalq qarşılıqlı ticarət əlaqələrinin mahiyyəti, onun 
əhəmiyyəti və xüsusiyyətləri.

2. Beynəlxalq qarşılıqlı sazişlorin (razılaşmaların) növləri, 
onların iqtisadi xarakteristikası.

3. Kompensasiya razılaşmaianmn qarşılıqlı ticarətdə rolu və 
valyutasız əsaslarda mal mübadiləsinin hoyata keçirilməsində onun 
əhəmıyyəti.

4. İstehsal əməkdaşlığı və kompensasiya sazişləri, onları 
qarşılıqlı şərtləndiron amillər.

152



VII FƏSİL. DÜNYA BAZARINDA TİCARƏT-VASİTƏÇİ 
FƏALİYYƏTİ

§ 1. Ticarət-vasitəçi ənıəliyyatların mahiyyəti və növləri

Ticarət-vasitəçi əməliyyatı dedikdə, istehsalçı-ixracatçımn 
tapşırığı ilə ondan (istehsalçıdan) asılı olmayan ticarət-vasitəçinin 
alqı-satqı ilə bağlı yerinə yetirəcəyi əməliyyatlar nəzərdə tutulur. 
İqtisadi mənada ticarət vasitəçiliyi kıfayət qədər geniş anlayışdır.
O, xeyli xidmət dairəsini əhatə edir. Mosələn, xarici kontragentin 
axtarılıb tapılması, razılaşmaların (sazişin) başa çatdmlması üçün 
hazırlıq, tərəflərin kreditləşdirilməsi və malın ödənilməsinə 
nəqliyyat-ekspeditor əməliyyatlarmın həyata keçirilməsi, 
nəqletmədə mallarm sığorta olunması, gömrükxana şərtlərinin 
yerinə yetirilməsi, mallann xarici bazarlara çıxarılması üzrə reklam 
və sair tədbirlərin görülməsi, texniki xidmətlərin həyata 
keçirilməsi və başqa bu kimi tədbirlər bu qəbildəndir. Bütün 
bunlar xüsusi ticarət-vasitəçi firmalann iştirakı ilə həyata keçirilir. 
Bu firmalara yuxanda qeyd edildiyi kimi, istehsalçıdan və istehlak- 
çılardan (satış, ixracatçı və sair qız firmalan, habelə sənaye 
şirkətlərinin firmalan və bu kateqoriyalı digər firmalar aid edilmir) 
hüquqi və təsərrüfati cohətdən asılı olmayan firmalar aiddir. 
Bunlar, yəni ticarət-vasitəçi firmalar tam müstəqil olurlar və 
ticarət-vasitəçilik əməliyyatlan aparmaq üçün bütün iqtisadi 
göstəricilərə malikdirlər. Onların məqsədı ya ixracatçıdan satın 
aldığı malın qiymətilə idxalatçıya satacağı malın qiyməti 
arasındakı fərqi, yaxud da mallan xarici bazara yeritdiyi üçün 
alacağı mükafat formalannda mənfəət götürmokdir.
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Müasir şəraitdə beynəlxalq ticarət dövriyyəsinin yarıdan çoxu 
ticaıət-vasitəçilərin payına düşür. Ticarət vasitəçiliyi ABŞ-ın, 
Ingiltəronin, Skandinav ölkələrinin, Yaponiyanın xarici ticarətində 
daha geniş istifadə olunur. Məsələn, İsveçdə və İngiltərodə xarici 
ticarət dövriyyəsinin 50%-ə qodəri onların vasitəsilə həyata 
keçirilir.

İstehsal-ixracatçı ilə ticarət-vasitəçi arasındakı qarşılıqh 
münasibətlərin xarakterindən, habelo ticarət-vasitəçinin yerinə 
yetirdiyi funksiyalardan asılı olaraq ticarət-vasitəçi 
əməliyyatlannın əsas beş növünü qeyd etmək olar. Bunlar 
aşağıdakılardır:

a) satışın təşkili üzrə əməliyyatlar. Buraya, əsasən, 
kontragentlərin axtarılıb seçilməsi, satıcı-ixracatçı adından onlarla 
sazişlər bağlanılması, malların dəyərinin alıcı torəfmdən 
ödənilməsi barədə zəmanət verilməsi, reklam tədbirlori 
kompaniyasımn keçirilməsi və bazalann tədqiqi;

b) nəqliyyat-ekspeditor əməliyyatları. Mallann yüklənməsi və 
göndorilmosi, habelə yüklərin sığortası bu oməliyyatlara aiddir;

v) ticarət əməliyyatlarmm maliyyoiəşdirilməsi;
q) satışdan sonrakı texniki xidmotlər;
ğ) bazar haqqmda informasiyalarm topianılması və verilməsi.
Ticarot-vasitəçi fırmaların foaliyyət sahələrindən biri iri tikinti 

layihələrinin həyata keçirilməsi üçün beynəlxalq konsorsiumlarda 
iştirak etməsidir.

Ticarət-vasitəçi qurumunda keyfıyyətli dəyişiklik gedir. Bunlar- 
dan ən vacibi ticarət-vasitəçi əməliyyatlanmn çox hissəsinin bir 
neçə iri ticarət şirkətinin əlində cəmləşməsidir. Bu şirkətlər 
əməliyyatların bütün kompleksini hoyata keçirir. 0  cümlədən: öz
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hesabına alqı-satqı; əməliyyatların maliyyələşdirilməsi; sığortaet- 
mə (öziinün sığorta şirkətləri olur); nəqletmə (özünün donanması 
olur); texniki xidmətlər (ehtiyat hissələri anbarı olur); istehsal vo 
emaletmə; xarici əməliyyatlar (xaricdo fılialları olur); konkret mal- 
ların satışına yönəldilən diler' fırmalannm onlarm tabeçiliyində 
olması.

Ticarət-vasitəçi qurumlarmdan istifadə xarici firmalara 
müəyyən üstünliiklər verir. Bu da beynolxalq ticarət təcrübəsində 
onların mühüm əhəmiyyətini şərtləndirir. Həmin vasitəçilərin 
üstünlükləri bundadır ki, fırma-ixracatçı idxalatçınm orazısindo 
dəxi satış şəbəkəsi yaratmır və bu məqsəd üçün xeyli məsrəflər 
sərfindən azad olur. Çünki ticarət-vasitəçi fırmaların özlərinin 
həmin məkanda müəyyən maddi-texniki bazası - anbarlan, 
nümayiş etdirmə salonlan, təmir sexləri və s. olur. Digər bir 
üstiinlüyü isə ixracatçmın mallann realizasiyası ilə bağlı bir çox 
qayğılardan - mallann idxalatçı ərazisinə göndərilməsi, çeşidləmə 
və qablaşdırma, çeşidlər üzrə komplektləşdirmə, yerli bazarlann 
tələblərinə uyuşma və s. işlərdən azad olunmasıdır. Bunlardan 
başqa, əlavələrin həm qısamüddətli, həm də ortamüddətli 
kreditləşmə əsasında maliyyələşdirilməsi üçün ticarət-vasitəçinin 
kapitalından istifadə edilməsi də böyük əhəmiyyət kəsb edir.

Ticarət-vasitəçi fırmalar vasitəsilə satışm müəyyən nöqsan 
cəhətləri də vardır. Belə ki, ixracatçı satış bazarlan ilə bilavasitə 
əlaqələrdən məhrum olur və bütövlükdə ticarət-vasitəçinin 
vicdanından, insafından və fəallığından asılı vəziyyətə düşür. Buna 
göro do o, özü üçün ticarət-vasitəçi fırması seçərkən çox götür-qoy

1 Diler - (ing. diaber - ticarətçi) - qiymətli kağızlann, mal və valyutanm alqı- 
satqı sövdələşm ə vasitəçisi, birja fondunun üzvü.
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etməli olur.
Ahb-satma Alıb-satma əməliyyatlan ticarət-vasitəçi tərəfın-
əməliyyatları dən öz adından və öz hesabına həyata keçirilir.

Bu halda o özü həm ixracatçı-istehsalçıyla, həm 
də son alıcıyla bağlanılan müqavilənin müstəqil tərəfı kimi çıxış 
edir və satın aldığı malın tam mülkiyyotçisi kimi fəaliyyətdə 
bulunur. Alıb-satına əməliyyatının iki növü fərqləndirilir. 
Bunlardan bıri ixracatçıyla münasibətdə olan alıcıdır. O, alqı-satqı 
müqaviləsi əsasında ixracatçı-istehsalçıdan mal alır, homin malın 
müikiyyətçisi olur və onu öz bildiyi kimi istənilən bazarda istodiyi 
qiymətə satır. Bu tipli vasitəçi terminoloji baxımdan müxtəlif 
ölkələrdə müxtəlif cür adlanır, məsələn, çox hallarda tacir1 
(İngiltərədə, ABŞ-da, Azərbaycanda və i.a.), qara metal 
bazarlannda stokholder (İngiltərədə), Nyu-York birjasında qond 
satıcısı operator, London birjasında kakao satıcısı diler, əlvan metal 
satıcısı prinsipıal adlanır.

Alıb-satma əmoliyyatlarının digər növü isə alverçi (buna tacir 
də deyilir) adlanır. Alverçi deyilən ticarot-vasitoçiyo ixracatçı belə 
bir hüquq verir ki, o, müqavilə əsasında satın aldığı malı 
razılaşdırılmış vaxt ərzində müəyyən bir məkanda (ərazidə) satsın. 
Həmin müqavilə ancaq müəyyən orazidə malın realizə edilməsi 
üzrə tərəflərin qarşılıqlı münasibətlərini tənzimləyən ümumi 
şərtləri müəyyənləşdirir. Müqavilə əsasında tacirlər (alverçilər) vo 
alıcılar arasında alqı-satqı sazişləri ixracatçı ilə tacir (alverçi) 
arasında bağlanılan müqavilənin şərtləri ilə osaslandırılır. 
Müqavilə üzrə tacir də müxtəlif ölkələrdə müxtəlif cür adlandı- 
rılır. Məsələn, İngiltərə və ABŞ-da onu distribyutor, Almaniyada,

1 Tacirə ingiliscə rnerchant deyilir.
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Azərbaycanda müqavilə üzrə tacir, Belçika və Yunamstanda 
konsessioner adlandırılır.

Alıb-satma üzrə əməliyyatın da iki növü vardır: birinci növ 
əmoliyyata ticarət-vasitəçinin ixracatçıya qarşı alıcı sifotilə çıxış 
etməsi, ikinci növ əmoliyyata isə ixracatçmın ticarət-vasitəçiyə 
müəyyən ərazilərdə həmin mallann satılması ixtiyarının 
(hüququnun) verilməsidir.
Konıissiyon Komissiyon əməliyyatlannı komitent adlanan 
əməliyyatlar tərəfın tapşınğı ilə komissioner adlanan tərəf 

komitentin hesabına həyata keçirir. Komitent ilə 
komissioner arasmda qarşılıqlı münasibətlər komissiyon 
müqaviləsi ilə tənzimlənir. Bu müqavilə əsasında komissioner 
malları komitentdon satm almır, ancaq komitentin hesabına alqı- 
satqı razılaşmasını (sazişini) başa çatdırır. Bu o deməkdir ki, mallar 
son alıcıya çatdınlanadok komitent öz malımn mülkiyyətçisi kimi 
qalır.

Xarici alıcılann komissiyon tapşınğı indent adlanır. İndent 
idxalçımn digər ölkənin komissionerinə bir dofə vasitəçilik etmək 
üçün tapşınğıdır.

Komissioner son alıcı ilə alqı-satqı müqaviləlorini müstəqil 
olaraq özü bağlayır və satışdan əldə edilən pul məbləğini də özü 
alır. Komissiyon müqaviləsində qiymotin həddi göstərilir və qeyd 
edilir ki, bu qiymətin artınlması malın rəqabəttablığınm 
zəifləməsinə səbəb olmamahdır.

Komission əməliyyatlarmm müxtolifliyi konsiqnasiya 
əməliyyatı adlanır. Bu əməliyyat konsiqnat adlanın bir tərəfın 
konsiqnator adlanan digər tərəfə (ölkəyə) malın bilavasitə öz adın- 
dan konsiqnantın hesabına satılması tapşmğıdır.
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Agent Beynəlxalq ticarətdə agent əməliyyatı prinsipial
əməliyyatları adlanan bir tərəflə ondan (prinsipialdan) asılı

olmayan və agent (ticarət agenti) adlanan digər
. . .

tə rəf arasmda həyata keçirilir. Agent malı prinsipialın adı ilə və 
onun hesabına müəyyən cdilmiş ərazidə üçüncü tərəfə satır.

Agent əməlıyyatlarının hüquqi tənzimi müxtəlif ölkolərdə 
fərqli olur. Bəzi öikələrdə, məsələn, İngiltərə-Amerika sistemində 
agent hüquqi, yaxud fıziki şəxs ola bilər.

Agentin alqı-satqı fəaliyyəti tacir, komissioner və komitent 
əməliyyatlanndan fərqlənir. Agent ancaq alqı-satqı sazişinin sona 
çatdırılmasma təsir göstərir, kömək edir, özü isə alqı-satqı 
əməliyyatında nə iştirak edir, nə də öz hesabma mal alır. 0 , ancaq 
agent razılaşmasını daşıyacağı məsuliyyət çərçivəsində prinsipialm 
nümayəndəsi kimi çıxış edir.

Broker Broker alqı-satqı əməliyyatını vasitəçi-broker
əməliyyatları vasitəsilə satıcı və alıcı, habelə sığorta edən və 

sığorta olunan arasında əlaqə (kontakt) yaradılma- 
sma deyilir. Agentdən fərqli olaraq, broker heç bir tərəfm 
nümayəndəsi sayılmır və onlarm heç birinin müqavilə 
münasibətlərində iştirak etmir. O, ancaq müxtəlif tapşınqlar 
əsasında fəaliyyət göstərir.

Broker malın kəmiyyəti, keyfiyyəti və qiyməti barodə öz 
müştərisinin tapşırığım yerinə yetirir və bununla bağlı öz 
xidmətinə görə muzd alır. Broker ingiliscə brokeric, fransızca kur- 
taj, almanca provizion  adlamr. Mal əməliyyatlan üzre muzdun 
miqdan 0,20%-dən 2-3%-dək olur. Broker öz müştərisinin icazəsi 
olmadan eyni vaxtda digərindən tapşırıq götürməməlidir.
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§ 2. Tijarət-vasitəçi ilə bağlanılan müqavilənin əsas şərtləri

Ticarət-vasitəçilə bağlanılan müqavilədə əks etdiriləcək hüquq 
və vəzifələr aşağıdakılardır:

1. Malın satışı üzrə hüquqları müəyyənləşdirən müqavilə 
tərəfləri. Burada tərəflorin (fırmalarm, müəssisələrin və s.) adı vo 
onların şərti işarələri, məsələn, "satıcı", "alıcı" və s. göstərilir. 
Adətən, müqavilədə bu işarələr bir tərəfı "sahibkar", "istehsalçı", 
"ixracatçı", digər tərəfə isə "tacir", "ticarətçi", "distribyutor" kimi 
də adlandırıla bilər.

2. Tərəflər arasında qarşılıqlı münasibətlərin xarakteri. 
Müqaviləyə əsasən, ayrı-ayn kontraktlara uyğun olaraq 
ixracatçmın malgöndərmə, alıcı-vasitəçinin isə onları qəbul edib, 
yaxud birbaşa üçüncü şəxsə satmaq vəzifələri müəyyənləşdirilir. 
Həmin müqaviləyə əsasən alıcı-vasitəçi ixracatçmın marağım 
qorumalıdır.

3. Malın müəyyonləşdirilməsi. Bir qayda olaraq mallar spesifıka 
üzrə müəyyənləşdirilir və həmin spesifıka müqaviləyə əlavə 
edilir.

4. Ərazinin müəyyənləşdirilməsi. Müqavilədə malın hansı 
dövlətin ərazisində satılacağı qeyd edilir və bu ərazi müqavilə 
ərazisi adlanır. Satıcı-vasitəçi üçüncü bir ərazidə onu sata bilməz.

5. Qiymət şərtləri və mükafatlandırma (muzdun ödənilməsi) 
qaydası. Alıcı-vasitəçi malı ixracatçmm təyin etdiyi qiymətə alır 
və bu, yəni həmin qiymət alqı-satqı kontraktmda təsbit edilir. 
Muzd isə alıcı-vasitəçinin satdığı malın məbləğindən faizlə 
müəyyən edilir. Bu hal da müqavilədo hökmən göstərilməlidir.

6. Müqavilənin fəaliyyət müddəti. Alıcı-vasitəçilə müqavilə
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müəyyən və qeyri-müəyyən bir müddətə bağlanılır. Hər iki halda 
onlarm, yəni tərəflərin uzunmüddətli münasibətləri nəzərə alınır.

7. Malın realizə edilməsilə bağlı alıcı-vasitəçinin vəzifələri. Bu 
vəzifələr əsasən aşağıdakılardır:

- qeyri-rəqabət haqqmda qeyd. İxracatçı öz malının satışmda 
marağı olduğu üçün malın satılması nəzərdə tutulan ərazidə onun 
satıcısı (vasitəçisi) ixracatçınm roqabətdo olduğu heç bir fırmaya 
xidmət göstərməyəcəyi barədə müqavilədə xüsusi qeyd edir;

- minimal dövriyyə haqqmda qeydlər;
- texniki xidmətin təşkili;
- reklam işlərinin həyata keçirilməsi;
- informasiyalarm təqdim edilməsi.
8. Sahibkann bəzi xüsusi vəzifələri. Müqavilə şərtlərinə əsasən

o, öz üzərinə müəyyən vəzifələr götürür. O cümlədən, alıcı- 
vasitəçinin sərəncamına dəqiq texniki sənədlər verir və malın 
(avadanhğın) satışı prosesində baş verə biləcək bütün texniki 
məsələlərin həllində ona köməklik göstərir; ehtiyat hissəlori üzrə 
zəruri mal ehtiyatları yaratmaqda ona imtiyazlar verir; alıcı- 
vasitəçini həvəsləndirmək (maraqlandırmaq) məqsədilə kreditlər, 
texniki xidmətlər və reklam, sərgilər keçirmək xorcləri üçün 
qismən, yaxud tam kompensasiya verir və i.a.

9. Ahcı-vasitəçi fəaliyyətinin üzərində nəzarət. Müqavilənin 
bu bölməsində alıcı-vasitəçinin fəaliyyətinə nəzarət üsulları və 
yolları müəyyənləşdirilir. Bu moqsəd üçün vaxtaşm alıcı- 
vasitəçinin ölkəsinə sahibkarın (ixracatçı-istehsalçımn) xüsusi 
nümayəndələri göndərilir ki, onlar yerindəcə müvafıq tədbirlər 
görsünlər və müvafıq qərarlar qəbul etsinlər.

10. Malm anbardan buraxılması (satışı). Müqavilə üzrə satıcı-
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vasitəçi öz üzərinə götürür ki, müəyyən vaxt ərzində malı 
anbardan buraxacaq və bu əməliyyatı öz hesabına həyata keçirə- 
cəkdir. Lakin beynəlxalq ticarət təcrübəsində anbardan mal 
buraxmaq komission əsaslarda olduğu üçün bu haqda müqavilədə 
xüsusi qeydiyyat aparılmalıdır.

Konsiqnasiya müqaviləsi.' Konsiqnasiya komisyon ticarətin 
növlərindən biridir. Bu müqavilənin tərəflərindən biri konsıqnat- 
tapşırıq verən fırma, digəri isə konsiqnator - mal satışı üzrə saziş 
tapşırığım yerınə yetiron adlamr. Konsiqnasiya müqaviləsində 
aşağıdakılar qeyd edilir:

- malın müəyyənləşdirilməsi (mıqdarı və nomenklaturu);
- ərazilərin müəyyənləşdirilməsi;
- müqavilənin müddəti;
- konsiqnasiyaya qoyulan mal üzro m ülkiyyət hüquqları. 

Konsiqnator malı satdığı vaxtadək konsiqnat mal üzərindo öz 
mülkiyyətçi hüququnu saxlayır. Çox hallarda bu mülkiyyət hüququ 
malın satılması prosesi bitdiyi andan pulu konsiqnata ödənilənədok 
saxlamlır;

- qiym ət şərtləri. Bu şərtlər müqavilədo göstərilir və 
konsiqnator malı qiymətindən aşağı sata bilməz;

- konsiqnatora veriləcək muzdun şərtləri. Bir qayda olaraq 
muzdun həcmi satılan malrn qiymətindən (mobloğindən) faizlə 
ödənilir.

Konsiqnatorun vozifələri:
- konsiqnasyon anbar üçün bina (otaqlar) hazırlamaq;
- malın tam keyfıyyətinin mühafızəsini təmin etmək;

1 Konsiqnasiya - xaricə gedən malın, mal sahibi hüququna malik olan ticarət 
agenti vasitəsilə satılması.
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- həmin anbarm saxlanılması xərclərini ödəmək;
- anbardakı malları sığorta etmək;
- rekiam tədbirlərini həyata keçirmək;
- konsiqnata vaxtlı-vaxtmda hesabat vermək.
Konsiqnatın vozifələri:

konsiqnasyon anbarma vaxtmda mal göndərmək 
(razılaşdırılmış miiqaviləyə əsasən);

- konsiqnasyon anbarınm bütün xərclorini ödəmək (mallarm 
saxlanması və satışı ilə bağlı bütün xərclər).

11. Mallarm geri qaytarılması qaydası. Müqavilədə mallar 
satılmadıqda onların geri qaytanlması vo bununla bağlı xərclərin 
münasibətdə olan hansı tərəfın hesabına ödənilməsi də qeyd olu- 
nur. Çox geniş yayılmış mallann konsiqnator tərəfindən geri 
qaytanlması şərti "Franko-sərhəd" və "fob"dur (öz ölkəsinin 
limanıdır).

Agent müqaviləsi. Müqavilənin tərəflərindən biri prinsipia! - 
kimin adından və kimin hesabına ödəniləcək şəxs (firma), digəri 
isə ticarətagentidir. Müqavilədo aşağıdakılar göstərihnəlidir:

1. Prinsipial və agent arasında qarşılıqh münasibətlərin 
xarakteri. Agent prinsipial ilə müqavilə bağlamaq hüququna malik 
olan və buna malik olmayan agentlər kimi fərqlondirilir. Sonuncu 
ancaq prinsipiahn nümayəndosi kimi çıxış edə bilər.

2. Malın müəyyənləşdirilməsi;
3. Ərazinin müəyyənləşdirilməsi;
4. Agentə verilon hüquqlar. 0 , müqavilənin bağlamlmasında 

iştirak etmir, vasitəçi rolunu oynayır. Müqavilə bağlanarkən bu, ən 
mühüm şərtdir.

5. Müqavilənin fəaliyyət müddəti və onun ləğv edılməsi
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qaydası. Agentin muzdu aşağıdakı hallarda ödənilə bilər: agentin 
qəbul etdiyi sifarişi prinsipial qəbul etdikdən sonra; agent vasitəsi- 
lə satılacaq mallar realizə olunub dəyəri prinsipiala ödənildikdən 
sonra; prinsipialın günahı üzündən malların müəyyən bir hissəsi 
satılmadıqda agent öz muzdunu tam dolğunluqla ala bilər. Muzdun 
mobləği ümumi qaydada, başqa sözlə, faizlə verilir. Lakin bu halda 
satış məbləğindən deyil, satınalma mobləğindon hesablanır. Agent 
muzdunun ödənilmə tarifi, beynəlxalq ticarətdə çox yayılmış 
miqdarda - 2%-dən 10%-o qədər təşkil edir.

6. Agentin mükafatı (muzdu). Müqavilə bağlanarkən bu mosolo 
mühüm cəhət sayılır. Bununla bağlı müqavilədə müəyyən şərtlər 
hökmən qeyd edilməlidir. Məsələn, hansı hallarda agentə 
veriləcək muzd ödənilməlidir: agent vasitəsilo alınan sifariş 
prinsipial tərofındən təsbit edildikdon sonramı; mal 
göndərildikdən sonramı; malın dəyər məbləği prinsipial 
tərəfindən qəbul edildikdən sonramı. Hətta prinsipialın təqsiri 
üzündən saziş yerinə yetirilmədikdə belə agentin öz muzdunu 
almaq hüququ vardır. Agentin muzdu satılan malın məbləğindən 
sazişdə öncədən razılaşdırılması faiz nisbotilo hesablanır. 
Beynolxalq təcrübədə bu göstərici 2%-dən 10%-dək təşkil edir. 
Bu, sazişin fəaliyyəti dövründə ümumiqtisad konyunkturun, 
malların çeşid strukturunun dəyişilməsindən, satış iiçün yeni tipli 
malların təklif edilməsindən, yeni, daha iri sifarişlərin 
almmasmdan və s. asılıdır.

7. Agentin vəzifələri. Müqavilə üzrə agent öz üzərinə geniş 
sahəli vəzifəlor götürür. Bu vəzifələr agent sazişlərinə xüsusi 
qeyd-şərtlər əlavə edilməsilə təsbit olunur. Bunlar aşağıdakılardan 
ibarətdir:

163



a) rəqabətsizlik barədə qeyd-şərt. Sazişin fəaliyyətdə olduğu 
dövr ərzində agentin rəqabət aparmaq hiiququ olmur. Habelo o, 
konsiqnatın rəqabətdə olduğu fırmaya da nümayəndəlik edə 
bilməz;

b) minimal dövhyyə barədə qeyd-şərt. Bu qeyd-şərt onu 
göstərir ki, agent alqı-satqı müqaviləsində razılaşdırılmış 
məbləğdən az satış dövriyyəsi götürə bilməz. Əgər bu kvota 
razılaşdırılmış dövriyyə məbləğindən artıq, yaxud əskik olarsa, 
noticədə məsuliyyət agentin üzərinə düşür;

v) delkreder1 qeyd-şərti. Koınission müqavilədə olduğu kimi, 
burada da həmin qeyd-şərt sazişə daxil edilərkən agent öhdəlik 
götürərək, prinsipialı əmin edir ki, onun vasitəsilə satılan malın 
alıcısı həmin malın qiymətinin ödənilməməsi nəticəsində baş verə 
biləcək zərəri öz üzərinə götürəcəyinə zəmanət verir. Həmin 
agent delki'ederi öz üzərinə götürdüyü üçün ona əlavə muzd verilir;

q) reklamm həyata keçirilm əsi qeyd-şərti. Prinsipialın təlimatı 
əsasmda reklamın həyata keçirilməsi adətən agentə həvalə olunur. 
Bu məqsədlə prinsipial, bir qayda olaraq, agentə pulsuz 
nümunələr, cizgilər, kataloqlar və s. reklam mallan göndərir. 
Bunlar prinsipialm mülkiyyəti kimi qalır və reklam işləri yerinə 
yetirildikdən sonra sahibinə qaytanhr. Öz növbəsində, agent 
reklamın məzmununu, onun tərtib formasını və qaydasını 
prinsipial ilə razılaşdırır;

ğ) satışdan sonrakı xidmətlərin həyata keçirilm əsi qeyd-şərti. 
Sazişdə bu şərtə əsasən göstəriləcək xidmətin ölçüləri və muzd 
haqqı göstərilir, yerinə yetirilməsi iso agentə həvalə edilir;

d) prinsipiala informasiyalar və hesabat verilməsi. Bu qeyd-

1 Komission müqaviləni tamamlayan (ona əlavə edilən) saziş.
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şərtə əsasən agent öz fəaliyyəti barədə prinsipiala vaxtaşırı 
informasiya və hesabat təqdim etməlidir. tnformasiyaların və 
uçotun vaxtaşın yerinə yetirilməsi və prinsipiala təqdim müddəti 
sazişin konkret şərtlərilə müəyyən edilir. Agent öz fəaliyyəti 
haqqında aşağıdakı informasiyaları verir: bazann konyunkturunun 
vəziyyəti; valyuta və gömrük qaydalan; öz ölkəsində idxalatın 
tənzimi qaydalan; satılmış avadanhqda (malda) aşkar edilən 
qüsurlar; öz bazarında rəqiblərin fəaliyyəti, onların qiymətləri, 
mallarm texniki məlumatlan və s.

8. Prinsipiahn vəzifələri. Prinsipial tərəfındən agentə pullu, 
yaxud pulsuz olaraq onun fəaliyyəti üçün zəruri sayılan 
materiallann (mal nümunələn, cizgilərin, kataloqların, reklam 
materiallannm və s.) verilməsi. O, eyni zamanda agentə ixtiyar 
verir ki, onun adından müqavilə bağladıqda qoyulan qiymətə 
nəzarət edə bilsin. Bu nəzarət xüsusən ona görə lazımdır ki, 
valyuta kursu, gömrük tarifləri və s. gözlənilmədən dəyişilə bilər.

§ 3. Ticarət-vasitəçi əməliyyatlarınm təşkilati fornıaları

Yerinə yetirdikləri əməliyyatlara görə ticarət-vasitəçi fırmalann 
aşağıdakı təşkilati formaları vardır: ticarət, komission, agent, 

broker, fektor.
Ticarət fırmaları. Bu növ fırmalar ticarət və ahş-veriş 

əməliyyatlanm öz adından və öz hesabına həyata keçirirlər. 

Ticarət fırmaları aşağıdakı tiplərə ayrılır:
a) ticarət evləri. Öz ölkəsindəki istehsal müəssisələrinin 

məhsulunu alır və xaricə satır. Onlar həm də xaricdən mallar alıb, 
yerli topdansatışçılara, pərakəndə satış müəssisələrinə, habelə
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xamnıal kımi sonaye istehsalçılanna satırlar. Ticarət evlori qanşıq 
və ixtisaslaşmış olurlar;

b) ixracat fırması. Bu, daxilı bazardan öz hesabına hazır məhsul 
(mal) alır və xaricə satır. Ayrı-ayrı hallarda onlar komission tapşı- 
rıqları da yerinə yetirirlər. Yerinə yetirdikləri funksiyalarm 
xarakterinə və mallarm nomenklaturuna görə ixracat fırmaları 
ixtisaslaşmış, universal və kənd təsərrüfatı məhsullarını tədarük 
edən fırmalara ayrılırlar.

v) idxalatçı fırma. Öz hesabına xaricdən mallar ahr və onları öz 
ölkəsində sənayeçilərə, topdansatışçılara və pərakəndə satış 
müəssisələrinə satır. Sənaye cəhətdən inkışaf etmiş ölkələrdə 
idxalatçı fırmalarm çoxu eyni tipli xammal və ərzaq mallannm 
alqı-satqısı üzrə ixtisaslaşırlar. Bu fırmalar təkcə idxalatla deyil, 
eyni zamanda daxili bazann tələbinə uyğun qəhvə, çay, tiitün. 
parça məmulatlarmm xammalı və s. üzrə çeşidlənməsi və 
qablaşdırılması ilə də məşğul olurlar. Maşm və avadanlıq ticarə- 
tində bu fırmalann əhəmiyyəti getdikcə artır.

q) topdansatış fırmalar. Bu fırmalar sənaye müəssisələri, yaxud 
da tədarükçü fırmalarla pərakəndə satış fırmaları arasında vasitəçi 
kimı çıxış edirlər;

ğ) pərakəndə satış fırmaları. Onlar çox vaxt özlərı topdansatışın 
xidmətindən istifadə etməyorək idxalat və ixracat üzrə ticarət 
əməliyyatları keçirirlər. Əksər hallarda isə topdansatış 
fırmalarmdan mallar alıb pərakəndə satış qaydasıyla öz ölkəsinin 
əhalisinə satırlar.

Komission flrmalar. Komission fırmalar komitentlərin 
birdəfəlik tapşırığım yerinə yetirir, öz adından fəaliyyətdə bulunur, 
lakin bütün ticarət və alış-veriş işlərini komitentin hesabma görür.
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Komitentlə qarşıhqlı münasibətdə yerinə yetirəcəyi ticarət 
əməliyyatlarının xarakterindən asılı olaraq fırmalar iki müxtəlif 
qrupa ayrılır: ixracatçı və idxalatçı fırmalar.

Komissı'on ixracatçı fmnalar. Bu tipli fırmalar həm satıcınm, 
həm də alıcının nümayəndəsi kimi çıxış edo bilirlər.

Satıcımn nümayəndəsi kimi onlar öz ölkəsinin istchsalçı- 
ixracatçısınm mallannm (məhsulunun) xarici bazarda satışı üzrə 
tapşınğını yerinə yetirir və ondan komisyon muzdu alır. Bu halda 
fırma, adətən, malın alıcıya vaxtında göndərilməsi, nəql edilməsi, 
maliyyələşdirilməsi, sazişin rəsmiyyətləşdirilməsi, alıcı ölkəsində 
hər cür irili-xırdah rəsmiyyətçiliyin məsuliyyətini öz üzərinə 
götürür, hətta bəzi hallarda texniki və təminat xidmətlorini də 
hoyata keçirir. Komintentin göstərişilə o, yəni komisyon ixracatçı 
fırması öz ölkəsində, yaxud münasibətdə olduğu xarici ölkədo 
malın saxlamlmasını (ehtiyat formasında) da həyata keçirə bilor.

Alıcımn nümayəndəsi kim isə o, öz ölkəsinin bazanndan mal 
satın alınması iizrə xarici ahcının tapşırığım yerinə yetirir. Bu 
halda komisyon ixracatçı fırma xarici idxalatçılann sifarişlərini öz 
ölkəsinin istehsalçılan arasında yerləşdirir (onların arasında yayır). 
Alıcı nümayəndəsinin vəzifələrinə eyni zamanda malın yüklənib 
nəql edilməsi və sığortalanması işlərinin həyata keçirilməsi də 
aiddir. Alıcı nümayəndəsinə alıcı adından kontraktların
imzalanması və hesablaşmalann hoyata keçirilməsi də həvalə 

edilir.
Komission ixracatçı fırmalan, yəni alıcı nümayəndələri 

sırasından ən mühümlüsü konfırmasiya1 evləridir. Onların 
xarakterik cəhoti bundadır ki, kredit iizro riski öz üzərinə götü-

1 Konfırmasiya (latm confırmatio) - təsdiqctmə deməkdir.
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rürlər. Həmin kreditləri onlar istehsalçı-ixracatçı adından alıb 
alıcıya verirlər. Bundan əlavə, konfırmasiya evləri göndəriləcək 
malın tam dəyərini və ixracat krediti üzrə bütün məbləğin 
hamısının riskini öz üzərinə götürür və alıcıya verəndə onun kredit 
qabiliyyətliliyi aqqında heç bir dəlil-sübut tələb etmir. Hərçond, 
bilavasitə onun maliyyə vəziyyotinin möhkomliyini öncədon bilir 
və ona inanır. Konfırmasiya evləri homçinin kirələməni, 
sığortaetməni təmin edır və idxalatçı tələb etdikdə ixracatçı 
göndərdiyi malı nağd ödəməklə onu kreditləşdirir.

Komission idxalatçı fıımalar. Bu növ fırmalar öz ölkəsinin 
ahcılartmn nümayəndəsi kimi çıxış ediriər. Onlar öz adından, lakin 
vətən komitentlərinin hesabına həmin alıcılarm sifarişlərini xarici 
ölkələrin istehsalçıları üzrə yerləşdirməklə yanaşı, öz 
komitentlorinə müxtəlif xidmətlər, o cümlədən bazar konyunkturu 
icmalının tərtibi, malların yüklənib göndərilməsinə göz qoymaq 
kimi xidmətlər göstərir.

Agent firnıaları. Bu növ fırmalar prinsıpialın adından və onun 
hesabına fəaliyyət göstərir. Müqavilənin şortindən asılı olaraq bu 
fırmaların ya özü prinsipiahn adından və onun hesabına saziş 
bağlayır, yaxud da sazişin bağlanmasına vasitəçilik edir. Agent 
fırmalar aşağıdakı formalarda fəaliyyət göstərirlər.

İxracatçı fırma-agenti. Bu firma-agent öz ölkəsinin bir və bir 
neçə fırmasının tapşırığı ilə öncədən bağlanmış müqavilələr əsa- 
sında iş göriirlər. İxracatçı agent-fırma sənaye fırmalarından mal 
nümunələri kolleksiyasını,1 kataloqlar, preyskurantlar götürür və 
bunların vasitəsilə alıcılar axtarır. Nəqliyyat xərcləri sənaye

1 Kolleksiya (latm collectio) -elmi, bədii və tarixi əhəm iyyətli şeylərin m üəyyən  
sistem üzrə düzülüş toplusu.
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fırması tərəfindən ödənilir.
İdxalatçı fırma-agenti. Buna agent-rezident də deyilir. Agent- 

rezident prinsipialın ölkəsində olur. İdxalatçı-fırma idxalat 
əməliyyatlarmı yerinə yetirir.

Xarici satış agenti. Bu isə digər ölkənin şirkoti tərəfındən 
hüquq verilən, onun adından və onun hesabına müoyyən xarici 
ölkənin ərazisində fəaliyyət göstərən fırmadır. Adətən, xarici satış 
agenti prinsipialın malmı bazarda satmaq və maşın və avadanlıq 
üzrə texniki xidmotlər göstərmək işini həyata keçirmok üçün öz 
üzərinə geniş öhodliklər (vəzifəlor) götürür.

Xarici tədarükçü fmna-agent. Bu firma xaricdə öz prinsipialı 
üçün tədarük (satınahna) üzrə əməliyyatlar yerinə yetirir. Onun 
xidmətindən, adətən, xaricdə öz fılialı olmayan və ora 
nümayəndələrini göndərmək istəməyən idxalatçılar istifado 
edirlər.

Broker firmaları. Bu, vasitəçi firmaların xüsusi növüdür. Onun 
vəzifəsi kontragentləri görüşdürməkdən ibarətdir. Bir sıra 
ölkələrin qanunlarına görə, brokerlərin özləri onlara tapşırılan 
mallarm satıcısı və alıcısı kimi çıxış edə bilmozlər. Ancaq vasitəçi 
funksiyasını yerinə yetırirlər. Brokerlər firması İngiltərədə daha 
geniş yayılmışdır. Onların xeyli maliyyə vəsaitinə malik olan iri 
şirkətləri vardır. Hətta bu şirkətlərin xarici qız cəmiyyətləri və 
şöbələri olur.

Fektorlar. Fektorlar ixracatçılar adından bir çox vasitəçi 
vəzifələrini yerinə yetirirlər. Onlar nəinki öz prinsipialmın 
məhsulunun ixracatım həyata keçirir, eyni zamanda ixracat 
əməliyyatlarım da maliyyələşdirir (istehsalçıya avans və alıcılara 
kredit verir), ixracat kreditlərini sığortalaşdırır, satış ölkəsindo
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ödənişləri inkasso edir, xarici ölkə agentlərinm seçilməsinə yardım 
göstərir və i.a. Onlann satış ölkələrində yerləşən çoxsaylı 
kontorlan təyinat limanlannda malın qəbul edilmosi üzrə 
əməliyyatlan öz üzərinə götürürlər.

Adətən, bu növ fırma səlahiyyətli ticarət vasitəçilərinin axtarıb 
tapılmasına çoxlu vaxt və vəsait sərf edirlər. Bu halda onlar bir 
qayda olaraq xarici agentlər, iri banklar, ixracat assosiasiyaları 
barodə informasiyalar verən dövlət orqanlarının və təşkilatlannm 
xidmətlərindon istifadə edirlər.

§ 4. Ticarət-vasitəçi firmaların fəaliyyət xüsusiyyətləri

Ticarət-vasitəçi qurumda (həlqədə) gedən keyfıyyət irəiiləyiş- 
lərinin mühüm xüsusiyyəti həmin foaliyyətin mövcud istiqamətlə- 
rinin müəyyən cdilməsi dairəsinin genişlənməsi və ümumiyyətlə, 
bu fəaliyyətin dəyişmosi müxtəlifdir. Fəaliyyotin diversifıkasiya 
sı1 aşağıdakılar üzrə həyata keçirilir:

a) ayn-ayrı mallar üzrə (mallann nomenklaturu üzrə);
b) fəaliyyət növləri üzrə (topdansatış, pərakəndə satış, bağlama 

göndərməlori ticarəti üzro);
v)yerinə yetirilən əməliyyatlar üzrə (ixracat, idxalat);
q) xidm ətlər üzrə (ehtiyat hissələri təminatı, texniki mallar - 

maşın, avadanlıq ticaroti və satışdan sonra xidmət göstərmə);
ğ) sazişlərin xarakteri vo funksiyaları üzrə.
Xarici fəaliyyət dairəsinin genişlənməsi nəticəsində ayrı-ayrı 

mallar üzrə dünya bazarlannda hakim mövqe tutan son dorəcə iri

1 Diversifikasiya -(qədim latın.-diversificatio) dəyişm ə, müxtəliflik deməkdir.
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fırmalar - transmılli ticarət korporasiyaları (TTK) peyda oldu. Bu 
eür korporasiyalardan gön-dori xammalı bazarlarında "Çideviq"i 
(beynəlxalq ticarətin 60%-i), taxıl bazannda "Luis Dreyfus"u, 
"Kontinental"ı, "Qreyn"i, "Karqill"i, pambıq bazannda "Ander- 
son"u, "Kleyton"u və s. bu kimi nəhəng fırmaların fəaliyyətini 
göstərmək olar. Kənd təsərrüfatı məhsullannın satışında bu növ 
fırmalarm rolu daha böyükdür. Ticarət korporasiyalan nəhəng to- 
sərrüfat kompleksləridir. Onların fəaliyyət dairəsinə nəinki tokcə 
alış-veriş işləri, eyni zamanda istehsal fəaliyyəti, habelə mohsulun 
nəql edilməsi, sazişlonn maliyyələşdirilməsi də aiddir. Bundan 
əlavə, ticarət korporasiyalarmm ixracat üçün tədarük, çeşidləmə, 
yenidən işləyib hazırlama ilə məşğul olan xarici qız şirkətləri də 
vardır. Məsələn, taxıl ticarəti ilə məşğul olan transmilli korporasi- 
yaların fəaliyyət dairəsini götürək. Bunlardan "Luis Dreyfus qru- 
pu" (Ana fırmadır, Fransada yerləşir) misal gətirmok olar. O, taxıl- 
la yanaşı, yağ, qəhvə, mal-qara, ət və s. realizə edir edir. 50 gəmi- 
dən ıbarət donanması var. Parisin "Luis Dreyvus" bankıyla əlaqə- 
dardır. ABŞ-da iri filialı var. Birja əmoliyyatlan da apanlır: "Kon- 
tinental Qreyn"in (ABŞ) 63 fılialı, öziinəməxsus tanker donanması, 
maliyyə şirkəti var; "Karqill"in (ABŞ) zavodu, 7 quşçuluq kombi- 
natı, ölkolərində 30-dan çox filialları var. Bu cür nəhəng transmilli 
korporasiyalar digər ölkəlordə də var: Qərbi Avropa ölkələrində, 
Yaponiyada, Braziliyada və s. Təkcə Amerikanın "Sirs Robok" şir- 
kətində 500 min nəfər çalışır. Pərakəndə satış ticarətlə məşğuldur. 
Digər ölkələrdə də ticarot şəbəkəsi vardır. Onun təkcə ABŞ-da 
300-dən çox pərakəndə satış mağazası foaliyyət göstərir. Vahid ti- 
carət markası altında həm Amerikanın istehsalı olan mallar, hom 
də idxalat mallan satılır. Bundan əlavə, onun Kanadada 40 mağa-

171



zası, Latın Amerikasında və Qərbi Avropada onlarla mağazası var. 
Onun kənd təsərrüfatı inventarları, məişət elektrik malları, foto və 
radio aparatları, müsiqi alətləri buraxan sənaye istehsalı müəssisə- 
ləri də çalışır.

Müasir şəraitdə ticarət-vasitəçi firmaları fəaliyyətlərinin mü- 
hüm xüsusiyyətlərindən biri do agent fırmaların satış bazarlarınm 
bölüşdürülməsi yoluyla onlann fəaliyyətini əlaqələndirən sənaye 
inhisarma və bütün növlərdən olan ticarət-vasitəçilərinin maşın vo 
avadanlıq istehsalçılarına bənd edilməsidir. Bununla olaqədar ola- 
raq, məsəlon, Yaponiyanın ticarət inhisarlarmm spesifık xüsusiy- 
yoti bundan ibarətdir ki, onlar özlərinin qüdrəti səviyyosinə, mal 
tədavülündə hökmranlıq dərəcəsinə, fəaliyyət xarakterinə görə adi 
ticarət-vasitəçi fırma anlamı çərçivəsindən çox-çox kənara çıxırlar. 
Məsələn, əməliyyatlarm miqyasına görə bütün dünya şirkətləri 
arasında onlara bərabori yoxdur. Misal üçün, ABŞ-ın öncül ticarot 
korporasiyası olan "Sirs Robek"in mal dövriyyəsi Yaponiyanm 
"Misupisi sedzi" apancı korporasiyalannın dövriyyəsindən iki dəfə 
azdır. Yaponiyanm ən iri ticarət inhisarının payına öz ölkəsinin 
topdansatış dövriyyəsinin 25%-i, ixracat-idxalat dövriyyəsinin ya- 
rıdan çox hissəsi isə birinci altı şirkətin payma düşür. Xarici inves- 
tisiyalarda Yaponiyanın ticarət inhisarları liderlik mövqeyindədir- 
lər. Bunun da başlıca səbəbi maliyyə qruplannda onlann vəziyyə- 
tinin fərqli xüsusiyyət təşkil etməsindədir.

Maliyyə qruplanna daxil olan ticarət inhisarilə sonaye şirkətləri 
arasında müəyyən əmək bölgüsü yaranmışdır. Sənaye şirkətləri 
əsas diqqəti öz istehsalının inkişafına yönəldirlər. Malların realizə 
edilməsi, xammalla təchizetmə, bazarların öyrənilməsi və bu qə- 
bildən olan sair işləri isə ticarət inhisarları öz üzərlərinə götürür-
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lər. Qeyd edilınəsi yerinə düşərdi ki, ticarət şirkətləri onların fəa- 
liyyətini maliyyələşdirən xüsusi və dövlət bankları ilə sıx əlaqələ- 
ri vardır. Bu bankiar eyni zamanda onlara müxtelif xidmetlər də 
göstərir, o cümlədən:

- xaricdə istehsal müəssisələrinin yaradılmasına kömek göstə- 
rirlər;

- hor cür obyektlərin axtarıb tapılması üçün xarici sifarişlərin 
yerinə yetirilməsində baş podratçı kimi çıxış edirlər;

- yeni texnikamn axtarıb tapılmasmda xarici fırmalar arasmda 
texniki və istehsal əlaqələrinin təşkilində vasitəçilik edirlər;

- xarici xammal mənbələrinin aşkar edilməsində və işlənilmə- 
sində kömək göstərirlər.

Yapoııiya ticarət inhisarlan üçüncü ölkələr arasmda ticarət əmə- 
liyyatlannı həyata keçirməklə beynəlxalq mal dövriyyəsinə də 
xidmət göstərirlər. Onlann arasındakı ticarət payma şirkətlərin 
məcmu dövriyyəsinin 12%-i düşür. Cənubi Şərq Asiya ölkələri 
üçün isə İngiltərənin öz müstəmləkələrinin məhsullannm satışında 
oynadığı rolu indi Yaponiya şirkətləri əvəz edirlər. Onlann xaricdə 
qız satış şirkətlərinin sayı 380-dən çoxdur. Təkcə "Misupisi"nin 
60-dan çox ölkədə 115 fılialı və qız şirkətləri vardır. Yaponiya şir- 
kətləri hətta ABŞ-da "Misun eksport korp" ("Misun"), "Misupisi 
eksport korp" ("Misupisi") və "Domestik İntemeşnl silz korp" 
("Marubeni") kimi ABŞ-ın ixracat-idxalat bankı tərəfmdən maliy- 
yələşdirilən qız firmalan yaratmışdır.

Beynəlxalq ticarətin inkişafımn müasir mərhələsinin xarakterik 
xüsusiyyəti franşiza1 sistemi yoluyla kiçik və orta ticarət vasitəçi

1 Franşiza - (frans. franchise) - göndərilən malın müqavilədə göstərilən  
miqdanndan kənarlaşma həddi; adətən, faizlə ifadə edilir.
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firmalannm iri sənaye firmalanna tabe etdirməsidir. Bu halda 
uzunmüddətli miiqavilələrdə istehsal markalarmı saxlamaq şortilə 
həmin firmalar tərəfindən mallann və xidmətlərin realizə edilməsi 
üçün xüsusi hüquqlar verilir. Digər mühüm xüsusiyyəti də bundan 
ibarətdir ki, inkişafda olan ölkələrdəki kiçik və xırda ixracatçı-is- 
tehsalçı firmaların ticarət inhisarlarma tabe etdirilməsidir. Mohz 
homin firmalann özlərində emaldan kcçirilmiş xammalı onların pə- 
rakəndə satış müəssisələri vasitəsilə də satın alırlar. Bunlardan 
əlavə, müasir şəraitdə başqa bir xarakterik cəhot də inkişafda olan 
ölkələrin dövlot və xüsusi şirkətlorinin beynəlxalq ticarətdə geniş 
iştirak etmələridir. Bu ölkələrin şirkətləri öz ölkəlorində mallann, 
o cümlədən xammalın istehsalım və ixracım tənzimləyir. Satışı sti- 
mullaşdırmaq məqsədilə ticarət şirkətləri xarici ölkələrdə şöbələr, 
satış kontorları, anbarlar yaradır, fəaliyyətlərini isə komission əsas- 
larda həyata keçirirlər.

Müasir şəraitdə pərakəndə satış ticarətin yeni formalan, o cüm- 
lədən supermarketlər vasitəsilə universal ticarət və univermaqlar, 
posılka ticarəti, səyyar ticarəti, ticarət avtomatlan inkişaf etməkdə- 
dir. Səksoninci illərdo inkişaf etmiş ölkəlordə pərakəndə satış tica- 
rət-firma strukturu əhəmiyyətli dəyişikliyə düçar oldu. Məsələn, 
iri transmilli korporasiyalar, kooperativ və digər topdan-pərakəndə 
satış birlikləri yaranmağa başladı. Korporasiyalar həm topdansatış 
firmalar, həm də bilavasitə istehsalçılar vasitəsilə satmalma fəaliy- 
yətlərinin mərkəzləşdirilməsini həyata keçirir.

Pərakəndə satış korporasiyalan alıcılann daha çox cəlb edilməsi 
üçün yeni üsullar axtarır, sorğular keçirir və ahcılarm anketləşdiril- 
məsi yoluyla onlarla daim əlaqədər saxlayır, ahcılıq tələbini öyrə- 
nir və onun formalaşmasına təsir göstərirlər. Onlar üstəlik olaraq
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öz üzərinə müşayiət xidmətləri, o cümlədən malın evlərə gətiril- 
məsi, taradan çıxarılması, quraşdınlması (mebel, soyuducu və s.), 
onların işə salınması və s. bu kimi xidmətlər göstərir, satışdan son- 
rakı xidmət və təmiretmə işlorini həyata keçirir. Bu qəbildən olan 
pərakəndə satış nəhənglərindon ABŞ-dakı joıxarıda göstərilən 
"Sirs", "Robek"i, "Vul vors"u, "Montqomeri uorld"u, İngiltorədəki 
"Marks end Spenser"i, "Saynsber"i, Hollandiyadakı "Brum end 
Dressmen"i, "Si end Ey"i göstərmək olar.

Bu gün kooperativ və digər topdan-pərakəndə satış birlikləri də 
mühüm əhomiyyot kəsb edirlər. Onlar bilavasitə istehsalçılardan 
topdansatış qiymətlə iri partiyalarla mallar alır və onların özlərinin 
standart qıymətli xüsusi mağazaları vasitəsilə son istehlakçılara 
çatdırır. Belə mağazalar malları işləyib satışa hazırlayan texniki va- 
sitələrlə təchiz edilib, rahat giriş-çıxış yolları və avtodayanacaqları 
olur. Bunlarda mallar qiymətləri ixtisaslaşmış iri mağazalar və uni- 
vermaqlardakından 10-20% aşağı qiymətə satılır.

Müasir şəraitdə pasılka ticaroti də geniş yayılmışdır. Alıcılar fır- 
manın kataloqu üzrə istədikləri malları seçir, onlann dəyəri ödənil- 
miş sifarişli fırmaya göndərir və poçt vasitəsilə malı qəbul edirlər. 
Pasılka ticarəti iri pərakəndə satış korporasiyalan, həm də ixtisas- 
laşmış pasılka ticarəti fırmaları tərəfındən həyata keçirilir. Bunlar- 
dan əlavə, iri pərakəndə satış fırmalan və topdansatış birliklərinin 
geniş, müstəqil, kiçik satıcılar şəbəkəsi də olur. Həmin iri birlik- 
lərlə xüsusi kontraktlai' bağlamaq əsasmda "Françayzinq"1 adlanan 
bu növ ticarət şəbəkosi onlarm mal nişanəsilə mallar satır və öz

1 Françayzinq - qoşa biznesdir. İşini möhkəm tutan, biznesini geniş yay- 
maqla özünün daha da inkişaf etdirilməsinin qayğısma qalan, bazarda dəfələrlə  
sınaqdan çıxmış və problammş fırma.
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mağazalarınm lövhəsində bunların adından istifadə edirlər. Kiçik 
ticarətin xidmət etdiyi iri şirkəto satıcı malın dəyərinin 2-10%-ə 
qədərini verir. Bəzi bu növ ticarətçilər sonralar iri şirkətlərə do 
çevrilə bilərlər. Mosələn, belə bir iri ticarətçi şirkətlərdən biri olan 
ABŞ-ın "Makdonalds" fırması özünün dövriyyəsini son dərəco 
yüksok hoddə çatdıraraq "Françayzinq" əsaslarda İngiltərədə 165 
qəlyanaltı və qəhvəxana açmışdı.

Qeyd etmək lazımdır ki, şəxsi istehlak təyinath mallar istehsal 
edən irı sonaye fırmaları ixtisaslaşmış müstəqil kiçik və orta tica- 
rətçilərlə razılaşmalar əsasında bu cür müqavilələr bağlanması hal- 
larını da təcrübədən keçirirlər.

Sabit uzunmüddətli əlaqələr şəraitində sənaye şirkətləri ticarot 
fırmalanm maliyyələşdirir, onlara ticarət kreditləri verir, onların 
yeni ticarət müəssisələri, o cümlədən supermarketlərin tikilməsi 
işlərində, müasir texniki vasitələrlə və ticarət avadanlıqları ilə təc- 
hizatında iştirak edir, reklam və satışın şövqləndirilməsi tədbirlori 
üzrə məsrəflərin çox hissəsini ödəyirlər.

Başqa bir xüsusiyyət də ondan ibarotdir ki, çox hallarda uzun- 
müddətli şəxsi istehlak təyinatı olan mallar, o cümlədən soyuducu- 
lar, paltaryuyan maşınlar, tozsoranlar, tele-radio və s. mallar isteh- 
salçıları aralıq pəıakəndə-topdansatış vasitələrdən imtina və öz nü- 
mayəndələri vasitəsilə öncədən poçta reklamlarından istifadə edə- 
rok, bilavasitə evlərdə kontaktlar yarardırlar. Həm də bu kontaktlar 
təkcə xarici bazarlarda deyil, eyni zamanda daxili bazarlarda da hə- 
yata keçirilir.

Qeyd olunması yerinə düşərdi ki, topdansatış fırmalan ərzaq 
məhsulları, məsələn, konservləşdirilmiş və dondurulmuş məhsul- 
lar, tərəvəz, balıq və s. mohsullar bazarında, xüsusən Yaponiya,
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ABŞ, Belçika bazarlarında möhkəm mövqelərdə dururlar. Bu mə- 
kanlarda onlann pərakəndə satış mağazalanna xidmət edən yüksək 
mexanikləşdirilmiş anbar təsərrüfatları vardır. Həmin mağazalar 
nağd pulla "Keş end kerri", yəni "ödə və götür!" prinsipi əsasında 
fəaliyyətdə bulunurlar. İngiltorədə, Fransada, Belçikada, Almani- 
yada pərakəndə satış müəssisolərino xidmət göstərən iri topdansa- 
tış mərkəzlərinə malik olaıı ən iri "Makro" korporasiyaları vardır. 
Bu korporasiyalar malların, anbar ehtiyatlarının, ayrı-ayn mallar 
üzrə mal dövriyyəsinin hərəkəti barədə dəqiq və tez informasiya- 
lar verən kompüterlərdən istifadə etməklə öz fəaliyyətlərini qurur 
və artırırlar.

Tokrar üçün suallar

1. Dünya bazarlarında ticarət-vasitəçi əməliyyatları anlayışı, 
növləri vo onların mahiyyəti.

2. Agent müqaviləsinin şərtləri, agentin vəzifoləri.
3. Ticarət-vasitəçi ilə razılaşdırılan müqavilənin əsas şərtlori.
4. Yerinə yetirdiyi əməliyyatlara görə ticarət-vasitəçi əməliy- 

yatlarının təşkilati formaları, onlann mahiyyəti.
5. Ticarət-vasitəçi qurumda fırmaların fərqli xüsusiyyotləri.
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VIIIFƏSİL. BEYNƏLXALQ BİRjALARDA, 
H Ə R R A C L A R D A  VƏ TORQLARDA TİCARƏT VƏ ALIŞ- 

VERİŞ ƏMƏLİYYATLARININ TƏŞKİLİ

§1. Beynəlxalq mal birjaları

Mal birjalarının mahiyyəti. Beynəlxalq mal birjası daim fəaliy- 
yətdə olan bazann xüsusi növüdür. Burada keyfıyyətcə həmcins 
(oxşar) və qarşılıqlı əvəz edilən xammal və ərzaq mallannm iri 
partiyalarda alqı-satqı razılaşmalan (sazişləri) tamamlanıb başa çat- 
dınlır. Bir qayda olaraq, birjanın özündə mal saxlamlmır. Mallar 
müəyyən standartlara və nümunələrə əsasən alınıb-satılır. Mallann 
alqı-satqı sazişi birtipli birja kontraktları osasmda bağlamlır. Birja- 
da müəyyən mal partiyası (dəsti) deyil, birja tərəfmdən müəyyən 
olunmuş malın markası, çeşidi, tipi, miqdan əks etdirilmiş birja 
kontraktları alınıb-satıhr. Belə bir sənəd, yəni kontrakt anbar şəha- 
dətnaməsi (vəsiqəsi) - vanant1 kimi qəbul edilmişdir.

1998-ci ildə beynəlxalq mal birjalan əməliyyatları üzrə illik mal 
dövriyyəsi dörd trilyon dollara qədər təşkil etmişdir. Bu növ ticarə- 
tın predmeti 70 adda maldan ibarətdir ki, bu da ümumilikdə bey- 
nəlxalq ticarət dövriyyəsinin təqribən 30%-nə bərabərdir.

Beynəlxalq birja dövriyyosinin böyük bir hissəsi (təqribən 1,5 
trilyon dollan) fyuçers sazişlərinin (əməliyyatlannın) payma düşür. 
Fyuçers sazişi - mal və ya fond birjasında kontraktda göstərilən 
qiymətlə saziş bağlanıldıqdan sonra pulu ödənilməklə səhmin, ya-

1 Varrant - malın təhvil verilməsi təəhüdüddü kimi, anbara qəbul edilməsi 
barədə şəhadətnamədir. Varrant adlı olur. O, banka qoyulsa da, satıla da bilər. 
Varrant anbara verilir və oradan dəyərinə bərabər miqdarda mal götürülür.
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xud nağd malın verilməsini nəzərdə tutan saziş növüdür. Fyuçers 
bazarlannın sayı 150-yə çatmışdır ki, bunun da 70%-ni kənd təsər- 
rüfatı məhsullan, 30%-ni isə sənaye xammalı və yanmfabrikatlar 
təşkil edir.

Beynəlxalq mal birjalan mal nomenklaturuna görə aşağıdakı 
növlərə aynlır: a) universaJ birjalar; b) ixtisaslaşmış birjalar; v) dar 
ixtisaslaşmış birjalar.

Fəaliyyət dairəsinə, yerinə yetirdiyi funksiyalanna və diinya ba- 
zarında roluııa görə onlar beynəlxalq və milli birjalar kimi fərqlən- 
dirilir. Beynəlxalq birjalar konkret olaraq dünya mal bazarında, 
milli birjalar isə məmləkətdaxili bazarlarda xidmət göstərirlər.

Beynəlxalq birja əməliyyatlannda müxtəlif ölkələrin işgüzar 
dairələrinin nümayəndələri iştirak edirlər. Birjalar həyata keçirdiyi 
əməliyyatlar nəticəsində qazandıqları mənfəətin sərbəst köçürül- 
məsini (bank vasitəsilə barat edilməsini, yəni göndərilməsini) tə- 
min edir. Hətta bəzi ölkələrin birjalarında kotirovka olunmuş qiy- 
mətlər fərqinə görə mənfəət götürmək məqsədilə arbitraj əməliy- 
yatları adlanan möhtəkirlik razılaşmaları apanlır. Həmin birjalann 
beynəlxalq xarakter daşıması müvafıq ölkələrin valyutası, ticarət 
və vergi qaydası ilə səciyyələnir.

Hazırda foaliyyətdə olan birjalar bunlardır: ABŞ-da Çikaqo və 
Nyu-York şəhərlərində yerləşən birjalar; İngiltərədə - London 
fyuçers və opsion birjası; London metai biıjası; Yaponiyada dünya 
bazannda tədavül edən bütiin mallarla razılaşmaları başa çatdıran 
birjalar. Bundan əlavə, beynəlxalq mal birjalarına həm də məhəlli 
(regional) bazarlara xidmət göstərən birjalar da aid edilir. Bu birja- 
lar, adətən, ixtisaslaşmış olurlar. Belo birjalardan biri Londondakı 
"Boltik fyuçers iskneyndj"dir. Bu qəbildən birjalar Vanipet, Paris,
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Sidney SSinqapur, Syanqan şəhorlərində də fəaliyyətdədirlər.
Birja jsazışlorınırt məqsədi. Birjalarda iki əsas növdə sazişlər 

bağlamlı*": real maUar üzrə sazı'ş/ər (Forvard) və müddətli (fyuçers) 

sazişlər.
Real m &l üzrə sa- Bu növ sazişlər onunla tamamlanır ki, faktiki 
zişlər (f^orvard) olaraq mal satıcıdan alıcınm sərəncamına ke- 

çir. Başqa sözlə, real mal üzrə saziş birja 
anbarları^1111 hər hansı birində real malın təhvil-təslimilə başa çatır. 
Bu o dernokdir ki, birjada malı satan satıcı anbarda homin maldan 
olduqda "^ə öncodon kontraktda göstərilmiş olsa, sazişi bağlayıb sa- 

ta bilər.
Real fjnahn satıcısı həmin malı kontraktda müəyyən edilmiş vaxt 

ərzində İbhja komiteti tərəfındon təsdiq olunmuş anbarlarm birinə 
göndərir^ O varrantı da öz bankında saxlayır və malgöndərmə vaxtı 
gəldikdə* onu, yəni varrantı anbarda saxlanılan malın dəyərini və 
onun sığtorta dəyərini ödəmək şərtilə alıcıya verir. Alıcı varrantı 
alanda əvəz ində  satıcıya malın dəyərini göstərən çek toqdim edir.

M üddtetli (fyuçers) saziş. Real mal sazişindən fərqli olaraq, tə- 
rəflərin real malı göndərmək və yaxud qəbul etmək (kontraktda 
şərtləndiırilflhş müddət ərzində) öhdəliyi deyil, mala olan alqı-satqı 
hüququrtiu (saziş vərəqəsinin rəsmini) nəzərdə tutur. Fyuçers sazişı 
ancaq ha*nin birja tərəfmdən müəyyən edilmiş bir malın (mal qru- 
punun) sttandartına uyğun bağlanıla bilor.

Fyuçe^s kontraktı (sazişi) bağlananda yalnız iki əsas şərt razılaş- 
dırıhr: q»3'mət və mövqe (göndəmıə vaxtı). Fyuçers kontraktlarının 
hamısı rt?al mal üzrə kontraktlardan fərqli olaraq, hökmən və təcili 
qaydada birjaların nəzdində olan hesablaşma palatasmda qeydə 

almmah<dır-
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Birjada saziş bağlaanarkən aşağıdakı məqsədlər əsas tutulur:
1. Real malın al(fli-satqısı. Bu saziş malın satıcıdan son alıcıya 

keçməsi prosesilə taomamlanır. Bu o deməkdir ki, istehsalçılar (is- 
tehsal olunan mallarıı satmaq məqsədilə), istehlakçılar (özlərini zə- 
ruri mallarla, əsasəm, sonradan emal etmək üçün xammalla təmin 
etmək məqsədilə) v/ə ticarətçilər (son istehlakçılara yenidən sat- 
maq məqsədilə) birrä digərinə mal satır və digərləri isə özündən 
əvvəlkindən satın alnrlar.

2. Möhtəkirlik əırnəliyyatları. Bu əməliyyatlar birja kontraktla- 
rmın alqı-satqısındam hasil olan mənfəətin əldə cdilməsilə bağlıdır. 
Mənfəət isə kontratkt bağlandığı anda həmin kontraktda müəy- 
yənləşdirilmiş qiymsətlə onun (kontraktın) realizə olunduğu andakı 
qiymət arasmdakı fə*rq kimi göstərilir. Bu fərq tərəflərin hansınm 
xeyrinədirsə, o da həsmin fərqi mənimsəyir.

Möhtəkir birja oynmlarının ən sadə üsıılu qiymətin qaldırılması, 
yaxud aşağı salmması oyunudur. Bu "oyun"un məğzi ondan ibarət- 
dir ki, birja kontraktllarmı alıb sonradan onları yüksək qiymətə sat- 
maq, yaxud da sonracdan qiymətin aşağı düşəcəyini hiss edərək, on- 
ları dərhal satmaq rməqsədi güdməsidir. Bu növ əməliyyatlar hər 
iki halda - həm real rmallar, həm də fyuçers kontraktları üzrə həyata 
keçirilir. Beynəlxalcq təcrübədə müddətli birjalarda qiymətlərin 
qaldırılması əmoliyyatı ilə oynayan möhtəkirlər "öküzlər" (bulls), 
qiymətlərin aşağı saflınması üsulu ilə oynayan möhtəkirlər isə "ayı- 
lar" (bears) adlamrlarr.

3. Sığorta əməliy yatları. Fyuçers sazişləri adətən real mala sa- 
ziş bağlanarkən bazaır qiymətlərinin dəyişilməsi nəticəsində itkilər 
baş verəcəyi hallanmdan sığorta olunması üçün istifadə olunur. Sı- 
ğorta əməliyyatlanmm məğzi bundan ibarətdir ki, birjada, yaxud

181



MaJ birjalarının təşkilati Təşkilati prinsiplərino görə mal birja-
quruluşu vo funksiyaları lannın iki tipi vardır: kütləvi-hüquqi

və xüsusi-hüquqi xarakterli birjalar.
Kütlovi-hüquqi birjalar. Bu birjalar dövlətin nəzarəti altmda 

olur və birjalar haqqmda qanun əsasında təşkil edilir. Aynca götü- 
riilmüş bir mokanda ticarət reyestrinə (siyahısına) salmmış və mii- 
əyyən həcmdə mal dövriyyəsi olan hər bir sahibkar bu birjanm üz- 
vü ola bilər. Bu növ birjalar kontinental Avropanm bir sıra ölkələ- 
rində, o cümlədən Fransada, Belçikada, Hollandiyada geniş yayıl- 
mışdır. Bu tipli birjalarda oməliyyatı başa çatdırmaq üçün birja üz- 
vü olmayan və əldə etdiyi birdəfəlik biletlər əsasında fəaliyyət 
göstərən şəxslər buraxır.

Xüsusi-hüquqi xarakteri olan birjalar. Bu tipli biıjalara taxıl, 
pambıq, kauçuk, əlvan metal üzrə İngiltərə və Amerika birjaları 
aiddir. Bunlar məcmu birjaların böyük bir hissəsini təşkil cdirlər. 
Bu birjalara ancaq birja korporasiyasma daxil olan dar məhdudlaş- 
mış dairəyə aid şəxslərə yol açıq olur. Birja korporasiyasmın adə- 
tən kütləvi hesabatı olur və məhdud sayda üzvlərdən ibarətdir. Bir- 
janın nizamnaməsində göstərilir ki, onun əsas kapitalı müəyyən 
sayda paylara, yaxud birja sertifikatları deyilən sertifikatlara bölü- 
nür. Birjanın hor bir üzvü heç olmasa birja otağında saziş bağlama- 
ğa hüquq verən belə bir sertifikatm sahibi olmalıdır.

Xüsusi hüquqi birja bir korporasiya kimi öz adından heç bir alqı- 
satqı sazişi bağlamır. Saziş bağlamaq birja üzvlərinin funksiyasma 
aiddir. Onlar birja malma saziş bağlamaqla bir növ peşəkar vasitəçi 
(broker) rolunu oynayırlar. Birja üzvü olmayan şəxslər belo bir sa- 
zişi ancaq həmin brokerlər, yəni birja üzvü brokerlər vasitəsilə 
bağlaya bilərlər.
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Vaxtaşın birja sessiyalan keçirilir. Bu sessiyalarda ancaq birja 
üzvlərindən və yaxud kJerklərdən’ biri sədrlik edə bilər. Birja 
üzvləri həmin alqı-satqı sazişlərini həm öz hesabma, həm də muzd 
almaq şərtilə broker sifətində bağlayırlar.

Mal biıjalan əsasən üç məqsəd üçün istifado olunur: real malın 
alqı-satqısı; ehtikarçılıq (alverçilik); sığorta olunma. Bundan əlavə, 
onlar köməkçi funksiyalar da yerinə yetirirlər. Məsələn, qiymətlə- 
rin kotirovkası, birja mallanna standartlarm müoyyənləşdirilməsi, 
birtipli kontraktlarm hazırlanması, ticarət qaydalarmın (adətlərinin) 
qeydo alınması, arbitraj funksiyalannm yerinə yetirilməsi, hesabla- 
ma palatası, yaxud ləğvetmo kassası vasitəsilə birja üzvləri arasın- 
da haqq-hesab apanlması, informasiya işləri ilə məşğul olunması 
və i.a.

Birja əməliyyatlan iştirakçıları aşağıdakı subyektlər ola bilər: 
öz hesabma və öz admdan saziş bağlayan ticarət fırmalan; sənaye 
fırmalan; tarla (kənd təsərrüfatı məhsulları istehsal edən) fırmalar 
və elevator sahibləri; məhsulu yenidon işləyib hazırlayan (emal 
edən) fırmalar; broker və dollallar və s.

ABŞ vo İngiltərənin birjaları sistemində birjalar qapalı xarakter 
daşıdığma görə brokerlər daha nüfuzludur. Birjada oməliyyat apar- 
mağa buraxılmayan bütün şəxslər və müəssisələr öz sifarişlərini 
əsasən onların vasitəsilə başa çatdmrlar.
Birja əməliyyatlarının hə- Bu, aşağıdakı kimi səciyyələndirilir. 
yata keçirilməsi texnikası Saziş bağlamaq hüququna malik bir-

ja üzvləri (birja brokerləri) öz müş- 
tə-rilərindən birja sazişlərinin həyata keçirilməsi üçün tapşırıq alır-

1 Klerk - Qərbi Avropamn bəzi ölkələrində kontor (birja kontorunun) xid- 
motçısi deməkdir.
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lar. Sifariş əvəzi bu tapşınq üç əsas göstəricidən ibarətdir: a) malırı 
miqdarı; b) göndərilmə müddəti; v) malm qiyməti. Bəzi tapşırıq- 
larda əlavə olaraq əməliyyatm hansı qiymotə yerinə yetiriləcəyini 
göstərən qiymət limiti də andırılır, digərlərində isə sazişin hal-ha- 
zırda bazarda qüvvədə qalan ən əlverişli qiymətlərlə başa çatdırıl- 
ması qeyd olunur. Hətta bəzi halda əməliyyatın cüzi məbləğdə zə- 
rorlə başa çatdırılmasını nəzərdə tutan tapşırıqlar da olur. Müştəri- 
nin birja brokerinə verilən tapşırıqları hansı formada olursa-olsun, 
buniara uyğun broker həmin tapşırığın yerinə yetirilməsini, müştəri 
isə ona muzd olaraq onun haqqının ödəniiməsini öhdəçiiik kimi öz 
üzərino götürür. Son nəticədə tapşırıq saziş formasında rəsmiləşdi- 
rilir.

Əldə edilmiş razılaşmalara əsasən, müştəri öz kontorundan 
broker fırmasına tapşırıq verir ki, ona müəyyən bir partiya (dəst) 
mal alsın. Tapşırıq broker kontorunda qeydə alınır və dərhal şəxsi 
telefon vasitəsilə broker fırmasınm telefon klerkino ötürülür. O isə 
öz növbəsində həmin tapşırığı birja "dairəsi"ndəki broker fırması- 
nın nümayəndosinə ötürür. Broker tapşırığı qobul edənədək dorhal 
tələb olunan malı satın alır və onun qiymətini, kontraktların miqda- 
rını, sazişin yerino yetirilməsi vaxtmı, broker-kontragentın - "dai- 
rə" üzvünün soyunu qeydə alır. Birja ticarəti zamam brokerin şifahi 
bildirişi hər iki tərəfın imzaladığı formal, yəni qeyri-rəsmi kontrakt 
qüwəsini alır. Belə ki, birja mallanyla ticarətdə malgöndərmə 
vaxtı baxımından demək olur ki, heç vaxt alqı-satqı anı ilə üst-üstə 
diişmür. Buna göro də sabahı gündon gec olmayaraq brokerlər (bir- 
ja  üzvləri) yazılı kontraktları qarşıiıqlı mübadiio edirlər.

Rəsmi sazişlər bağlanıldıqdan sonra birja oməkdaşlan qiymət, 
miqdar və sazişin müddəti barədə xüsusi qeydiyyat apanrlar. Bu
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məlumatlar sonra ümumi nəzəri-diqqət üçün birjamn teleqraf apa- 
ratları sistemi vasitəsilə ötürülür, ya lövhədə, ya da siferblatda əks 
etdirilir və beləliklə, həmin məlumatlar nəinki təkcə salondakı bir- 
ja  üzvlərinə, eyni zamanda birja ilə rabitədə qalan ayrı-ayn məntə- 
qələrdə əyan olur. Bütün bunlar bir neçə saniyə ərzində yerinə ye- 
tirilir.

Saziş barədə bildiriş alınanadək telefon klerki öz kontorunu mə- 
lumatlandırır, o da, yəni kontor öz növbəsində müştərini xəbərdar 
edir. Müştərinin telefon vasitəsilə verdiyi tapşırıqdan tutmuş, onun 
əmrinin yerinə yetirilmosi barədə aldığı bildirişədək bütün əməliy- 
yatlar adətən bir neçə dəqiqə çəkir. Yerinə yetirilmiş tapşınğın 
təsdiqi olaraq broker firması öz müştərisinə yazılı bildiriş göndərir. 
Əgər müştəri satın aldığı malı yenidən satmaq istəyirsə, o, yenidən 
broker firmasma tapşınq verir. Bu tapşınq da eyni mərhələləri keç- 
məli olacaq. Nəticədə, müştəri broker firmasmın ona göndərdiyi 
"alqı və satqı qeydi" adlanan bildirişə uyğun surətdə qiymət fərqi- 
ni ödəyir. Əgər müştəri bu halda zərərə düçar olarsa, broker tərə- 
findən müvafiq məbləğ təminatdan (girovdan) tutulur. Bunun üçün 
broker təminatdan saziş məbləğinin bir neçə promili' qədər muzd 
da alır.

Göründüyü kimi, birja əməliyyatlarının keçirilməsi texnikası 
birja ticarətində müxtəlif rayonlarda (məkanlarda) olan şəxslərin 
iştirakına imkan verir, birja iclasınm iştirakçılarına isə digər birja- 
ların kotirovkalarmm, bütün ölkələrdə məhsul növlərinin, ticarət- 
siyasi şəraitin dəyişməsinin və həmin birjada mallarm qiymətləri- 
nə təsir göstərə biləcok bir çox digər amllərin nəzərə alınmasma

1 Promille - bir ədədin mində biri
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imkan verır.
Birja ticarətinin XX əsrin son çərəkində beynəlxalq birja tica- 
inkişaf meylləri rəti bir çox istiqamətlərdə ciddi dəyişikliklər 

keçirdi və yeni keyfıyyətli nəticələr əldə etdi. 
Müasir şəraitdə bu, hər şeydən öncə mal dövriyyəsinin artımı ilo 
xarakterizə edilir. Bu gün beynəlxalq birja ticarətinin dinamikasmı 
və strukturunu şərtləndirən amillər aşağıdakılarla səciyyələnir: 

-elmi-texniki tərəqqinin inkişafı;
- konkret diinya mal bazarlannda tələb və təkJif nisbətinin dina- 

mikliyi;
- əvəzedici mallar tətbiqinin daim artması və getdikcə yeni birja 

mallarının meydana gəlməsi;
- bazarların inhisarlaşmasında və real mallarla ticarətin həyata 

keçirilməsi fonnalarında irəliləyişlər;
- qalay, taxıl, qənd, qəhvə, zeytun yağı və bu qəbildən olan sair 

mallar üzrə ölkələrarası mal razılaşmalan təcrübəsinin genişlən- 
məsi;

- Avropa Birliyinin vahid kənd təsərrüfatı siyasətinə uyğun ola- 
raq ərzaq və xammal bazarlannın tənziminin genışlənməsi, bunun 
daha geniş mal dairələrinə aid edilməsi;

- birja əməliyyatlannm həyata keçirilməsində, birja kontraktla- 
rının rəsmiyyətləşdirilməsində, birja sazişləri üzrə hesablaşmalar- 
da, qiymətlərin kotirovkasmda, informasiyaların toplanması və iş- 
lənilmosində kompüter texnikasmdan daha geniş istifadə olunması.

Qeyd edilməlidir ki, göstərilən bu amillər beynəlxalq mal birja- 
larının inkişafına və həmin birjalarda apanlan alış-veriş əməliyyat- 
larına həm müsbət, həm də neqativ təsir göstərə bilər. Buna görə 
də onları kompleks şəkildə dəyərləndinnək lazımdır. Məsələn,
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beynəlxalq birja ticarətinin inkişafında real mal sazişləri ilə fyuçers 
sazişləri arasındakı nisbətin dəyişməsi çox mühüm amil kimi də- 
yərləndirilir. Fyuçers əməliyyatlannm həcmi ciddi surətdə artır. 
Bir sıra mallar üzrə fyuçers sazişlərinin artımı onlarm dünya isteh- 
salının əhəmiyyətli dərocədə ötüb keçmişdi. Bu artım paxlalı bitki- 
lər üzrə 20 dəfə, kakao-paxlalı 10 dəfə, natural kauçuk 5 dəfo, qar- 
ğıdah 3 dəfədən çox, qənd və qohvə üzrə 2,5 dofə olmuşdur. Bey- 
nəlxalq birja dövriyyəsində fyuçers sazişlərinin artmasx aşağıdakı 
səboblərlə şərtlənir: dünya bazarlarında birja mallarmm tələb və 
təklifmin uzun müddətə tarazlaşmasınm son dərocə güclənməsi; 
həmin bazarlarda qiymətlərin qeyri-sabitliyi və hətta qısamüddətli 
perspektivə qiymət dinamikasmı öncədən bilməyin qeyri-müm- 
künlüyü. Məhz bu vəziyyətdən də alıcı və satıcı real mal üzro sa- 
zişlor bağlayarkən qiymətlərin ciddi dəyişilə biləcəyi mümkünlü- 
yündən ehtiyatlanaraq, öncədən özlərini sığortalayırlar, başqa söz- 
lə, sığorta sazişindən istifadə edirlər. Nəticə etibarilə, sığorta saziş- 
ləri xeyli artaraq birja əməliyyatlarmın mühüm bir növünə çevril- 
mişdi.

Beynəlxalq birja ticarətində real mal sazişinin azalmasına təsir 
göstərən mühüm cəhətlərdən biri əsas ölkələr - produsentlordə1 
kakao-paxla vo qəhvə kimi mallann tədarükü və ixracatı üzərində 
dövlət şirkətləri və təşkilatlarmın nəzarətidir. Bu ölkələr real mal 
iizrə sazişləri birjadan sovuşaraq bilavasitə istehsalçrlar, yaxud va- 
sitəçilər ilə birja mexanizmindən istifadə etməklo birja kontraktlan 
əsasında həyata keçırirlər.

Birja ticarətinin inkişafında mühüm amillərdən biri də universal

1 Produsent (latm?a rroducens) - foto, yaxud xemosintez edə bilən (hasil 
edə bilən, yaradan) və qida silsiləsində üzvi maddələrin yaradıcısı olan orqa- 
nizm.
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mal birjalarmın sayınm və əhəmiyyətinin artması, mal dövriyyəsi- 
nin genişlənməsi və onlann birləşməsidir. Məsələn, 1977-ci ildə 4 
Amerika birjası, o cümlədən "Kommoditi eksçeyndg", "Nyu-York 
merkenteyl eksçeyndg", Nyu-York pambıq birjası, Nyu-York qəh- 
və və qənd birjası birləşərək, Nyu-York mal birjası birliyi yarandı. 
Yeni birjanın mal dövriyyəsi ABŞ-ın birja ticarət dövriyyəsinin 
25%-ni təşkil edir. Eyni vaxtda yeni ixtisaslaşmış birjalar da mey- 
dana gəldi.

Nəhayət, belə bir amili də qeyd etməmək olmaz: məhsulun key- 
fıyyətinin standartlaşması, birja kontraktlannın vahid şəklə salın- 
ması laiyhəsinin işlənib hazırlanması nəticəsində beynəlxalq mal 
biıjalarında birja ticarəti texnikasmm təkmilləşdirilməsi. Məsələn, 
malların keyfıyyətinın standartlaşdınlması və sabitləşdırilməsi 
beynəlxalq birjanın mal dövriyyəsinə daxil olan bir çox mallar üzrə 
birtipli kontraktlarm işlənib hazırlanmasına imkan verdı. Bunun 
nəticəsində, 1980-ci illərdə təkcə Amerika birjalarında birtipli 
kontraktlann 70%-nə yenidon baxılmış və bəyənilmişdir.

Birja ticarəti texnikasının təkmilləşdirilməsi bilavasitə nəqliy- 
yat və anbar sısteminin tokmilləşdirilməsi səviyyəsinin yüksəldil- 
məsi, birjadan kənarda sazişlər bağlamaq üçün "teletayp bazarı" 
vasitəsilə vaxtında və etibarlı əlaqələrin və eyni zamanda müvafıq 
keyfıyyət və çeşid üzərində nəzarət üçün müasir texniki vasitələrlə 
işlərin təmin edilməsilə bağlıdır.
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§2. Beyııəlxalq hərraclar1

Beynəlxalq hərrac bazarın müəyyən yerlərində fəaliyyətdə bu- 
lunan əlahiddə təşkil olunmuş ticarət qurumudur. Burada öncədən 
müəyyən edilmiş vaxtda və xüsusi toyin olunmuş məkanda qabaq- 
cadan alıcılar tərəfmdən baxılıb yoxlanılmış (seçilmiş) və təkJif 
olunmuş antikvar mallar ən yüksək qiymətlorlə satılır. Bu halda sa- 
tılan həmin mal ahcının mülkiyyətinə keçir. Hərraclarda ancaq fər- 
di və nadir xüsusiyyətlərə malik olan mallar satılır. Elə buna görə 
do hərrac malları hərraca qoyulan anadək (satılana qədər) alıcı tə- 
rəfindən müayinə edılir (yoxlanılır), yaxud dequstasiya olunur. Ön- 
cədən yoxlama horrac ticarətinin vacib şərtidir. Beİə ki, mal satıl- 
dıqdan sonra nə hərrac təşkilatçıları, nə də malı satm alanlar malın 
keyfiyyətinə heç bir iddia (əlbəttə, gizli deffektlərdən savayı) aldı- 
ra bilməzlər.
Hərraj ticarətinin Hərracda ticarətin əsas predmetləri aşağıdakı 
əsas mərkəzləri mallar ola bilər: xəz-dəri malları (xammal vo 

onlardan işlənib hazırlanmış mallar), yuyulub 
təmizlənmiş yun, qıl (cod tük, donuz tükü), çay, tütün, tərəvəz, 
meyvə, balıq, tropik mənşəli taxta-şalban, mal-qara (əsasən at), 
beynəlxalq bazarlarda xəz, yuyulmamış yun, çay, tütün kimi mallar 
hərracı mal satışının ən mühüm formasıdır. Məsələn, ABŞ-da, Ka- 
nadada beynəlxalq hərrac satdıqları malların 70 faizi xəz-dəri mal- 
lannın payına düşür. Bu, Belçikada 90%, İsveçdə və Norveçdə isə 
95% təşkil edir. Beynəlxalq hərraclar vasitəsilə dünya bazarlarında 
satılan çaym 70 %, yuyulmayan yunun 90-95 %-i Avstraliyamn və

1 Hərrac - təcrübədə auksion, müoauidə, açıq satış kimi də işlədilir.
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Yeni Zellandiyanın payına düşür.
Müasir şəraitdə hər bir hərrac malının öz mərkəzi yaradılmışdır. 

Su samuru (norka) xəzi üzrə hərrac ticarətinin mərkəzləri Nyu- 
York, Monreal, London, Kopehagen, Oslo, Stokholm, Sankt-Peter- 
burq şəhərləridir. Son illər hərraclarda su samuru xəzinin satış 
hocminin artımı müşahidə olunur. Həm də bu mal əsasən Skandi- 
nav ölkələrində baş qaldırıb və bunun da nəticəsində Nyu-York və 
London şəhərlərinin eymadlı hərracların əhəmiyyəti bir qədər en- 
mişdir. Buxara dorisi (karakul) üzrə əsas hərrac morkəzi London 
və Sankt-Peterburq sayılır. Xəz-dəri hərracları Honqonkda, Cənubi 
Koreyada, Çin Xalq Respublikasında, Yaponiyada da təşkil olunur. 
Fəqət xəz-dorı ticarotində onlar çox da əhəmiyyətli rol oynamırlar.

Yuyulmamış yun üzrə hərrac ticarətinin də öz mərkəzləri var- 
dır: London, Liverpul, Keyptaun, Melbum, Sidney, Vellinqton (Ye- 
ni Zelandiya). Liverpul horracında həmçinin keçı yunu, Hindistan 
və Pakistanda isə xalça-gəbə yunları da satılır.

Çay hərrac ticarotinin də özünəməxsus mərkəzləri vardır. Mə- 
solən, Hindistan ixrac edəcəyi çayın 70 faizini özünün Kəlküttə və 
Koçin hərracları vasitəsilə, qalanım - 30 faizini isə London hərracı 
vasitəsilə satır. Şri-Lanka xaricə çıxaracağı çayın 70 faizini Ko- 
lombodakı hərrac, 30 faizini isə London, Hamburq, Antverpen hor- 
raclan vasitəsilə realizə edir.

Tütün üzrə horrac ticarətinin mühüm mərkəzləri Nyu-York, 
Amsterdam, Brcman, Lusaka (Zambiya), Limba (Malaviya), gül 
hənac ticarətinin - Amsterdam, tərəvəz-meyvo ticarətinin - 
Antverpen və Amsterdam, balıq ticarətinin ABŞ, İslandiya və Nor- 
veçdon savayı bütün Qərbi-Avropa limanlan, at hənac ticarətinin 
mərkəzi isə Dovil (Fransa), London, Moskva məkanlarıdır.
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Qeyd etmək lazımdır ki, Azərbaycanda yııxanda göstərilənlərin 
bəziləri üzrə, o cümlədən meyvə-tərəvəz, tütün, at və s. iizrə bey- 
nəlxalq hərrac ticarəti keçirə bilər. Bunun üçün həm keyfıyyət, 
həm də kəmiyyət baxımından hər cür iqlim-coğrafı şorait vardır.

Beynəlxalq hərracların
keçirilməsi qaydası. Hər bir müvafıq mal üzrə hənacların keçi- 

rilmosinin özünəməxsus xüsusiyyətləri vardır. Bu, həmin malın 
xarakterilə şərtlənir. Bununla belə, hərracın keçirilməsi qaydası 
bütün mallar üzrə, əsasən, eyni analogiyaya əsaslanır. Ümumiyyət- 
lə, hənaclann keçirilməsi dörd mərhələdən ibarətdir.

Im ərholə - hərraca hazırlıqdır. Mosələn, xəz-dəri hənacına ha- 
zırlıq üç-dörd ay öncədən başlanır. Öz mahnı hənacda realizə et- 
mək arzusunda oian sahibkar onu hənac şirkotinin anbarına çatdı- 
nr. Şirkətin mütəxəssisləri malı yoxlayır, sortlaşdınr, (çeşidləşdi- 
rir) və eynicinsli keyfıyyət nişanələrinə göro qruplaşdırır. Sonra 
onlar dəstolərə (partiyalara) aynlır. Təcrübədo bu, "lot" aH'ım ı. 
Lota keyfıyyətcə eynicinsli olan mallar seçilir. Belə ki, gön-dəri nə 
qədər çox dəyərli olursa, lotda onun sayı az olur. Məsələn, dələnin 
lotu bir qayda olaraq 3000 dəridon ibarətdir, su samurunun (norka- 
nın) 150-350 dəri, xam buxara dərisi 300-700 dəri olur və i.a. Hər 
bir lota sıra sayı verilir və həmin hənacın kataloqunda qeydə almır. 
Həmin kataloqdakı sıra sayı ilo də hənacda satış keçirilir. Alıcılara 
əyan olsun deyə hər bir hənac malımn aynca sərgisi təşkil olunur. 
Malm nümayəndələri xiisusi salonlarda, malın özü (lotlar) isə hər- 
racın anbarında yerləşdirilir.

Hənacın keçirilməsi və vaxtı haqqında mümkiin alıcılan xəbər- 
dar etmək də hənaca hazırlıq morhələsinə aiddir. Buraya hənacda 
satılacağı nəzərdə tutulan mallann miqdan və çeşidi barədə məlu-
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mat verilməsi də aiddir. Bu məqsədlə hərracın keçirilməsinə 1,5-2 
ay qalmış ümumi və xüsusi mətbuatda reklam elanlan verilir.

II mərhələ - hərracda iştirak edəcək ahcılann mallara baxılması 
prosesinin təşkilindən ibarətdir. Mallara baxış adətən hərracın (tor- 
qun) açılmasma bir həfto, yaxud 10 gün qalmış başlamr. Mallara 
öncədən baxış, onların yoxlamlması çox vacibdir. Bclə ki, hərracın 
şərtlərinə görə, mal satın ahndıqdan sonra alıcı həmin malda hər 
hansı bir qüsur tapsa belo, onun heç bir iddiası qəbul edilmir. Baxış 
xüsusi otaqlarda (salonlarda) keçirilir. Nümayəndələr elə yerləşdi- 
rilməlidir ki, onlar malın bütün xüsusiyyətlərini, xassələrini əks et- 
dirə bilsin. Alıcılar onları diqqətlə nəzərdən keçirir və kataloqda 
bəyəndiyi lotları və onların qiymətləri barədə özlərində qeydlər 
aparırlar. Çay, tütün və bu kimi mal hərracmda alıcılar dequstasiya 
da edə bilərlər.

III mərhələ - hərrac torqudur (satışıdır). Hərrac torqu amfıteatr 
şəklində olan xüsusi hərrac salonunda keçirilir. Alıcılardan bir qə- 
dər hündür yerləşdirilmiş masa arxasında hərracın rəyasət heyəti 
(hərracçı) və onun ahcıların davranışına, əhvalına göz qoyan kö- 
məkçiləri əyləşir. Masa arxasındakı lövhədə alıcıların gözləri 
önündo təklif olunan lotlarm (malların) sıra sayı işıqlandırılır. Ay- 
rı-ayrı masa arxasmda əyləşən hər bir alıcı qarşısında (masanın üs- 
tündə) onların hərrac təşkilatçıları tərəfındən qeydə almmış sıra 
sayı qoyulur.

Hərrac bu qaydada keçirilir: hərracçı növbəti malı (lotu) elan 
edir və bununla birlikdə tabloda onun sıra sayı işıqlandırılır. Hər- 
racçı onun ilkin qiymətini bildirir. Əgər ahcılardan heç biri razılığı- 
nı bildirmirsə, o, yəni hərracçı qiyməti o vaxtadək ardıcıl surətdə 
aşağı salır ki, alıcılardan biri "alıram" razılığım bildirsin. Əgər bir
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neçə alıcı birdən "alıram" işarəsini bildirsə, hərracçı malın 
qiymətini qaldırır və yenidən torq başlanır. Alıcılar qrup hahnda 
razılıq işarəsi verdikcə, hərracçı axıra bir alıcı qalanadək qiyməti 
qaldınr. Elə ki, axırda tək bir alıcı qahb öz razıhğmı bildirdikdo. 
hərracçının üç dəfə "kim çox verər?" elanı bəyan edilir. Sonra səs 
çıxmasa, torq tamamlanır. Qiymətin qaldırılması dorəcəsi isə stan- 
dartdır. Məsəlon, hor dəfə ilkin qiymət 5-10%-dək qaldırıla bilər.

Horracın inzibatçısı səbəbinı bilmodən belə satılması hələ elan 
edilməmiş istənilən malı hərracdan çıxara bilər. Bütün lotlar satı- 
landan sonra həmin malı yenidən satışa qoya bilər.

IV  - mərholə hərrac razılaşmalarmırı rosmiləşdirilməsi və ma- 
lın alıcıya təhvil verilməsidir. Hərracın inzibatçısı ya hərracm gedi- 
şatı prosesində, ya da sabahı gün satın alınmış malın kontraktım 
yeni mal sahibino təqdim edir. Kontrakt alıcı tərəfindən də imzala- 
nır. Bu, onun üçün vacib sənəd sayılır. Belə ki, həmin kontraktda 
göstərilir ki, hesab kimin adına yazılmalı, hara və hansı nəqliyyat 
növü ilə göndərilməlidir. Alıcı kontrakta imza atdıqdan sonra bir 
nüsxəni özündə saxlamaqla digərini hərracın kontoruna qaytanr.

Hərracda satılan malm dəyəri hissə-hissə ödənilə bilər. Onun 
30-40%-i kontrakt imzalandığı vaxtda ödənilir, qalan hissəsi isə 
malı təhvil götürdükdə.
Beynəlxalq hərraj Konkrct hərrac malları ticarətində malın və
tijarətiniıı təşkilati təcrübənin xarakterindən asılı olaraq hərrac
formaları ticarətinin təşkilinin müəyyən xüsusiyyət-

ləri vardır. Hərrac ticarətilə məşğul olan 
fırmaları şərti olaraq üç ixtisaslaşmış qrupa ayırmaq olar: a) ixtisas- 
laşdmlmış fırmalar; b) broker-komission fırmalar; v) kooperativlə- 
rə, yaxud fermcrlor ittifaqma məxsus hərrac fırmalan. Bunlann ha-

195



mısında ümumi və fərdi xarakterik cəhətlər vardır. Ayrılıqda hər 
birini nəzərdən keçirək.

İxtisaslaşmış firmalar. Bunlar hərracm təşkili və bu hərraclarda 
həm öz hesabına, həm də komission əsaslarda hərrac mallannm sa- 
tışıyla məşğul olurlar.

İxtisaslaşmış hərrac firmaları hərraca hazırlıqdan tutmuş, onun 
həyata keçirilməsinədək bütün funksiyaları həyata keçirir. Əksor 
hallarda bunlar satıcılara (hərraca mal təhvil verənlərə) hərrac fir- 
masına verəcəkləri mallar üzrə borc (kredit) də verirlər. Məsolən, 
ixtisaslaşmış xəz-dəri firmaları ticarət inhisarçısı kimi bir qayda 
olaraq öz hesabma satın aldığı xəzi (xəz dərini, xəzlik malları) hər- 
raclarda realizə edir. Bununla yanaşı, onlar eyni zamanda 
komission osaslarda firma-istehsalçıya, fermerlər assosiyasına, fer- 
merlər kooperativinə məxsus xəz mallan satırlar. Hazırda dünya 
bazannda ən iri ixtisaslaşmış xoz-dəri firması İngiltərənin "Qud- 
zon bey" firmasıdır. O, artıq Nyu-Yorkda, Monrealda öz məmlokə- 
tinin paytaxtı Londonda filialları olan beynəlxalq şirkəto çevrilmiş- 
di.

Xəz-dəri mallan hənacı üzrə iri ixtisaslaşmış şirkətlərdən biri 
də ABŞ-ın "Nyu-York okşin K°-nik" firmasıdır. Bu firma Nyu- 
Yorkda su samuru xəzi üzrə satış hənacı təşkil edir. Bundan əlavo, 
həmin şirkətin Minnesotda su samuru xəzi satan "Nyu-York okşin 
K° (Minnosat), ink" filialı vardır. Onun Kanadada "Kanedien ofer 
oknş seyzl (Kvebek)" ltd şöbəsi (Monrealda su samuru xəzinin hər- 
racını təşkil edir) vardır. Kotik' dəriləri üzrə hənac ticarətində isə 
əsas inhisarçı amerika şirkoti "Fouk fer KO-dır". O, bütün dünyada

1 Kotik - dəniz pişiyi deməkdir.
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əldə edilən kotik dərilərinin ticarətinin və işlənilməsinin (emalet- 
nıə, boyama) 90 faizini öz olində cəmləşdirir. Şirkət ildə iki dəfə 
Qrenvilldə horrac təşkil edərək, orada ABŞ-ın, Kanadamn, Cənubi 
Afrika Respublikasının, Uruqvayın adından kotik dəriləri, habelə 
xırda fermerlərdən və ovçulardan satın aldığı həmin dərilərdən re- 
alizə edir.

B roker-kom ission Həmin firmalar xəz-dəri, yun, çay, tütün və
firm aları bu kimi hərrac malları ticarətindo geniş in-

tişar tapmışdır. Adətən, belə firmalar təşkil 
etdikləri hərraclarda öz müştərilərinin tapşırığı ilə onların mal- 

iarını komission əsaslarda satırlar. Brokcr firmaları eyni vaxtda 
həm  satıcımn, həm də aiıcımn nümayəndosi kimi iştirak edə bilər- 
lər. Belə olduqda o, yəni firma hər ıkısindən - həm satıcıdan, həm 
də alıcıdan muzd alır. Bu halda satıcı alıcını, alıcı da satıcmı tam- 
maya bilər. Əslində, tanımaması daha məsləhətdir.

Yuxartda göstəriiən İngiltordəki xəz-dəri hərracmm təşkilatçı- 
Ian olan hər iki şirkət məhz broker-komission firmaları kimi çıxış 
edirlər. Bunlardan biri, yəni "Qudzon bey end Anninçs", "Qudzon 
bey K°"-nın qaz şirkətidir. Bu da komission əsaslarda məşğul olur 
və eyni zamanda satıcı vo alıcınm nümayəndəsi kimi çıxış edir. O, 
çox nadir hallarda öz hesabına mal alır.

Londonda hənac ticarəti təşkil edən ikinci broker şirkəti "İstvud 
end Xolt, ltd" Nyu-Yorkda özünün qız şirkətini yaradaraq, ona 
London hənaclannda buxara dərisi satışım həvalə etmişdir. Avstri- 
yada və Yeni Zelandiyada yun hərracmm 90 faizdən çoxu broker- 
komission firmalarmm payına düşür. Həm də yun satışmın hamısı 
broker-satıcılar.; həmin yunun satın alışı isə broker-alıcılar vasitosi- 
lə həyata keçirilir. Bir qayda olaraq, yun istehsalçılan hənacda işti-
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rak etməyə buraxılmır. Bir qurum olaraq həmin ölkələrdə yun hər- 
racını həyata keçirənlər broker-satıcılar və broker-alıcılar assosiya- 
siyasında birləşmişdilər.

Çay üzrə hərrac ticarəti isə həm çay istehsal edən ölkələrdə, 
həm də London şəhərində, əsasən, ingilis broker firmalannm, ya- 
xud onların fılialları və qız şirkətlərinin əllərində cəmlənmişdir. 
Fəqət son illərdə Hindistan hənaclarında da yerli broker fırmalan 
çıxış etməyə başlamışdır. Burada broker fırmalan komission əsas- 
larda plantasiyaçılarm (zəmindarlarm) çaymı satırlar.

Kooperativlərə, yaxud fcrmcrlər ittifaqlanna məxsus hərrac fır- 
maları. Bu fırmalar Skandinaviya ölkələrində intişar etmişdir. Hə- 
min bölgənin hər birində - Danimarkada, Norveçdə, İsveçdə xəz- 
dəri hənacı ticarətindo inhisar vəziyyətini tutan bir firma vardır. 
Danimarka firması "Deniş for seylz" xəzlik heyvan yetişdirənlər 
assosiyasiyasınm ticarət təşkilatıdır. Hənaclar keçirmək üçün bu 
fırma Finlandiya firması "Finiş for seylz" ilə birləşmişdir. Həmin 
birləşmiş fırma həm Kopenhagendə, həm Danimarkada, həm də 
Finlandiyada su samuru (norka) xəzinin satışmı təşkil edir. Norveç- 
də xəz-dəri hənacını "Oslo for okşn" fırması təşkil edir. 0 , təqri- 
bən 6,5 min femıerdən qəbul edilən həmın xəzin satışı ilə məşğul 
olur.

§3. Beynəlxalq torqlar

Bcynəlxalq torqlar müxtəlif ölkələrin bir neçə malgöndərənləri- 
nin və podratçılannm öncədən müəyyən edilmiş təklifləri və yeri- 
nə yetırmə müddətinə uyğun surətdə malların satın alınması, sifa- 
rişlərin yerləşdirilməsi və ardıcıl verilməsi üsuludur. Bunun üçün 
onlar təklifi (qiymət, sair alış-veriş və texniki şərtləri) daha əlve- 
rişli olan torq təşkilatçılan ilə kontrakt bağlayırlar. Müasir şəraitdo
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torqlar xeyli yayılmışdır. Onlar maşm və avadanlığın göndərilməsi, 
obyektlərin tikilməsi üzrə sazişlər bağlamaq üçün kontragentlərin 
axtanlıb seçilməsində mühüm rol oynayırlar. Satınalma metodu ki- 
mi torqlar daha inkişaf etməkdə olan ölkələrdə tətbiq edilir. Mə- 
sələn, maşın və avadanlıq üzrə xarici ölkələrdə keçirilən (təşkil 
olunan) torqların 75-85%-i inkişaf etməkdə olan ölkələrin payına 
düşür. Bu, həmin ölkələrdə dövlətin həm istehsal sahələrinə, həm 
da xarici tıcarətinə müdaxilə etməsinin güclənməsilə şərtlənir. 
Məsələn, öz ölkəsinin xarici ticarətinə dövlət inhisan qoyan Bir- 
ma, Misir və sair bu kimi məmləkətlərdə praktiki olaraq maşın və 
avadanlıq üzrə bütün idxalat, hətta istehlak şeyləri idxalının böyük 
bir hissəsi, həmçinin podrat əməliyyatlan torqlar vasitəsilə həyata 
keçirilir. Latın Amerikasımn bir çox ölkələrində, xüsusən Uruq- 
vayda bu növ işlərin həyata keçirilməsində satınalma və podratla- 
nn əsas hissəsini məhz torqlar həyata keçirirlər. Hindistanda, Şri- 
Lankada, Pakistanda, İranda, İraqda və bir sıra sair ölkələrdə satı- 
nalmanın bu forması geniş yayılmışdır.

Sənayecə inkişaf etmiş ölkələrdə dövlət mülkiyyətinin həm 
üfüqi, həm də şaquli artması ilə bağlı dövlət tosərrüfatı müəssisə- 
ləri tərəfındən satınalmanı və podrat işlərinin yerinə yetirilməsini 
həyata keçirmək üçün torqlar daha geniş tətbiq olunur. Söhbət əsa- 
sən elektrik stansiyalarından, kömür şaxtalanndan, dəmir yollann- 
dan gedir.
Torqların növləri və Keçirilməsi üsulundan asılı olaraq torqlar
onlaruı keçirilməsi iki növə aynlır. a) açıq (hərrac) torq; b) qa-

palı (məhdud, yaxud qeyri-leqal) torq.
Açıq torqlarda iştirak etməyi arzulayan bütün fırma və təşkilat- 

lar (həm yerli, həm da xarici) cəlb edilir. Bir qayda olaraq açıq
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torqda standart və universal avadanlıq, habelə həcmcə o qədər də 
iri olmayan podrat işləri üzrə sifarişlər yerləşdirilir.

Qapalı torqlarda iştirak etmək üçün isə ancaq müəyyən firmalar 
dəvət olunur ki, bunlara da öncədən xüsusi dəvəmamələr göndəri- 
lir. Qapalı torqlarda nadir, mürəkkəb və xüsusi avadanlıqlara, mü- 
əssisə komplektlərinə verilən sifarişlər yerləşdirilir. Qapalı torqla- 
rın xidmətındən müddətli sifarişlərin yerləşdirilməsi lazım gəldik- 
də istifadə edilir. Bu tipli torqda iştirak etmək üçün bu və ya digər 
istehsal sahəsində böyük təcrübəsi və texniki cəhətdən yaxşı silah- 
lanmış, məşhur, ağıllı-başh və çox ciddı məhdud sayda firmalar 
cəlb olunur.

Avadanlıq üzrə torqlann keçirilməsi təcrübəsində tez-tez olma- 
sa da, adətən nadir hallarda fərdi torqlara da rast gəlinir. Bu növ 
torqlann təşkilatçılan başqa rəqib cəlb etmədən ancaq bir firmaya 
müraciət edir, torqlann zahiri formasına və həmin ölkənin qaydala- 
rı üzrə torq proseduralarma (üsullanna) tam riyayət edirlər. Fərdi 
torqlar avadanlığı, yaxud başqa bir malı ancaq bir firma-ınhisarçı- 
dan almaq mümkün olduqda və dövlət təşkilatı üçün adi kontraktın 
bağlanılması həmin ölkənin qanunu ilə qadağan edildikdə həyata 
keçirilir.

Keçirilməsi nəzərdə tutulan torqlar barədə bildiriş torqun nö- 
vündən asılı olaraq müxtəlif formalarda verilir. Məsələn, rəsmi, 
adətən, hökumət orqanları tərəfmdən açıq torqlar keçirildikdə bil- 
diriş mətbu orqanlarda - qəzetlərdə, iqtisad jumallannda, torqlar 
üzrə xüsusi bülletenlərdə yerləşdirilir. Həmin bildirişlərdə (elan- 
larda) təşkilatlarm adı, torqun keçirilməsi tarixi, torqların sıra sayı, 
malların miqdan, yaxud işin həcmi, təkliflərin təqdim olunması 
qaydası vo müddəti, habelə podrat şərtlərinin, spesifıkanm, cizgilə-
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rin və s. sənədlərin haradan alınması göstərilir. Elanlar (bildirişlər) 
torqun keçirilməsinə 1-1,5 ay qalmış dorc olunur.

Keçiriləcək açıq torqlar barədə informasiyalar milli m ənbələrlə 

yanaşı, eyni zamanda inkişaf etmiş ölkələrin iqtisadi mətbu mən- 

bələrində də dərc olunur. Xarici mənbələrdə informasiyalar adə- 
tən öncədən verilir ki, fırma-ixracatçılann öz tokliflərini vaxtında 
hazırlamağa imkan yaransın.

Qapalı torqlar keçirildikdə informasiyalar tamam müxtəlif olur. 
Qarşıda keçiriləcək torq haqqında bildiriş də ancaq ayn-ayn fırma- 
lara göndərilir. Bunlar yuxanda qeyd edildiyi kimi, torq təşkilatçı- 
larma ya əvvəlki sifarişlərin yerinə yetirilməsi gedişatından yaxşı 
məlum olan, yaxud da bu sahədə geniş tanınmış və çox ciddi fır- 
malar da ola bilər.

§ 4. Beynəlxalq torqlarm keçirilməsi qaydası və şərtləri

Beynəlxalq torqlann keçirilməsi qaydası vo şərtləri bir çox inki- 
şaf etmiş ölkələrdə əsasən birmənahdır, bir-birinin analoqudur. 
Bununla belə, torqlann müəyyən adət və ənənələr ilə bağlı qanun- 
lar əsas götürüldükdə ayn-ayrı xüsusiyyətləri də olur. Məsələn, 
bəzi ölkələrdə torqun keçirilməsi qaydası və şərtləri xüsusi qanun- 
lar, dekretlər, yaxud əmrlər vasitəsilə nizama salınır. Torqun keçi- 
rilməsi bir neçə mərhələyə aynlır. Bunlar aşağıdakılardır: a) 
torqlann hazırlanması; b) torq iştirakçılan tərəfmdən təkliflərin 
təqdimi; v) malgöndərənin seçilməsi; q) kontraktın imzalanması. 

Torqların Bu, torqun keçirilməsinin birinci mərhələsidir.
hazırlanması Torqlarm keçirilməsinə hazırhq onların texniki və

alış-veriş şortlərinin işlənib hazırlanmasında (bu,
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tender sənədi adlanır) və torqlann potensial iştirakçılannın (bu isə 
oferent adlanır) onunla, yəni tender sənədilə tanış edilməsindən 
ibarətdir.

Torqlann fəaliyyətə hazırlanması gedişatında idxalatçı həm 
torqun təşkilatçısı, həm də sifarişçisi sifətində bulunur. Öz 
ölkəsinin tender barədə qanununa əsasən, o, yəni idxalatçı torqun 
iştirakçılanna təqdim ediləcək tender sənədlərinin bütün növlərini 
vo formalannı hazırlayır. Bu sənədlərin doldurulması: təkliflərin 
verilməsi miiddəti, təklifın dəyərləndirilməsi ölçüləri və nəticədə 
torqu udacaq iştirakçı ilə kontraktın bağlanılması qaydası 
qarşısında qoyulan tələbləri müəyyən edir. Bu halda idxalatçı və 
sair müvafıq hüquqi şəxslər nəzərə almalıdırlar ki, beynəlxalq 
ticarət təcrübəsində "tender" ifadəsi (termini) müxtəlif mənalarda 
işlodilir. Mosələn, bir halda o, qarşıdakı torq barəsində bildiriş 
(elan) kimi tətbiq olunur; digər bir halda idxalatçı - ölkonin tender 
qanunçuluğunun tələblorini göstərən tender sənodlərinin kom- 
plekti kimi qəbul edilir; üçüncü bir halda "tender" torqun 
təşkilatçısı torəfındən tərtib olunan təklif proforması1 mənasmda 
işlədilir; dördüncüsü, torqda iştirak etmək istəyən fırmanm 
(oferetin), yaxud təşkilatın təklifı kimi qəbul olunur və nəhayət o, 
yəni "tender" termini qapalı iş üsulu (torq iştirakçıları dəvət 
olunmadan) kimi də adlandınlır. Bu üsula görə kontraktm 
bağlanılması üçün kontragent öncədən müəyyən edilir. Bu növ 
tender bir qayda olaraq mürəkkob texniki və yeni nadir 
avadanlıqda, iri sənaye obyektlərindo tətbiq edilir.

1 Təklif proforması - tender sənədlərinin ümumi şərtlərinə müvafiq olaraq 
işlərin yerinə yetirilməsi üzxə bütün vəzifələri öz üzərinə götürməyə razılıq 
verən oferentin dolduracağı və imza atacağı formulyar, yaxud sadəcə olaraq 
tender formulyardır.
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Nəzərə alınmalıdır ki, torqların texniki və alış-veriş şərtlərinin 
ya müstəqil surətdo onlann təşkilatçılan, ya da ixtisaslaşmış 
mühəndis-məsləhətçi, və ya mühəndis-tikinti fırmaları cəlb 
cdilməklə həyata keçirilir. Bu şərtlər tender sənədləri məcmusu 
formasında öncədon nəşr olunur. Tender sənədləri komplcktino 
adətən aşağıdakılar daxil edilir: a) tender şərtləri, yaxud tender 
proforması; b) torqların keçirilməsi şərtləri (torqun iştirakçılanna 
təlimat kimi); v) torqlann ümumi və xüsusi şərtləri; q) spesifika, 
cizgilər, kataloqlar və s. şəklində texniki-iqtisadi sənədlor 
komplekti; ğ) işin ycrinə yetirilməsi proqramı və qrafiki, 
kontraktın proforması, ilkin vo son təminatların formalan, onlann 
dəyər məbləği.

Tender şərtlərində aşağıdakılar göstərilir:
- avadanhğın, yaxud sair malın adı və miqdan (obyektin 

xarakteri, gücü, məhsuldarlığı, xidmət hocmi göstərilmək şərtilə);
- həmin avadanhğm bütün texniki şərtlori, texniki-iqtisadi 

xarakteristikası;
- əsas alış-veriş şərtləri, o cümlədən malın göndərilməsi 

müddəti, qiymətin qoyulması qaydası, ödəniş şərtləri;
- arbitraj, cərimə, təminat, tələbnamə şərtləri.
Tenderin proformasınm məzmunu aşağıdakı kimi səsiənə bilər, 

yaxud səslənməlidir. (12-ci əlavə). Bu da qeyd edilməlidir ki, 
torqlann ümumi şərtləri ölkə daxilində keçirilən torqlar vasitəsilə 
satın alınan bir çox avadmlıqlar tiçün eynidir.

Tender sənədləri bilavasitə oferentin toklifinə (tenderə) daxil 
edilə, yaxud gələcək müqavilənin tərkib hissəsi ola bilər. Hər bir 
halda nozərə alınmahdır ki, (baxmayaraq ki, sifarişin qiymotini 
sifarişçi hesablayır) bununla belə, oferent də öz hesablamasmı
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təqdim edib təklifinin qiymətini müəyyən edə bilər. Bundan əlavə
o, yənı' oferent eyni zamanda sifarişçinin hesabladığı qiymətə öz 
güzəştini (əlavəsini) göstərə bilər. Bir qayda olaraq, oferent
öncədən təminat məbləğini verməklə öz öhdoliyini
möhkəmlondirir.

Tender sənədləri komplekti torqa cəlb edilməsi nəzərdə tutulan 
iştirakçılara satılır. Onun qiyməti, adətən, hemin komplektin 
hazırlanmasına sərf olunan məsrəflər əsasında müəyyənləşdirilir.

Torqun bir iştirakçısı kimi oferent bütün mümkün öhdəçilikləri 
və riskləri öz üzərinə götürməyə hazır olmahdır.

Torq iştirakçılarına Bu isə torqun keçirilməsinin ikinci mər-
təkliflərin təqdimi hələsidir. Torqlara daxil olan təkliflər yu-

xarıda qeyd edildiyi kimi, "tender" adlanır. 
Beynəlxalq təcrübədə bəzən buna "bid"də deyirlər.

Təklifm təqdimi qaydası və üsulu torqların təşkilatçıları 
tərəfındən tənzimlənir. Beynəlxalq torqlarda iştirak etmək üçün 
təklifın təqdiminin müxtəlif üsullarmdan istifadə olunur. 
Bunlardan birinci üsul nəzərdə tutur ki, oferent öz qiymətini 
(rəqəmlə və yazılı formada) və digər müasibiqə şərtlərini 
göstərməklə tender proformasınm bütün səhifələrini doldurmalı və 
imzalamalıdır. Bu halda həmin tender proforması əsl tender 
qüvvəsinə minir və torqlann proseduralarmda müsabiqə seçimində 
iştirak etmək üçün torqun təşkilatçılanna təqdim olunur. İkinci 
üsul tender oferentinin özü tərəfındən tərtib olunmuş və tam 
dolğunluğu ilə tender şortlərinə, yaxud tender sənədlerinə uyğun 
tenderin təqdim olunmasma məxsusdur. Həmin tenderdə oferent öz 
fırmasının admı, ünvanmı və əgər torqu keçirən ölkədə onun 
niimayəndəsi vardırsa, həmin nümayəndənin ünvam göstərilir.
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Əgər oferent tender şərtlərinin texniki-iqtisadi hissəsinə 
dəyişikliklər və dəqiqləşdinnələr etməyi zəruri sayırsa, o, bunları 
öncədən öz tenderinə əlavə kimi aynca sənəddə şərh edə bilər. 
Lakin əgər tender artıq təqdim olunubsa, bu qəbildən olan 
dəyişm ələrə icazə verilmir.

Bir qayda olaraq tenderlər yazılı şokildə torqlar açılarkən verilir. 
Çox hallarda təkliflər (tenderlər) bağlı zərflərdə, əksər hallarda isə 
biri digərinin içində olmaqla iki zərfdə təqdim olunur. Daxili 
zərfdə torqlarm sıra sayı, malın, yaxud işin adı və qəbul olunacağı 
tarix göstərilir.

Tender sənədlərinin şərtləndirilmiş mıiddətdə təqdim olunması 
xüsusi əhəmiyyət kəsb edir. Bu müddətdən sonra daxil olan 
təkliflərin torqların şərtlərinə əsasən həmin torqda iştirakı qeyri- 
mümkün hesab edilir. Torq təşkilatlarmm tələbilə tender göndərən 
fırma, yuxarıda göstərilən fırmaya dair məlumatlardan əlavə, 
aşağıdakı iki sənədi də təqdim etməlidir: a) ticarət palatasmın, 
bankın, yaxud digər nüfuzlu idarənin həmin fırmanm öz texniki və 
iqtisadi imkanlarına görə sifarişi yerinə yetirməyə qadir olması 
barədə şəhadətnamə; b) torqun təşkil olunduğu məkana - 
məmləkətdəki bankın girov alması barədə arayış-girov qəbzi.
Mal (məhsul) gön- Bu, torqun keçirilməsinin üçüncü mərhə- 
dərənin seçilməsi ləsini təşkil edir. Torqu elan edən təşkilat

(fırma) təyin olunmuş vaxtda (saatda) təklif 
zərflərini açır. Müsabiqə seçimi prosedurası hər iki halda 
aşağıdakıları nəzərdə tutur:

a) tender şərtlorinə uyğun gəlib-gəlm ədiyini aşkarlamaq 
m əqsədilə təqdim olunmuş bütün təkliflərlə tamşlığı;

b) daxil olan təkliflərin alış-veriş şərtlərilə müqayisəsi;
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v) firma-oferentlərin inzibati və işgüzar dosyesinin 
öyrənilməsinı.

Bütün tenderlər ancaq torqun açılış günü rosmi protokola saiınır. 
Firma-oferentiorin nümayəndəiəri isə oniar üçün ayrılmış xüsusi 
otaqda və müəyyənləşdirilmiş vaxtda onun surotilə tanış olub öz 
rəqibiərinin qiymət və şərtlərilə tanış ola biiərlər. Tender 
sənədlərinin torqun şərtlərinə uyğun gəiib-gəlmədiyi diqqətlə 
yoxlanıldıqdan və bütün təkiiflər müqayisə ediidikdən sonra 
maigöndərəniər seçiiir (mürəkkəb quruluşlu avadaniıqların, böyük 
məbiəğdə satm aiınması nozərdə tutuiduğu halda iso əlavə oiaraq, 
hətta fırma-oferentin krcdittablılığı və onun istehsai gücü barədə 
lazım gələn arayış topianır).

Adətən, malgöndorənin seçimi qiymətlər, keyfıyyət və müddət 
üzrə əiverişli şortiər təkiif olunduqda müəyyən ediiməlidir. 
Təcrübodə isə çox vaxt iş başqa cür olur. Belə ki, müsabiqo 
seçimində həlledici amii təkcə qiymət və s. ahş-veriş şortləri deyil, 
eyni zamanda oferetin istehsai etdiyi məlumatın yüksək keyfıyyəti, 
işin yerinə yetirilmosi qaydası və s. göstəriciiər də ola biiər.

Maigöndərənlər seçiiərkən eyni zamanda ayn-ayrı 
qanunvericiiik əsasnamələri, yaxud inzibati göstərişior (fərmaniar) 
də nəzərə alınır. Məsəiən, bir sıra inkişaf ctməkdə oian ölkələrin 
ümumi şərtlərində yazılır ki, torqiann təşkilatçıları mal göndərmək 
təkliflərini, əsas da ən ucuz qiymətə avadaniıq göndəriiməsi 
təklifmı qəbui etməkiə razıiaşmağa özünü məcbur etməmoiidir. Bu 
hai, iik növbədə, onunlə şərtlənir ki, bir çox inkişaf etmiş ölkələrin 
iri xarici fırmaiaria çoxdan yaranmış əlaqələri nəticəsində həmin 
ölkələr üstüniüyü öz əliərində saxiamağa cəhd göstərirlər. Bu, 
həm do ayrı-ayrı inkişaf etməkdə olan üçüncü ölkəyə qarşı ayrı-
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se ç k ilik  siyasətilə bağhdır.
Malgöndərənlərin seçimi haqqında qərar torqlann şərtləri 

müəyyən etdiyi müddətə qədər dəqiqləşdirilməlidir. Bu halda 
tenderlərini təqdim etmiş oferentlər həmin müddət ərzində öz 
təkliflərini geri götürə bilməzlər. Tenderlərin qüvvədə olması 
müddəti isə bir qayda olaraq, təklifin baxıldığı tarixdən üç-dörd 
ayadək olur. Təklifi qəbul olunmuş oferent bu barodə bildiriş alır, 
qalanları isə bu haqda məlumatlandırılmır. Ancaq öz təkliflərinin 
nəticəsi barədə sorğu edildikdə onlara məlumat verilir. Bəzi 
ölkələrdə torqun nəticələri xüsusi bülletenlərdə, yaxud qəzetlərdə 
verilir.

Firma ilə kontraktın imzalanması. Bu isə torqun keçirilməsinin 
sonuncu, dördüncü mərhələsidir. Kontraktın şərtləri adi alqı-satqı 
kontraktlannm şərtlərindən çox az fərqlənir, ümumiyyətlə isə 
tamamilə fərqlənmir. Fəqət bir sıra hallarda bu kontraktlarda bəzi 
xüsusi şərtlər, o cümlədən yükdaşıma, yaxud öz ölkəsinin ticarət 
donanmasından istifadəetmə şərtləri əlavə edilir. Torqun nəticələri 
üzrə sazişi sonradan, yəni hər iki tərəfin kontraktı imza etmədən 
öncə oferentin təklifini akspet etmək yolu ilə də bağlamaq olar.

Torqlarda iştirak etmənin müvoffəqiyyətli rəhni aşağıdakılardır:
a) torqun şərtlərinə dəqiq əməl edilməsi; b) tenderlərin torqun 
şərtlərində göstərilən müddətdə təqdim edilməsi; v) bazarın 
tələblərini, yəni torqlarm təşkilatçıları tərəfindən mallara və 
podrat işlərinə qoyulan tələbləri yaxşı bilmək; q) mallarm 
keyfiyyətinin, avadanlıq göndərilməsində isə satışdan sonra ona 
yaxşı texniki xidmətlərin göstərilməsi; ğ) qiymətlərin 
rəqabətətablılığı, malgöndərmə və podrad işlərinin yerinə 
yetirilməsi müddəti.
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Torqun təşkilatçıları Bir qayda olaraq bütün ölkələrdə torq- 
və iştirakçıları ların təşkilatçısı sifətində əksərən dövlət

təşkilatları və idarələri, o cümlədən, 
nazirliklər, onlarm idarələri, satınalma təşkilatları, habelo 
bələdiyyə idarələri, müstəsna hallarda isə iri xüsusi fırmalar çıxış 
edirlər. Torqlarda dövlət təşkilatlarınm və bəlodiyyələrin geniş 
iştirak etmələri hər şeydən əvvəl bununla şərtlənir ki, onlarm da 
özlərinin xüsusi xarici ticarət aparatlan olmur. Bu iso onları 
müntəzəm şəkildə ticarət fəaliyyətilə məşğul olmaqdan, bazan 
mümkün malgöndərənlərin, yaxud podratçıların öyrənilməsi 
imkanlarından mohrum edir.

Torqlara daha çox malgöndərənlərin cəlb edilmosi eyni 
zamanda sifarişçilər üçün maksimum rəqabotə imkan yaradır. 
Bundan əlavə, dövlət və bələdiyyə təşkilatları üçün torqlar həm də 
ona görə əlverişlidir ki, onlar torqlara ınaliyyə cəhətdən daha irı və 
nüfuzlu fırmalar cəlb edə bilərlər. Çünki torqun nəticəsində 
bağlanılmış kontraktlann məbləği xeyli çox olduğundan maliyyə 
cəhotdən zəif və kreditətablı olmayan fırmaların iştirakı 
çətinliklorlə üzloşir. Bu hal malgöndərənin və podratçmın öz 
üzərinə götürdükləri təohüdüdləri yerinə yetirməmək riskini xeyli 
azaldır.

Torqları keçirərkən dövlət təşkilatları çox hallarda, əsasən də 
xüsusi və quruluşca mürəkkəb olan avadanlığı satın alarkən 
fırmalar torqun iştirakçıları arasmda baş verən rəqabətə deyil, 
əksinə, onların arasında olan, bilavasitə onlar hər hansı bir inhisar 
birliyinin, məsələn, kartelin tərkibinə daxildirlərsə, onların 
əlbirliyilə rastlaşırlar. Əksər hallarda isə ayn-ayn şirkətlər 
arasmda konkret bir torqda fəallıq göstərmək üçün müvəqqəti
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konsorsiumlar təşkil etmək razılaşmalarma gəlirlər. Bəzi hallarda 
hətta bu kimi iki-üç konsorsium bırdən yaradılır.

Takrar üçiin suallar

1. Birja ticarətinin mahiyyəti və razılaşmalarmın (sazişlərinin) 
məqsədi.

2. Mal birjalarmın xüsusiyyəti, funksiyalan və təşkilat quruluşu.
3. Birja əməliyyatları, onların iştirakçıları və təşkili qaydası.
4. Beynəlxalq hərraclar: mahiyyəti, təşkilati quruluşu, 

keçirilməsi qaydası.
5. Beynəlxalq torqlar: anlayışı, əhəmiyyəti, növləri və 

keçirilməsi barədə informasiyaların təşkili.
6. Torqların keçirilməsi şərtləri və bununla bağlı tender şərtləri 

və tender proforması anlamları.
7. Torqların təşkilatçıları və iştirakçılarının xarakterik cəhətləri: 

iştirakçılar tərəfındən təkliflərin verilməsi torqun mühüm morhə- 
ləsi kimi.
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IX FƏSİL. BEYNƏLXALQ TİCARƏT VƏ ALIŞ-VERİŞ 
İŞİNDƏ REKLAM, SƏRGİLƏR, YARMARKALAR 

VƏ TEXNİKİ XİDMƏTLƏR

§l.Reklamın təşkili

Reklamm kökləri çox qədim əyyama, qədim dövrlərə gedib 
çıxır. Ondan, əsasən xüsusi mülkiyyət sahibləri və olduqca dar bir 
çərçivədo isə dövlət təşkilatları (müəssisələri) istifadə edirdilər. 
Lakin bazar münasibətləri şəraitində onunla, yəni xüsusi 
mülkiyyətçiliklə yanşda dövlət müəssisələri çox əhəmiyyətli olan 
bu vasitənin gərəyincə istifadəsindəıı heç də yan keçməməlidirlor. 
Çünki rentabelliyin yüksəldilməsində reklamın tətbiqi zəruri və ən 
effektli iisullardan biridir.

Fransızca "Reclame", latmca "Reclamo" kimi ifadə olunan bu 
terminin sırf mənası "qışqırıram, çağırıram" deməkdir. O, maliyyə- 
ləşdirmə mənbəyi göstərilməklə informasiyanın yayılmasının 
pullu həyata keçirilməsində ünsiyyət formalarından biridir. 
Reklam "gözəgörünən" və "görünməyən" bütün malların istehlak 
xüsusiyyətləri və hər cür xidmət növləri (istehsal, ticarət, texniki 
və s.) haqqında informasiyadır, onları realizə etmək və onlara 
tələbi artırmaq məqsədini güdür. Hətta istər şəxsi, istərsə də 
müəssisəni, ədəbiyyat və incəsənət əsərlərini, elmi-texniki 
nəticələri, ixtiraları populyarlaşdırmaq moqsədilə bunlar haqqında 
məlumatın yaradılması və yayılması da əsasən reklam vasitəsilə 
təmin edilir, həyata keçirilir.

Reklam işi bütün dünya ölkələrində, dünya təsərrüfatında geniş 
surətdə tətbiq olunur.
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Ticarət və alış-veriş məq- Ticarət reklamı tələb oyatmaq və satışı 
sədli reklamm məzmunu həyata keçirmək üçün mal, yaxud

xidmətlər haqqında bədii, texniki və 
psixoloji üsullar vasitəsilə kütləvi surətdə məlumatlar 
(informasiya) verilməsinə deyilir. Məqsədlərindən asılı olaraq 
reklam aşağıdakı növlərə aynlır:

a) ilkinci rcklam. Bu reklamm məqsədi öncədən mümkün 
istehlakçılar dairəsini həmişə bazar üçün yeni olan malların və 
xidmətlərin keyfıyyəti, qiyməti, istehlaketmə üsulu (qaydası), satış 
yeri və s. haqqında tamşlıq verməkdir;

b) rəqabət reklamı. Bu növ reklam rəqib fırmanın buraxdığı 
anoloji mal kütləsindən reklam edəcəyi malı ayıraraq onun 
fərqləndiyini göstərir və alıcını inandırmağa çalışır ki, məhz bu 
mal onun tələbini ödəməyə qadirdir və daha əlverişlidir;

v) etibarlı reklam. Bu cür reklamın məqsədi əvvəllər reklam 
olunmuş mala olan tələbi qoruyub saxlamaqdır. Buna görə də o, 
"yada salmaq" xarakteri daşıyır. Bəzi hallarda bu növ reklam 
satıcınm yığılıb artmış mal ehtiyatını azaltmaq üçün alıcıya 
müvəqqəti təsir göstərmok üçün də istifadə olunur.

Tətbiqi məkanmdan asılı olaraq reklam daxili bazar və ixracat, 
yaxud beynəlxalq bazar reklamlan kimi fərqləndirilır. Əlbəttə, 
beynəlxalq reklamın öz xüsusiyyətləri vardır. Ümumilikdə isə 
dünya bazarmda malların reklam olunması prinsipləri və vasitələri 
çox hallarda milli ticarətdəki kimi olur. Xüsusən, bu, markalı 
mallara aiddir. Bununla belə, ixracatçılar reklamı həyata 
keçirərkən nəinki xarici bazarın spesifik xüsusiyyətlərini, eyni 
zamanda topdansatış ticarətçilərin və istehlakçılann tələblərini də 
bilməlidirlər.
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V

Reklamın məzmunu və istiqamətləri həmçinin malların daxili, 
yaxud da xarici bazarlara aidiyyatından asıhdır. Məsələn, ixracat 
mallannm reklamma xüsusi tələblər qoyulur. Bu cür reklam mal 
göndərilən ölkənin iqtisadi, modəni və məişət şəraitinə daha dəqiq 
uyğunlaşdırılmahdır. Belə ki, inkişaf etməkdə olan ölkələrdə 
iqtisadi quruluşundan, maddi həyat səviyyəsindon, ohalinin əsas 
hissəsinin savadlılıq dərəcəsindən, milli, tarixi, adət və 
ənənələrindən və s. irəli gələn xüsusiyyətlər nəzorə almdığı halda, 
bir sıra Asiya və Afrika ölkolərində dini etiqadların üzündən 
reklam vasitolərindən istifadoyə məhdudiyyətlər qoyulmuşdur.

Müasir dünya bazarının ticarət reklamı təcrübəsi onun 
məzmunu qarşısında bir sıra effektli təloblərin qoyulmasma imkan 
verir. Bunlar aşağıdakılardır:

- bir qayda olaraq, reklam müəyyən mümkün ahcılar qrupuna 
ünvanlanır. Bu halda reklam edən fırma nəzordə tutduğu (izlədiyi) 
məqsədi dəqiq müəyyənləşdirmolidir;

- reklam nəinki ölkənin qanunlanna uyğun olmalıdır, eyni 
zamanda onun tətbiq olunduğu ölkənin mənəvi vo etik normalarını 
nəzərə almalıdır;

- reklam iqtisadi və sosial effekt verməlidir;
- reklam hoqiqi, doğru və düzgün olmahdır. Reklamda 

rəqiblərin malları və xidmətləri ilə bilavasitə müqayisələr, ticarət 
markasınm təqlid edilməsi, ona bənzodilməsi və bu kimi sair hallar 
olmamahdır;

- öz reklamında rəqib mallar vo xidmətlər barədə pis, lüzumsuz 
rəy verilməməlidir;

- reklam daim ardıcıl və fasiləsiz apanlmalıdır.
Reklam işləri böyük məbləğdə məsrəflər tələb edir. Onun
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maliyyələşdirilmosi risklə də bağlıdır. Hesablanmışdır ki, inkişaf 
etmiş ölkələrin məcmu reklam xərcləri 500 mlrd. dollar 
məbləğindən artıqdır.
R cklam m  əsa s Əsas reklam vasitələri bunlardır: dövri mətubatda 
vasitələri və arayış kitabçalarmda reklam; çap edilmiş rek-

lam; telereklam; radioreklam; kinoreklam; xarici 
reklam; satış yerlərində reklam; şey reklamı; malın qəti 
fomıalaşması (qablaşdırılması) ilə bağlı reklam; satış prosesində 
malın göstərilməsi; niifuzetmə reklamı. Reklam vasitələrinin 
seçilnıəsi bir çox amillordən, xüsusən onlarm hər birinin tətbiqi 
məqsədi və məkanmdan asıhdır. Bunların hər birini ayrılıqda 
nəzərdən keçirək:

Dövri mətbuatda və arayış kitabçalarmda reklam. Bu reklam 
vasitələrindon on çox və geniş yayılamdır. Orta hesabla bunun 
payına ümumi reklam xərclərinin təqribən yansı düşür. Bunun 
üstünlü}'ii geniş oxucu kütləsinə dərhal çatdınlmasındadır. Bu növ 
reklam dövri mətbuatda elan vo kiçik moqalə şəklində 
yerləşdirilır.

Reklam elanları ıkı cür olur: təsnifatlı və alış-veriş elanlan. 
Bunlardan birincisi tematik nişanolor üzrə dəqiq seçilmiş qısa 
bildiriş xarakteri daşıyır və güzoştlı qiymotlo ödonilir. İkincisi, 
alış-veriş elam isə malm, onun totbiqinin, satış yerinin, qiymətinin 
istehsal edən firmanın xarakterik cəhətlərini ətraflı vo dəqiq təsviri 

şəklində mətbuatda yerləşdirilir.
Bundan olavə, reklam, yuxanda qeyd edildiyi kimi, arayış 

kitabçalarmda da verilir. Buraya teleqraf, ünvanlar, firma, teatr 
proqramları, qatar, gəmi və avia hərəkəti cədvəlləri, yol bələdçisi 
və bu kimi sair sahəiərin sorğu kitabçaları aiddir.
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Mətbuat növü kimi jumallarda da geniş təsnifatlx elanlar barədə 
ayııca mətn materiallan gedir.

Çap (çap edilmiş) reklamı. Buna topoqrafık üsulla nəşr olunmuş 
reklaın növləri aiddir. Bu, inkişaf etmiş ölkələrdə reklam 
xərclərinin məcmu məbləğində ikinci yeri tutur. Xüsusiyyəti 
bundan ibarətdir ki, o, öncədən dəqiq müəyyənləşdirilmiş 
istehlakçılar dairəsi üçün nəzərdə tutulur və onların arasında müftə 
(pulsuz) paylanılır. Mozmununa göro çap reklamı aşağıdakı 
növlordən ibarotdir: kataloqlar, prospektlər, reklam vərəqi və 
buklet,1 reklam məktubu, yaxud poçt kartoçkası, reklam qoşa 
vərəqi (əlavə vərəq), reklam müraciətnaməsi.

Telereklam. Bu isə televizor vasitəsilə verilən reklamdır. 
Müasir reklam vasitələri arasında müstəsna yer tutur. Xarici 
məmləkətlərin bir çoxunda onun tətbiqi 50-ci illərin ortalarından 
başlayıb və həmin illərin ilk onilliyində intişar edərək, geniş 
yayılmışdır. Reklamın ən bahalı növüdür. ABŞ televizom 
vasitəsilə verilən 30 saniyəlik reklam 100 min dollara başa gəlir. 
Bu növ reklam ABŞ-da, İngiltərədə, Yaponiyada və bir sıra Qərb 
məmləkətlərində, habelə Azərbaycan Respublikasmda daha çox 
yayılmışdır. Televizor vasitəsilo verilən reklamın bir çox növləri 
vardır. Bunlara reklam elanlanm, ticarət reklam verilişlərini, 
reklam reportajlarını, diapozitivləri, yaxud diapozitiv fılmlər 
(diktor mətni ilə müşayiət olunur və 10-15 kəlmodən ibarət 5-10 
saniyə çəkir) aiddir.

Radıo reklam. Bu reklam heç də məmləkotlərin hamısında 
totbiq edilmir. Hətta bəzi məmləkətlərdə dövlətə məxsus olan

1 Bir vərəqdə hazırlanmış və paralel qatlarla bir neçə səhifədə (4-5 səh.) 
bükülmüş çap əsəri. Onu oxumaq üçün vərəqləmək deyil, şirma (bükülüb-açılan 
arakəsmə) kimi açmaq kifayətdir.
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radio şəbəkəsində reklam qadağan edilmişdir. Bu hal Skandinaviya 
ölkolərində, Fransada, Belçikada, Danimarkada, İsveçrədə 
müşahidə olunur. İngiltorə və Almaniyada radio reklamı hökumət 
tərəfındən ciddi məhdudlaşdırılmışdır. Hindistanda və 
İndoneziyada da radio verilişi şirkətə məxsus olduğundan, 
radioreklam tətbiq edilmir. Bunlarm əksinə olaraq ABŞ-da, 
Yaponiyada, İtaliyada bu reklam geniş yayılmışdır. Latm 
Amerikası məmləkətlərində, Yunanıstanda da radioreklama heç də 
az yer verilməmişdir.

Ticarət xarakterli radio reklamın növləri aşağıdakı kimi 
fərqləndirilir: reklam elanları, m üstəqil reklam proqramları və 
maliyyələşdirilən reklam proqramları. Bunlann sonuncusu 
telereklamda olduğu kimi, fırmalar tərəfmdən alımr (pul ilə) və 
ümumi verilişlər arası qısa reklam mətnində ötürülür.

Kinoreklam. Kinonun böyük imkanlan və hamı tərofindən 
bəyənilmiş olduğundan kino vasitəsilə reklam geniş yayılmışdır. 
Bu reklam növü Qərbi Avropa ölkələrində geniş yayıldığı bir 
halda, ABŞ-da və Yaponiyada demok olar ki, heç tətbiq olunmur. 
Reklam kinofilmlərin əsas obyektləri hər hansı bir firmanm 
satacağı mal, xidmətlər, o cümlədon, məişət, nəqliyyat, səhiyyə, 
təhsil və s. turizm marşrutlan, sənaye və ticarət firmaları, 
univermaqlar, restoranlar, şadlıq evləri, banklar, sığorta 

cəmiyyətləri və s. ola bilər.
Həyata keçirilməsindən asılı olaraq kinoreklamı bilavasıtə 

müstəqim, təmiz və bilvasitə vasitəli, yəni harada vasitə olmaq 
şərtilə reklamlar kimi fərqləndirmək olar. Təmiz (bilvasitə) 
kinofilm reklamının məqsədi tamaşaçılarm reklam olunan obyektin 
yüksok keyfıyyətə və üstünlüklərə malik olduğunu inandırmaqdır.
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Bu baxımdan kinoreklam ümumi reklam filmində (bu, kütləvi 
istehlakçılar üçün nəzərdə tutulur və 3-5 dəqiqə orzində kino 
seansından öncə göstərilir) və xüsusi film-rcklama (bu isə sənaye 
fırmaları mütəxəssisləri, müəyyən dairolər, tacirlər və 
iimumiyyətlə, ticarətçilər, şagirdlor üçün nəzərdə tutulur). Xüsusi 
fılmlər öz məqsədlərindən asılı olaraq, elmi-texniki, elmi-kütləvi, 
ahş-veriş, turizm fılm-reklamlarına ayrılır.

Bilvasitə kinoreklam daha çox yayılmışdır. Çünki bu növ 
reklam-fılmləri tamaşaçılara qərəzsizlik və obyektivlik təəssüratı 
bağışlayır.

Bunlardan əlavə, tolimat xarakteri daşıyan reklam fılmlori də 
vardır. Bu fılmlər maşm və avadanlığın fəaliyyət qaydasım, onların 
iş mexanizmini göstərir. Buraya təhsilə dair fılmlər də aiddir.

Xaricireklam. Bu reklam bütün ölkələrin milli ticarətində, hətta 
beynəlxalq ticarət münasibətlərində də digər reklam vasitələri 
içərisində əhəmiyyətli rol oynayır. Bu gün bütün müasir şəhərləri 
xarici reklamsız təsəvvür etmok ağılasığmazdır. Xarici reklam 
dedikdo küçələrdəki nəqliyyat vasitələrində, o cümlədən 
metropoliten qatarları və stansiyalarındakı hər cür reklamlar və işıq 
reklamı başa düşülür. Küçə və nəqliyyatdakı reklamJarın imkanları 
əsasən məhdud olur, çünki o, insanlara ani olaraq müvafıq fırma, 
mal haqqında informasiyaları xatırladır. Bununla belə, bu növ 
reklam ABŞ-da, Yaponiyada, İtaliyada, Belçikada, Fransada geniş 
yayılmışdır. Məmləkətimizin paytaxtında da addımbaşı xarici 
reklamlara rast gəlinir.

Satış yerlərində reklam. Mağazalarm daxilində və kənarlannda, 
nümayiş zallarmda, salonlarında həyata keçirilir. Əsas növləri 
burdardır: vitrinlər, mağaza və s. müəssisə lövhələri, plakatlar və
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afişalar, mağaza daxilində diapozitivlər göstərmək üçün qurğu, 
mağaza daxilində radio reklam və i.a.

Şey reklamı. Bu növ reklam daimi kontragentlərə, habelə 
pərakəndə satış istehlakçılarına pulsuz hədiyyələr, mal 
nümunələri, mükafatlar verilməsini nəzərdə tutur.

Malm qəti formalaşması (qablaşdırılması) ilə  bağlı reklam. 
Malın bilavasitə qablaşdırılması, satış üçün qətı şəklə salmmasında 
(etiketlər, qutular, flakonlar, paketlər və s.) istifadə olunur. Əgər 
malın qablaşdırılması zövqlərı oxşayan şəklə salmarsa, həmin mal 
şübhəsiz ki, alıcını müəyyən dərəcədə fərəhləndirəcəkdir.

Satış prosesində malın göstərilməsi. Yarmarkalarda, sərgilərdə, 
habelə nümunələr otağmda, konsiqnasiyon anbarlarda ahcılara 
malın açıq-aşkar göstərilməsi olduqca inandırıcı reklam vasitəsidir.
O, əlbəttə ki, alıcıya daha inandırıcı tosir edir. Bu növ reklam 
xüsusən maşınlarm, avadaniığın, cihazların və s. mallann nümayiş 
etdirilməsinə aiddir.

Nüfuzetmə reklamı. Bir çox firmalar reklam tədbirinə nəinki 
təkcə malı, eyni zamanda özünü də daxil edir. Məsələn, fırma - 
istehsalçının elmi tədqiqatlarda, müasir layihələşdirmələrdə, 
istehsalm mütərəqqi metodlarımn tətbiqində, daha yeni avadanlıqla 
təchiz olunmasmda, alıcıya bacarıqh xidmət göstərməsində əldə 
etdiyi nailiyyətlərini şöhrotləndirir, təbliğ edir vo beləliklə, öz 
nüfuzunu yayır.
Reklamm həyata keçiril- Reklam işinin həcmindən və istifadə 
məsinin təşkilati formaları olunacaq növlərindən asılı olaraq bir

sıra dünya ölkələrinin, xüsusən 
inkişaf etmiş ölkələrin firmalan reklam və tədbirlərin həyata 
keçirilməsini müxtəlif səpkidə təşkil edirlər. Onların bəziləri
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özlərinin xüsusi reklam şöbələrini yaradır, reklam vasitələrini 
özləri hazırlayır, yaxud da ixtisaslaşdınlmış reklam agentlik- 
lərindən istifadə edirlər. Bunlarm hər ikisinə nəzər yetirək.

I. Reklam şöbələri. Reklam işinin həcmi çox olan fırmalarda 
reklam şöbəsi bilavasitə yaradıhr və onun rəisinə (müdirinə) tabe 
etdirilir. Müdir reklam tədbirlərinin istiqamətlərim müəyyən edir 
və işlənməsi, yerinə yetirilməsi və nəzarotə götürülməsi üçün çox 
da böyük olmayan reklam şöbəsinə göndərir. İri fırmalarda isə 
reklam ışiııin həcmi böyük olduğundan, reklam şöbəsi ya 
marketinqlə məşğul olan sahənin, yaxud da istehsalat, ticarət 
şöbələrinin nəzdində təşkil edilir. Müstəqil reklam şöbəsinin 
tərkibində reklam vasitələrmin növləri üzrə bölmələr yaradılır. 
Satışın genişləndirilməsi üçün mallann rəqabotətablıhğmı 
artırmaq, tələb və toklifın vəziyyətinin öyrənilməsi əsasında 
marketinq şöbəsi üçün tövsiyyələr vennək, reklamın effektivliyini 
artımıaq, reklam mosrəflərim müəyyənləşdirmək və nəzarət 
etmək və s. problemlərin həlli ilə həmin bölmələr məşğul olur.

Reklam şöbəsi bölmələrinin bir sıra funksiyaları vardır: reklam 
növlərini və metodlarmı seçmək, müxtəlif reklam materialları, o 
cümlədən kataloqlar, prospektlər və s. hazırlamaq; mətbuat və 
digər növ reklamlar (kinoreklam, telereklam və s.) üzrə sifarişləri 
qəbul edib yerləşdirmək; sərgilər hazırlamaq və təşkil etmə; 
mətubat səhifolərində yer almaq; radio və televizor verilişləri 
şirkətlərindən vaxt almaq (pullu) və s.

Bu cür geniş funksiyalann yerinə yetirilməsinə baxmayaraq, 
reklam şöbəsi eyni zamanda müstəqil reklam agentlikləri ilə də 
əməkdaşhq edirlər. Əgər reklam şöbələri həmin agentliklərlə 
əlaqədo deyilsə, bu halda onun reklam vasitələrini yaymaq üçün
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özünün xüsusi mütəxəssisi olmalıdır.
Reklam şöbəsi müdiri istehsal şöbəsi, marketinq şöbəsi və satın 

şöbəsi ilə sıx əlaqə şəraitində çalışmalıdır.
II. Reklam agentliyi. Bu, müstəqil xüsusi fırmadır. O, öz 

müştərilərinə reklam layihələrinin tərtibi və yerinə yetirilmosi 
üzrə pullu xidmətlər göstərir. Agentlik bir tərəfdən öz mallanm 
reklam edən sənaye, ticarət və sair firmalar, digər tərəfdən, qəzet, 
jumal konsernləri, televiziya və radio şirkətləri arasında vasitəçilik 
edir. Reklam agentlikləri aşağıdakı prinsiplər üzrə təsnifləşdirilir:

a) göstərilən xidmətlərin həcminə görə. Buna "tam xidmət 
edən" agentlik də deyilir. Bazarın tədqiqi də daxil olmaqla o, bütün 
xidmətləri öz üzərinə götürür. Bununla yanaşı, məhdud xidm ətlər 
göstərən agenthk/ərdo mövcuddur.

b) göstərilən xidmətlərin növlərinə görə. Bunlar müəyyən 
mallar və reklam vasitələri üzrə universal və ixtisaslaşmış olurlar;

v) fəaliyyət sahələrinə görə. Mallar üzrə konkret, daxili və 
xarici bazarlarda.

Bunlardan ə’n geniş yayılmışı "tam xidmət göstərən" 
agentliklərdir. Bu növ agentlik ticarət-reklam siyasətinin ümumi və 
ayrı-ayn məsələləri üzrə öz müştərilərinə məsləhətlər verir, bu və 
ya digər malın baraxılışmın məqsədəuyğunluğuna dair sənaye 
(istehsal) fırmalarma tövsiyyələr verir; reklam tədbirləri kompani- 
yası planı və smetanı tərtib edir, onların həyata keçirilməsi 
müddətini və dövriliyini müəyyən edir, reklamın hazırlanmasım 
həyata keçirir və i.a.

Həmin agentlik eyni zamanda reklam sahibi ilə hələ satışın ilkin 
planınm tərtib olunması mərhələsində əməkdaşlığa başlayır. Bu 
münasibət onların arasında bağlanılan sazişlə tənzimlənir. Həmin
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sazişdə agentlik tərəfındən təqdim olunan xidmətlər kompleksi 
göstorilir. Agentliyin xidmətləri üçün komission mükafatı (haqqı) 
reklam doyorinin 15%-ni təşkil edir.

Reklam agentlikləri inkişaf etmiş ölkələrdə daha çox yayıl- 
mışdı. Bununla belo, reklamlaşdırma sahəsində həlledici rol on iri 
reklam agentliklərinə məxsusdur. Məsələn, dünyamn ən iri agent- 
liyi Yaponiyamn "Dentsu" reklam konsemidir. ABŞ-ın "Yanq end 
Rubikem", "Oqilvi end Mazer", "Batten, Barton, Durstin end 
Osborn" fırmaları da "Dentsu"dan geri qalmır. Bu nəhəng beynəl- 
xalq ftrmalarm xaricdə geniş fıliallan və qız şirkətləri şəbəkosi

vardır.
Reklam agentlikiəri regionlar (məhollilər) üzrə, reklamlaşdnılan 

mallann nomenklaturu üzrG, reklamın yayılması vasitələri üzrə, 
funksiyaları və reklam fəaliyyətinin uar istiqamətlori üzrə daxilən 
ixtisaslaşırlar. Kiçik miqyaslı agentliklər bir qayda Oİaraq regional 
(məhəlli) və yerli bazarlara xidmot edirlər. Agent - nəhəngiəf isə 
öz milli bazarlarında və beynəlxalq miqyasda hakim vəziyyət 

tuturlar.
Müasir şəraitdə reklam fəaliyyətinin texnologiyası əhəmiyyətli 

doyişiklikloro düçar oldu. Bu hal praktiki olaraq reklam işinin 
bütün istiqamotlərini və vasitolərini əhatə etmiş olan proseslərin 
kompüterləşməsindən irəli gəlir. Həm də kompüterləşmə flrmanm 
reklam, marketinq və satış foaliyyətlərini sıx surətdə əlaqələn- 

dirdi.
Reklam işində yeni texniki nailiyyətlərdon biri də videomaqni- 

tofonlardan, videokasetlərdon, videodisklərdən istifadə olunması- 
dır. Məsələn, sərgilərdə, yarmarkalarda videomaqnitofonlann 
köməyilə yerdəyişməsi qeyri-mümkün olan mürəkkəb avadanlıq,
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qurğular nümayiş etdirilir.

§ 2. Mal nişanı və reklam məqsədilə ondan istifadə

Mal nişanı dedikdə onu və istehsalçını, ümumiyyotlə və fərdi 
əlamətlərinə görə fərqləndirmək üçün mala verilən (qoyulan) 
fərqli əlamət (işarə) başa düşülür. Mal nişanı şəkil, vinyetka', 
qrafıki təsvirlər, orijinal bir ad, rəqəmlərdən, hərfJərdən, yaxud 
sözlərdən xüsusi quraşdırma şəklində olur. Mal nişanı müəssisə 
sahibinin, fırmanın admdan da ibarət ola bilər.

Mal nişanı malın çeşidindon, növündən asılı olaraq biJavasitə 
onun özündə, qablaşdırıldığı materialda, mala bənd edilmiş 
etiketkalarda təsvir olunur. Bir sıra xarici ölkələrdə, o cümlədən 
İngiJtərədo, Fransada və bu kimi ölkəlordə maJ nişanı mal markası 
adlanır. İnkişaf etmiş ölkələrin təcrübəsində "ticarət markası" 
termini altında bozi hallarda müəyyən müəssisəyə, fırmaya 
verilmiş ad (mal nişanı) başa düşülür.

Mal nişanlanmn xüsusi növlərindən biri şifahi nişanlardır, başqa 
sözlə, malın xüsusi, yaxud buna bənzər mal adlarıdır. Bu nişanlar 
kimya, əczaçılıq, ətriyyat, tütün və sənayenin bir sıra digər 
sahələrində geniş yayılmışdır.

Ticarət reklamı ilə həmahəng gələn mal nişam dünya bazarmda 
rəqabət mübarizəsinin ən mühüm vasitələrindən biridir. Bu növ 
mal nişanının tətbiqi bazarda və istehlakçıda müəyyən mala 
məhdudluq gətırmək vo məhz bu cür malın alıcı tərəfindən 
alınması istəyini şövqləndirməkdən ibarətdir.

1 Kitabın v ə  ya fəsillərin başmda v ə  ya axınnda verilən naxış, şəkil kimi bir 
nişan.
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Xarici ölkə firmalan onlara mexsus olan mal nişanlanmn 
qorunması mosələsinə daim xüsusi diqqət yetirirlər.

İxtira patentlərinin və mal nişanlannın firmanın əlində 
cəmləşməsi onun bazar inhisan uğmnda mübarizəsini asanlaşdırır.

Mal nişam dünya ticarətində xüsusi əhəmiyyət kosb edir. Çünki 
məhz o, bir ölkədo olan mal istehsalçısı ilə digər ölkedəki 
istehlakçı arasında əlaqələndirici bir həlqə kimi çıxış edir.
Mal nişanı qarşısında Mal nişanınm yerinə yetirdiyi vəzifə- 
qoyıılan tsbblər lərdən, habelə mal nişanı barəsində ve-

rilmiş qanunlarm tələbindən irəli gələn 
bir çox şərtlərə hökmən əməl edilməlidir. 0 , orijinal, sadə, asan, 
yaddaqalan olmalıdır. Nişana orijinallıq vermək üçün adətən geniş 
yayılmış sözlərdən, ifadələrdən uzaq olan qeyri-təbii sözlər 
götürülür. Ümumiyyətlə, mal nişanlarmda malın keyfıyyətinin və 
xarakteristikasının göstərilməsi məqsəduyğun sayılmır. Belə ki, 
bunlan mal nişamnda təsvir etmək istehlakçının həmin mala 
inamını şübhə altmda qoyar. Malın yararlıhğının asanlıqla yadda 
qalması üçiin mal nişam daha az ünsürlərdən ibarət olmalıdır. O, 
imkan daxilində şəxsi adlan, soyadları özündə əks etdirməlidir, 
dövlət gerbi əlamətləri, dövlət xadimlərinin şəkillori bu nişanda 
olmamalıdır. Mal nişanlan asanhqla oxunmalı, başa düşülməli və 
asanlıqla da milli və xarici dillərdə ifadə edilməlidir.

Bilmoliyik ki, uğurlu və məşhurlaşmış mal nişanı firma 
tərəfındon təkcə həmin mala deyil, eyni zamanda ona qohum olan, 
yaxud onun analoqu olan digər mala da aid edilə bilər. Hətta 
sonralar onun modifikasiya olunmuşuna, şəkli dəyişilmişinə də 
tətbiq edilir. Bununla belə, mal nişam coğrafi ad daşımamalıdır. 
Çünki o, ayn-ayrı fırmalar tərəfındən inhisarlaşdınla bilməz.
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Beynəlxalq qanuna əsasən, coğrafı ad daşıyan mal nişam qanunla 
mühafızə olunmur - qorunmur.

Mal nişanlarmın qeydə Mal nişamndan istifadə qaydası onu 
alınması qaydası tətbiq edon ölkonin qanunvericiliyi ilə

müəyyən olunmuş əsasnaməyə, habelə 
beynolxalq konvensiya tərəfmdən qəbul edilib bəyənilmiş 

qərara əsasən müəyyənləşdirilir.
Bir sıra ölkələrdə, nıəsələn, Fransada, İranda, Filippində mal 

nişanının qeydiyyatı ancaq deklarativ xarakter daşıyır. Bunda 
marağı olan üçüncü ölkə istənilon vaxt həmin nişana etirazını 
bildirib, qəbul etməyə bilər. Beləliklə, ixracatçılar bu ölkələrə 
malları öz mal nişanlarını qeydə almadan da gətirə bilər.

Digər bir sıra ölkələr (Finlandiya, Yunanıstan, Latın Amerikası 
ölkələri) qeydə almanın vacibliyini əsas tutaraq, mal nişanma 
xüsusiyyətçilik hüququnu öz qanunçuluğunda nəzərdə tuturlar. Bu 
ölkələrdə mal nişamnm qeydə alınması zəruridir. Bəzi ölkələrin 
qanunvericiliyi isə eyni zamanda miiəyyən kateqoriyalı mal 
nişanlarımn qeydə alınmasını tələb edir. Məsələn, Yunanıstanda 
və Türkiyədə əczaçıhq malları, Kanadada bahalı metallar, Kosta- 
Riakada əczaçılıq mallan, kimya məhsulları və ərzaq həmin 
kateqoriyalı mallara aid edilir.

Mal nişanlan dövlot idarələrində həm də uzun müddətə qeydə 
alınır. Xarici ölkələrdə 4,0 mln. mal nişanı, o cümlədən Qərbi 
Avropada 1,8 mln. (bunlardan 400 mini Almaniyada, 244 mini 
İngiltərədə, 376 mini Fransada), ABŞ-da 383 min, Yaponiyada 700 

min mal nişam qeydə alımb.
Beynəlxalq ticarətdə mal nişanlarmdan istifadə dövlətlərarası 

çoxtərəfli xüsusi razılaşmalarla (sazişlərlə) tənzim olunur. Parıs
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K o n v e s i y a s ı n ı ,  Madrid Sazişini buna misal gətirmək olar.

,§ 3 Beynəlxalq sərgilər və varmarkalar

Yarmarka ticarətin bir növüdür. O, ənənovi olaraq hər il, bəzi 
hallarda ildə bir ncçə dofə müəyyən bir ycrdə (ölkədə) təşkil 
cdilən bazardır. Yarmarka bir, yaxud bir neçə növdən olan mallann 
topdansatışıdır. Yarmarkalar yerli, məhəlli (regional), sahələrarası, 
ölkədaxili və beynəlxalq yarmarkalara aynlır. Beynəlxalq 
yarmarkalar ticarət xarakterli sərgi tədbirləri kimi keçirilir. 
Yarmarkalar istehsal və ticarət (firmalar, təşkilatlar, şirkətlər) 
arasmda təsərriifat-iqtisadi olaqələri canlandırır.

Yarmarkanın m əqsədi onun iştirakçılanna öz istehsalmm mal 
(məhsul) nümunələrini sərgiyə qoymaq, ticarət sazişləri bağlamaq 
məqsədilə yeni nailiyyətlərini vo texniki tokmilləşmələrini 
nümayiş etdirməkdir. Yuxarıda qeyd cdildiyi kimi, beynəlxalq 
yarmarka ticarot xaraktcrli sərgi tədbirilər və ticarət-sənaye sərgisi 
adıyla yayılmışdır.

Sənaye-ticarət sərgisindo məqsəd bir ölkədən, yaxud müxtəlif 
ölkəlorin istehsahnm, elminin və texnikasımn bir və yaxud bir 
neçə sahələrində əldə etdikləri yeni nailiyyətlərini göstorməkdir. 
Müasir şəraitdə bu növ biitün sərgilər əsasən mal dövriyyəsinin 
inkişafı naminə təşkil edilir. Sərgilərə heç bir məhdudiyyət 
qoyulmadan hamı - alıcılar və satıcılar buraxılır. Sorgiyə qoyulmuş 
nümunələr üzrə ticarət razılaşmaları həyata keçirilir. İştirakçılann 
tərkibinə və iqtisadi əhomiyyətinə görə sərgilər və yarmarkalar 
aşağıdakı kimi forqləndirilir:

1. M illi sərgilər və yarmarkalar. Bu növ yarmarka və sərgilər
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fırmarun öz ölkəsində keçirilir. Buraya xarici alıcılar dəvət olunur, 
lakin mal satmaq hüququ ancaq milli fırmalara verilir. Homin 
sərgido öz ölkəsinin alıcıları da iştirak edə bilərlər.

2. Beynəlxalq sərgilər və yarmarkalar. Bu tip sərgilər və yar- 
markalar beynəlxalq ticarətə xidmət edir. Bunlarda məhdudiyyət 
qoyulmadan istənilən ölkənin bütün fırmaları iştirak ctmək hüqu- 
quna malikdirlər. Beynəlxalq yarmarka və sərgilərin əsas üstünlü- 
yü ondadır ki, burada müxtəlif ölkələrdə istehsal oluan mal 
nümunələrinin böyük bir hissəsi satışa qoyulur. Bu, ahcılara az bir 
vaxt ərzində bir çox ölkələrin bazarında yeni malların təklifı ilə 
tanış olmağa, mütəxəssislərdən zəruri məsləhətlər almağa, razılaş- 
malar aparmağa və kommersiya şərtlərini öyrənməyə və nəhayət, 
kontraktlar (sazişlər, müqavilələr) bağlamağa imkan verir.

Yarmarka və sərgilərdə çap olunmuş reklam materialları payla- 
nılır, reklam fılmləri nümayiş etdirilir, reklam plakatları yapışdın- 
lır, işıq reklamı qurğusu quraşdırılır, kiçik qablaşdırılmış mallardan 
hədiyyə paylamlır və nəhayət, satış üçün mallar göstərilir.

Beynəlxalq yarmarkalar və sorgilər müxtəlif ölkələrin işgüzar 
adamlarınm göriiş yeri kimi onlarm sonralar əlaqə yaratmaqlarında 
və kontraktlar bağlamaqda da mühüm əhəmiyyət kəsb edir. Yar- 
marka və sərgilər bir çox ölkələrdə, xüsusən Qərbi Avropada və 
ABŞ-da, Almaniyada və İngiltərədə geniş miqyasda keçirilir. Keçi- 
rilən yarmarkaların məcmu sayının 65-70 faizi təkco beş ölkənin - 
Almaniyanm, ABŞ-ın, Fransanm, İngiltərənin və İtaliyanm payma 
düşür. İnkişaf etməkdo olan ölkəlordə də beynolxalq yarmarkalann 
əhəmiyyəti artmaqdadır. Bu yarmarkalardan ən iriləri Suriyada, 
Liviyada, Kanadada, Hindistanda, Mərakeşdə, Çilidodir.

Milli sərgilər də əhəmiyyətli rol oynayır. Bunlar bir
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məmləkətin hökumət idarələri, ticarət-sənaye assosiyasiyaları, 
yaxud xüsusi fırmalan tərəfındən məmləkətlərin digər ərazisində 
təşkil olunur. Bu cür sərgilər aşağıdakı növlərə ayrılır:

a) qısamüddətli sərgilər;
b) səyyar sərgilor. Bu növ sərgilərin təşkilatçıları müştərilər 

(sərgiyə gələnlər) dairəsini artırmaq məqsədilo müxtəlif noqliyyat 
növlərindon istifado edilir. Suda üzən sərgilər daha geniş 
yayılmaqdadır (Yaponiyada, İsveçdə, İngiltərədə). Belə sərgilər iri 
gəmilərdə təşkil olunur;

v) daimi nümunələr sərgisi. Çox vaxt diplomatik konsulluqlarda 
və öz ölkəsinin digor nümayəndəliklərində təşkil edilir;

q) daim fəaliyyətdə olan ticarət mərkəzləri. Bu növ sərgilər 
inkişaf etmiş ölkələr tərəfındən xarici məmləkətlərdə yaradıhr.

ğ) ticarot həftəsi. Bu, sərginin yeni növüdür. Ticarot həftəsi 
adətən istehlak mallannı göstərmək və satmaq üçün böyük 
şəhorlərin iri univermaqlarmda təşkil olunur.
Beynəlxalq sərgilərdə (yarmar- Bcynəlxalq sərgilərdə və yar- 
kalarda) bağlamlan sazişlər markalarda bağlamlan kon-

traktlarm osas növü sərgiyə 
qoyulmuş malın sonradan göndərilməsi şərtilə nümunələr üzrə 
sazişlərdir.

Kontraktın ikinci növü eksponatların özünün satışı üzrə sazişdir. 
Eksponatlar dedikdo maşın və avadanlıq, uzunmüddotli istifadə 
olunan predmetlər və bir sıra geniş formada yayılan istehlak 
malları başa düşülməlidir. Bu cür saziş bağlanıldıqda, qeyd-şərt 
edilir ki, alıcı satın aldığı malı (nümunəni) götüro bilər. Belo 
sazişlər "Franko-saziş" şərti əsasında bağlamlır. Belə ki, ayrı-ayrı 
hallarda eksponent - sərgiyə qoyulan şeyin sahibi malm alıcıya
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çatdınlmasını öz öhdəsinə götürür. Belə saziş bağlanıldıqda həm 
də əgər həmin ölkədən təkrar ixrac olunmursa, yəni ölkədən 
göndərilən mal əw əllər bu ölkəyə gətirilən xammaldan cmal 
o iu n m a y ıb sa , kömrük rüsumu kimin tərəfindon ödəniləcəyi müəy- 
yənləşdirilməlidir. Həmin yarmarkada, yaxud sərgidə müəyyən 
edilmış qaydalardan, hökumətlərarası sazişlərdən (razılaşmalardan) 
asıh olaraq eksponentlər sərginin, yaxud yarmarkanm ərazisində 
kontingentlə1 müəyyən edilmiş miqdarda mallar gətirib sata 
bilərlər. Kontingentin həcmi məbləğ hesabı ilə müəyyənləşdirilir. 
Sərgi və yarnıarkaların təşkili Bir qayda olaraq sərgi və yar- 
və tənzimlənmə fəaliyyəti markalarm fəaliyyətinin tənzimi

ilə həm ərazisində keçirilən 
məmləkətin müvafiq ıdarələri, həm də beynəlxalq təşkilatlar 
məşğul olurlar.

Sərgi və yarmarkaların fəaliyyətini tənzimləyən yerli idarələrə, 
nazırliklər, ticarət palatalan, sənayeçilər və ticarətçilər asso- 
siyasiyalan, beynəlxalq əlaqələrin inkişafma yardım edən ictimai 
təşkilatlar və şəhər bələdiyyələri aiddir. Onlar yarmarkalann idarə 
olunması üzrə işçi orqanlar və sərginm idarə edilməsi üzrə 
müvəqqəti sərgi komitəsi, yaxud hüquqi şəxs kimi çıxış edən sərgi 
idarəsi yaradırlar. Ərazisində sərgi vo yarmarka keçirilən 
dövlətlərin hökumotləri sərginin maddi-texniki bazasımn 
yaradılmasında və eksponentlər və onlarm yükləri üçün müxtəlif 
güzəştlərin müəyyənləşdirilməsində onlara kömək göstərirlər.

Beynəlxalq sərgilər və yarmarkalarm foaliyyətini tənzimləyən 
bcynəlxalq təşkilatlara aşağıdakılar aid edilir:

1 Kontingent - ticarətdə bir məmləkətdən başqa bir m əm ləkətə ixrac və ya idxal 
edilən malın norması



a) Beynolxalq Sərgi Bürosu. Bu, beynəlxalq sərgilər haqqında 
Paris Konvensiyasının (1928-ci il) qərarlarmm yerinə yetirilməsini 
müşahidə etmək üçün 1931-ci ildə yaradılrmşdır. Həmin 
konvensiya, kateqoriyalarım nəzərə almaqla sərgilərin təşkili 
müddətini müəyyən edir. O, sərgi iştirakçılarına bir sıra güzoştlər 
nəzərdo tutur, o cümlədən, eksponentlər üçün pulsuz sahə vcrmək, 
eksponatların sərgi keçirilən ölkəyə pulsuz gətirilməsi və geri 
aparılması, kömrük rüsumu tutulmadan kataloqların vo digər 
reklam məmulatlarınm, habelə pavilyonların və stendlərin tikil- 
məsi (quraşdınlnıası) üçün tikinti materiallarımn gətirilməsi və s.

b) Bcynəlxalq YarmakaJar İttifaqı 1925-ci ildə təsis edilmişdir. 
Bu ittifaqın məqsədi beynəlxalq yarmarkaların daimi əməkdaş- 
lığını təşkil etmək, onlann hüquqlanm müdafıə etmək, fəaliyyət 
dairəsini genişləndirmok və beləliklə, dövlətlərarası mal dövriy- 
yəsinin inkişafma təsir göstərməkdən ibarətdir. İttifaq xüsusi bırlik 
kimi çıxış edir və tərkibi təsisçi-üzvlərdən, habelə həqiqi və 
fövqoladə üzvlərdən ibarət olur. İttifaq öz fəaliyyəti ərzində bir 
sıra nəticələr əldə edir: beynəlxalq yarmarka orazisində gömrük 
anbarlan 'oarədə müddoalar hazırlayıb yayır; gömrük formallığım 
sadələşdirib, yarmarkada göstərmək üçün qoyulmuş ixtiraların 
patentlərinin mühafızəsi qaydasını müəyyənləşdirir, yarmarka 
yüklərinin güzəştli tariflərlə daşınmasına nail olur, yarmarkaya 
gələnlər üçün pulsuz imzalarm verilməsini tomin edir və s. i.a.

v) BeynəlxaJq Yarmarkalar Üzrə İşçi Qrupu. Bu, 1955-ci ildə 
BMT-nin Avropa İqtisadi Komissiyasının nəzdində xarici ticarətin 
inkişafı komissiyasında yaradıldı. Onun torkibində 20 ölkə, habelə 
Beynəlxalq Yarmarkalar İttifaqı, Beynəlxalq Ticarət Palatası daxil 
edilmişdir. Həmin qrup BMT ölkolərinin hökumətləri üçün
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beynəlxalq yarmarkalara və sərgilərə qoyulacaq mal nümunələri 
üzrə güzəştlərə dair tövsiyyələr hazırlayır.

Yuxarıda göstərilən beynəlxalq toşkilatlarla yanaşı, müvəqqətı 
beynəlxalq, sahəvi sərgilər və yarmarkalar birliyi də mövcuddur. 
Birlik ayrı-ayn mal qrupları, o cümlədən avtomobil, motosikl, 
metalkəsən dəzgahlar, poliqraf avadanlığı, parça malları iizrə 
fəaliyyətdə bulunur.

Təkrar üçün suallar

1. Reklamın mahiyyəti, moqsədi və beynolxalq müstəvidə onun 
inkişafı zərurəti.

2. Reklam vasitələri, onların rolu, yeri və yayılması prosesinin 
iqtisadi və coğrafı əsasları.

3. Reklamın həyata keçirilməsinin təşkilati formaları.
4. Reklamda mal nişanlarının əhomiyyəti; mal nişanlan hansı 

tələblərə cavab verməli və necə qeydiyyatdan keçməlidir?
5. Beynəlxalq sərgilər vo yarmarkalar: mahiyyəti vo növləri.
Sərgi və yarmarkalarda ticarət sazişlərinin və sərgi (yarmarka)

fəaliyyətinin tənzimi. Yarmarkalar və sərgilərin təşkilində texniki 
xidmətlər: növləri və təmin edilmo qaydası.
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X FƏSİL. BEYNƏLXALQ TEXNOLOGİYA, ELMİ— 
TEXNİKİ BİLİKLƏR VƏ LİSENZİYA MÜBADİLƏSİNİN 

METODOLOJİ ƏSASLARI

§ 1. Beynəlxalq texnoloji biliklər miibadiləsi

Beynəlxalq ticarət tocrübəsində clmi-texniki biliklərin mübadi- 
ləsinə dair müxtəlif terminlər tətbiq edilir. Məsələn, "beynəlxalq 
texnoloji mübadilə", "sənaye texnoloji mübadilə", "elmi-texniki fə- 
aliyyətin nəticolərinin beynəlxalq mübadiləsi", "texnologiyamn 
verilməsi (ötiirülməsi, satılması)" kimi terminlər daha geniş yayıl- 
mışdır. Göründüyü kimi, bu terminlor bir-birinə oxşardır və ticarət 
fəaliyyəti əsaslarında miixtəlif ölkələrin kontragentləri arasında 
tətbiq edilir. Buraya transmilli şirkətlərin ana və xarici qız şirkotlə- 
ri arasında mübadilə, fırmadaxili mübadilə də aiddir. Elmi tədqi- 
qatları və təcrübi-konstruktor işlərinin həyata keçirılməsini nəzər- 
də tutan elmi-texniki fəaliyyətin nəticəsindo əldə edilən elmi-tex- 
niki biliklər sahibindən (fıziki, yaxud hüquqi şəxslərdən) ticarət al- 
qı-satqı sazişi bağlamaqla təcrid də oiuna bilər, yaxud da müəyyən 
bir dövr (ay, il) üçün sazişlər əsasında tərəf-müqabılinin istifadəsi- 
nə xidmətlər kimi təqdim edilə də bilər.
Elmi-texnoloji biliklər Elmi-texniki biliklər üzrə ticaro tin ma-
mübadiləsinin mahiyyəti hiyyəti elmi və praktiki dəyərləri olan

elmi-texniki fəaliyyətin nəticələrini 
alış-veriş (alqı-satqı) əsaslarında xarici kontragentə (fırmaya, şirkə- 
tə) satmaqdan ibarətdir. Tocrübədə bu əməliyyat "beynəlxalq tex- 
nologiya mübadiləsi" adını almışdır. Əslindo iso texnologiya de-
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dikdə elmi-texniki biliklərin nəticələrinin təzahürü başa düşülməli- 
dir. Bu baxımdan beynəlxalq ticarət (iqtisadi münasibətlər) təcrü- 
bəsində "elmi-texniki əlaqələr"termini də diqqəti cəlb edir.

Texnoləgiyanın başqasına vcrilməsinin (satılmasmın) aşağıdakı 
növləri vardır:

1. İxtirada, faydalı modellərdə, sənaye nümunəlorində, m al ni- 
şanlarmda təcəssüm olunmuş biliklər və sınaqlar. Burada faydalı 
model oslində "kiçik ixtira"ya bərabər götiirülür.

2. Elmi-texniki, istehsal, idarəetmo, ticarot, m aliyyə və bu kim i 
sair xarakterli biliklər və smaqlar. Bunlar elmi-texniki tədqiqatların 
apanlmasında, rəqabotətabh məhsullann hazırlanmasında, realiza- 
siyasmda vo istismarmda tətbiq edilir və beynəlxalq ticarot sazişlə- 
rində (razılaşmalarında) alqı-satqı obyekti kimi çıxış edir. Bunlar 
eyni zamanda "nou-hau" anlayışında ümumiləşdirilir. "Nou-hau" 
isə hərfən "bilirəm necə" deməkdir.

"Nou-hau"nun xarakterik cəhəti onun elmi-texniki və iqtisadi 
dəyərlərinin olmasından, praktikı totbiqinin mümkünlüyündən, 
tam, yaxud qismən məxfı olmasmdan ibarətdir. O, yəni "nou-hau" 
sənəd (cizgi, sxem, təlimat) formasında, yaxud mütəxəssislərin is- 
tehsal sınaqlan, yəni mütəxəssislərin göndərilməsi) formasında ve- 
rilir.
Beynəlxalq texnoloji müba- Yeni üçüncü minillik ərəfəsi döv- 
dilənin xarakterik cəhətləri ründən beynəlxalq texnoloji bilik-

lər mübadiləsi daha da inkişaf 
etmokdədir. Hazrrkı şəraitdo bu biliklərin beynəlxalq mübadiləsi- 
nın dövrün tələblərindən irəli gələn xarakterik cəhətləri vardır. Bu 
cəhətlər aşağıdakılardır:

- beynəlxalq elmi-texniki biliklər mübadiləsi inkişafmın obyek-
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tiv xarakteri;
- texnoloji biliklərin inhisara götürülməsi prosesinin davamı;
- texnologiyanm verilməsi (satılması) sahəsində firmaların məq- 

sədyönlii siyasətinin dərinləşməsi;
- xarici iqtisadi ekspansiya (yeni bazarlar əldo etmək, bazar iqti- 

sadiyyatını daha da genişlondirmək məqsədilə öz iqtisadi, hətta si- 
yasi nüfuzunu başqa ölkələrə yaymaq) vasitəlorindən biri kimi 
korporasiyadaxili texnologiya mübadiləsindən firmalarm səmərəli 
istifadəsi;

- kiçik və orta fırmaların texnologiya mübadilosindo iştirakı;
- beynəlxalq texnologiya mübadiləsi sferasında inhisarçılararası 

ziddiyyətlərin güclənməsi. Bu, dünya bazarında korporasiyalarara- 
sı rəqabətin daha da dərinləşməsinə gətirib çıxarır;

- inkişaf etmokdə olan ölkələrin iqtisadi asılılığınm yeni forma- 
larının yaradılmasına doğru transmilli korporasiyalann cəhd gös- 
tərmələri;

- texnologiyanm verilməsi (satılması) sahəsində müəyyən qay- 
da-qanunların qoyulması uğrunda inkişaf etmiş ölkələrin mübarizə-
si.

§ 2. Elmi-texniki biliklər ticarətinin xüsusiyyətləri

Beynəlxalq iqtisadı münasibətlərin inkişafmın müasir mərhələsi 
üçün elmi-texniki biliklərin mübadiləsi, malların icarəyə verilməsi, 
beynəlxalq turizm, kinofilmlərin kirayəyə verilməsi, xarici liman- 
larda gəmilərin təmiri və onlara xidmət göstərilməsi, məsləhət- 
idarəçilik xidmətlərinin realizə edilməsi və bu kimi sair ticarot vo 
xidmət formaları xarakterikdir. Maddi dəyərlərin ticarətindən 
fərqli olaraq burada beynelxalq mübadilənin predmeti kimi elmi-

232



texniki bilikler üzrə faəliyyətin nəticələri və xidmətləri çıxış edir. 
Bunlar bir qayda olaraq "görünməyən" mallara aiddir.

Xidmətlərin istehsalı və alqı-satqısı da dəyər qanununun fəaliy- 
yətinə tabe etdirilmişdir. Başqa sözlə, onlar hasil olunmasma sərf 
edilən əməyin məcmu miqdarı ilə ölçülür.

Beynəlxalq iqtisadi münasibətlərdə xidmotlərin ayn-ayn növlə- 
rinin əhəmiyyətı birmənalı deyil. İqtisadi münasibətlərin bu sfera- 
smda elmi-texniki biliklərin mübadiləsi üstün əhəmiyyət kəsb edir. 
Müasir şəraitdə elmi-texniki biliklər mübadiləsi daha geniş yayıl- 
mışdır. Bu, hər şeydən əvvəl, elmi-texniki tərəqqinin sürətləndiril- 
məsi və elmin bilavasitə məhsuldar qüvvəyə çevrilməsilə bağlıdır. 
Bu da qeyd edilməlidir ki, tədqiqatlann genişlənməsi və dərinləş- 
məsi çox böyiik maliyyə məsrəfləri tələb edir. Xiisusilə çox baha 
başa gələn avadanlığın, materiallann əldə edilməsilə bağlı məsrəf- 
ləri göstəıınək olar. Maliyyə məsrəflərinin izafıliyi eyni zamanda 
yüksək ixtisaslı mütəxəssislər ehtiyatmın yaradılması ilə bağlıdır. 
Mohz bu hal fırmaları məcbur edir ki, beynəlxalq elmi-texniki 
əmək bölgüsündə iştirak etsinlər. Bundan əlavə, texniki elmlərin 
sahələri və istiqamətlərinin genişləndirilməsi, elmi tədqiqatlar sfe- 
rasında beynəlxalq ixtisaslaşmanm gücləndirilməsi və s. fırmalar 
arasmda elmi-texniki biliklərin mübadiləsinin inkişafını tələb edir.

Müasir şəraitdə elmi-texniki biliklər üzrə ticarətin sürətlə inki- 
şafını bir çox səbəblər müəyyən edir. Bunlardan ən başlıcası ayn- 
ayrı ölkələrin qeyri-bərabər iqtisadi inkişafınm əhəmiyyətli dərə- 
cədə sürətlənməsi və müxtəlif ölkələrdə elmin və texnikamn eyni 
səviyyodə inkişaf etməməsi ilə bağlıdır. Məsələn, bu məqsəd 
üçün ABŞ-da Almaniyadan, Fransadan, İngiltərədən, İtaüyadan, 
Yaponiyadan çox vəsait sərf olunur. Hom də ABŞ-da nəinki bu

233



məsrəflərin ümumi milli gəlirdə payı digər ölkələrə nisbətən yük- 
səkdir, onlarm orta hesabla əhalinin hər nəfərinə düşən həcmi də 
çoxdur.

Beynəlxalq elmi-texniki biliklər üzrə ticarətin artmasına ilk 
növbədə elmi-tədqiqat və təcrübi-konstruktor işləri üçün vəsaiti 
olmayan ayrı-ayrı ölkələrin digər ölkəlordəki qabaqcıl elmi-texniki 
nailiyyətlərdən bəhrələnməkdə marağı olmasıdır. İkinci bir mü- 
hüm səbəb iri fırmalar tərəfındən elmi-texniki fəaliyyətin inhisara 
almmasıdır. Çünki uzunmüddətli baha başa gələn elmi-tədqiqat iş- 
lərinin həyata keçirilməsinə ancaq onların gücü çatar. 
Texnologiyanın verilməsi Texnologiyanm veriiməsi sahəsində 
sahəsində məhdudlaşdıncı rəqabətin məhdudlaşdırılması müva- 
işgüzar praktika fiq qanunçuluğa uyğun oiaraq patent

sahibi tərəfindon ixtiraya qoyuimuş 
inhisar hüququndan istifadə normal işgüzar praktika hesab olunur.

İşgüzar praktikanın mohdudlaşdırılması üçün transmilli korpora- 
siyalar tərəfındən istifadə olunan metod və vasitələri aşağıdakı ki- 
mi xarakterizə etmək olar:

1. Texniki yeniliklərin yayılmasmm şüurlu surətdə məhdudlaş- 
dınlması. Bunu firma özü həll edə bilər: patent verən ölkədə on- 
dan istifadə etsin, yoxsa digər maraqlanan fırma tərəfındən ona li- 
senziya verilməsini rədd edərək müstoqil surətdə ancaq özü 
bəhrələnsin.

2. B ir rəqib kim i lisenziatm (lisenziya alanın) əməliyyatlannm  
məhdudlaşdmlması. Bu halda lisenziya alıcısınm hüququ aşağıdakı 
kimi məhdudlaşdırılır:

a) lisenziyalaşdırılmış texnologiyanm istifadəsi üzrə, əvvəla, 
müvafıq patentin fəaliyyət müddəti bitdikdə texnologiyadan istifa-
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dəni qadağan etraək; ikincisi, lisenziya satanm texnologiyada 
qazandığı (nail olduğu) təkmilləşdirmələrin hamısımn lisenziya 
alan tərəfındon hökmən satılacağmı öncədon xəbərdarlıq etmək;

b) lisenziatın (lisenziya alanm) ticarət fəaliyyətinin sərbəstliyini 
məhdudlaşdırmaq, istehsalın səviyyəsi barədə göstəriş vermək, ba- 
zarda imkanını (payım) müəyyonləşdirmək, qiymət imkanlarmı 
(qiymət limitini) nəzərə almaq, onunla roqabotdə olan məhsulun 
istehsah ilə məşğul olmağı qadağan etmək, lisenziyalaşmış məhsu- 
lun ixracına limit qoymaq, lisenziyanm dəyərinin lisenziya alamn 
səhmləriylə ödənilməsini təlob etmək, lisenziat tərəfındən müəssi- 
sənin idarə olunmasında iştirak etmək;

v) ödəniş rejimi qeydiyyatdan keçməmiş patentlər üçün ödəni- 
şin tələb olunması, ödənişin vaxtaşırı tutulması, ödənişə zamanət 
məbləğinin qoyulması.

3. Xalis patent bazası əsasmda inhisar ittifaqlanmn yaradılması.
4. Patentlər "pulu"nunyaradılması. Qeyd edilməsi yerinə düşər- 

di ki, işgüzar praktikanı "pul" vasitəsilə do məhdudlaşdırmaq halla- 
rı olur ("pul" inhisarın növlərindən biridir. Məsələn, Kanadada, 
ABŞ-da, Avstraliyada fermer korporasiyası).

Patentlər "pulu"nun əsasını öz patentlərilə lisenziyaların autsay- 
derlər üçün qapalı bir blokda cəmləşdirilməsi təşkil edir. Nəticə 
etibarilə kənar rəqabətdən bloklaşdırılan xeyli sənaye sahələri olur 
ki, bu blokun da, yəni "pul"un üzvlori həm bazarda, həm do qiy- 
mətqoymada müstəqillik alırlar. Məsələn, ABŞ-da şüşə və tütün 
sənayesində, antibiotiklərin, səhiyyə avadanlığmm, radiotexnika- 
mn istehsalında, ayaqqabı sənayesi üçün maşmlar istehsalında milli 
patent "pul"ları fəaliyyət göstərir. Çox vaxt "pul" iştirakçıları pa- 
tent və yaxud patentlər bloku ətrafmda qruplaşaraq, beynolxalq
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kartel yaradırlar (məsələn, elektrolampa karteli). "Ceneral elektrik" 
və "Vestin hauz" beynəlxalq elcktrik kartelində iştirak edirdilər. 
Buraya müxtəlif ölkələrin 40 fırması daxil edilmişdir.

Rəqabətin məhdudlaşdınlmasmm yuxarıda göstərilən vasitə və 
metodları transmilli korporasiyaya imkan verir ki, "texnologiya 
rentası"m öz xeyrinə holl etsin və yenidən bölüşdürsün.

İnkişaf etməkdə olan ölkələr transınilli korporasiyaya qarşı mü- 
barizə aparır və çox vaxt aşağıdakı istiqamətlər üzrə texnologiya- 
nın verilməsində qayda yaradılmasına nail olurlar:

- milli dövlətin öz maraqlanmn miihafızə edilməsi (qorunması) 
tədbirlorindən istifadə olunması;

- bir regionda ayrı-ayn ölkələrin güclərinin birləşdirilməsi;
- texnologiyanm satın almması prinsiplərinin işlənib hazırlan- 

ması;
- texnologiyanm ötürülməsi (satılması) ilə əlaqədar məhdudlaş- 

dırıcı şərtlərin aradan götürülməsi məqsədilə beynəlxalq təşkilatla- 
rm imkanlarından istifadə edilmosi;

- texnologiyanın ötürülməsi sahəsində beynəlxalq əxlaqi (davra- 
mş) kodekslərin işlənib hazırlanması.

Texnologiyanın ötürülməsi (satılması) sahəsində beynolxalq əx- 
laqi (davranış) kodekslərin hazırlanması həllinin zəruriliyi 1974-cü 
ildə BMT-nin Baş Assambleyası tərəfındən qəbul edilmişdir. Bu 
kodekslərin moqsədi ondan ibarətdir ki, inkişaf etməkdə olan ölkə- 
lərin transmilli korporasiyasının inhisarmda olan texnologiya ötür- 
mələrində (satılmalarında) borabərhüquqlu iştiraketmə və beynəl- 
xalq normalar düzgün müəyyənləşdirilsin.

Kodekslər layihəsinə aşağıdakılar daxil edilir: preambula (giriş); 
təyinatı və tətbiqi sferası; məqsədlər və prinsiplər; texnologiyamn
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ötürülməsi üzrə razılaşmaların (sazişlərin) mılli tənzimi; texnologi- 
yanın ötürülməsi (satılması) sahəsi; tərəflərin öhdəlikləri (təəhüd- 
üdləri) və məsuliyyəti; inkişaf etməkdə olan ölkələr üçün xüsusi 
tonzimetmə; beynəlxalq əməkdaşhq; beynəlxalq institusional (tosi- 
sat, üsul, sistem) və münaqişələrin həlli iizro tətbiq edilən hüquqi 
mexanizm vo sair şərtlər.

Kodeks layihəsinin tövsiyyəetmə, yaxud zəmanət verilmə sənə- 
di kimi qəbul olunması qərara alınmışdır. Bundan əlavə, kodeksin 
obyektləri və tətbiqi sferaları üzrə razılaşma (saziş) da əldə edil- 
mişdir. Onun obyektləri aşağıdakılar ola bilər:

- sırf texnoloji (texnologiya) razılaşmaları;
- texniki yardım göstərilmosi kimi nəzərdə tutulan razılaşmala- 

rın (sazişlərin) texnolojı məzmunu;
- istehsal kooperasiyası üzrə sazişlərin texnoloji məzmunu və

i.a.

§ 3. Lisenziyalar və beynəlxalq lisenziyalaşdırma

Beynəlxalq elmi-texniki biliklər ticaroti "elmi-texniki bilikiər ti- 
carəti əmoliyyatlan" anlayışmda təcossüm olunmuş müxtəlif for- 
maların və metodlann tətbiqi sistemi kimi başa düşülməlidir. Elmi- 
texniki nəticələrin ticarət əməliyyatları nəinki elmi, eyni zamanda 
ahş-veriş dəyərləri olan elmi-texniki tədqiqatlarm, istehsalın və iş- 
lomələrin nəticələrinin mübadiləsi ilə bağlıdır.

Burada mal şəklində intellektual əməyin məhsulu müxtəlif for- 
malarda çıxış edir: patentlər, mal nişanları, sənaye niimunələri, 
nou-hau formalarmda. Elmı-texniki biliklərin nəticələri alqı-satqı 
münasibətləri əsasında, beynəlxalq lisenziya sazişləri, elmi tədqi- 
qatlann və işləmələrin nəticolərinin istifadəsi əsasında, yaxud da
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texniki xidmətlərin göstərilməsi barədə müxtəlif növ sazişlər for- 
masında dövriyyəyə daxil cdilir. Predmetin xarakterindən və hüqu- 
qi əsasından asılı olaraq elmi-texniki biliklər ticarəti üzrə beynəl- 
xalq əməliyyatlar iki növə ayrılır: a) patent və lisenziya ticarəti üz- 
rə əməliyyatlar; b) texniki xidmotlər ticarəti üzrə əməliyyatlar. 
JLisenziya və Patent və lisenziyalar üzrə beynəlxalq ticarət ixti- 
patentlor raların, qabaqcıl istehsal texnologiyasınm, texniki 

biliklorin və təcrübələrin realizasiyası (satışı) de- 
məkdir. Həmin əməliyyatlarm əsasmı patent qanunçuluğunun kö- 
moyilə ixtiranın mühafızəsi təşkil edir. Bu, patent sahibinə ixtira- 
nın istifadə olunmasmda qəti inhisar hüququ verir. Başqa sözlə, pa- 
tentin istifadə müddəti ərzində homin ixtira əsasında ancaq o, yəni 
patent sahibi malı istehsal edə bilər, tətbiq edə, yaxud da həmin 
məhsulun istehsalında müəyyən metodlar və üsullardan istifadə 
edə bilər.

Milli patent qanunçuluğu eyni zamanda öz ölkəsinin sənaye 
miilkiyyəti sahibkarlarma mal nişanı, sənaye nümunələri, faydalı 
modellər. fırma adları və s. üzrə də bu cür hüquqlar verir.

İxtira üçün Bu, həmin ixtiranm istifadəsi üçün inhisar hüququ
verilən patent olan ixtira sahibinə (şəxsə, yaxud şəxslər qrupu- 

na) - ixtiraçıya səlahiyyətli orqanlar tərəfındən 
verilən şəhadətnamədir. Patent onun sahibinə ixtiranm mülkiyyət- 
çisi titulunu verir.

Müasir şəraitdə bütün ixtiralar patentləşdirilir. Buna görə də ba- 
zara çıxarılan yeni malların hamısı öncədən patenti olan mallardır.

Patentə malik olma müddəti hər ölkənin öz qanunvericiliyinə 
uyğun olaraq orta hesabla 15-20 il nəzordo tutulmuşdur. Fəqət mü- 
asir şəraitdə patentin fəaliyyət müddəti xeyli azdır - 6-9 il. Bu, ilk
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növbədə elmi-texniki tərəqqinin sürətlənməsi və rəqib firmaların 
köhnə ixtiraların qiymətdən salınması üçün müasir halların tez bir 
vaxtda qəbul edilməsilə bağlıdır. Belə olduqda patent sahiblərinin 
patenti uzun müddət ərzində saxlamaqda marağı olmur, çünki bu, 
patentin fəaliyyəti dövrü mütərəqqi artan verginin (rüsumun) tutul- 
ması ilə bağlıdır.

Qanunçuluğa görə, patent hansı ölkəyə verilibsə, ancaq orada da 
fəaliyyətdə olur. Buna görə də patentin mühafizəsini təmin etmok 
üçün həmin ixtira digər ölkələrdo yenidən patentləşməlidir. Xaric- 
də patentin mühafızəsi onun sahibino patent sahibi məhsulunun hə- 
min ölkənin (yenidən patcntləşdirən ölkənin) bazarına ixracı artır- 
mağa, eyni zamanda həmin məhsula yüksək qiymət qoymağa im- 
kan verir.

Patent sahibi öz patentini digər şəxsə (ölkəyə) də sata bilər, əl- 
bəttə, patent sazişləri əsasında. Patentləri əsasən iri fırmalar alır və 
beləliklə, autsayderlərin onların hökmranlıq sferasma daxil olması- 
nı təcrid edir.

Lisenziya. Əgər patent sahibi patenti ixtiyarında olan mülkiyyət 
hüququnu saxlamaqla və ancaq müəyyən muzd almaqla müvəqqəti 
olaraq başqasmın istıfadəsinə verirsə, bu halda söhbət ixtiranm is- 
tifadəsi üçün lisenziyanm alqı-satqısmdan gedə bilər. Bu, lisenziya 
əsasında həyata keçirilir. Lisenziya rosmi icazə deməkdir. Ticarət 
təcriibəsində onun əsas iki növü vardır: a) ixracat və idxalat üçün 
lisenziya; b) patent lisenziyası.

Patentin və lisenziyanın xaricə satışı spesifık ticarət əməliyyatı- 
dır. Obyekt isə, yuxarıda deyildiyi kimi, "görünməyən" mallardır.
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İnkişaf etmiş ölkələrdə patent Patent qanunçuluğu ancaq mü- 
sisteminin əsas prinsipləri əyyən tələblərə cavab verən

patentləşdirilmiş ixtiranm mü- 
hafızəsini nəzərdə tumr. Patent sisteminin prinsipləri aşağıdakılar- 
dır:

1. İxtira hüququ. İxtiraçı patentin qüvvədə olduğu dövr ərzində 
ixtiranm tam istifadəsi sferasında inhisar hüququna sahibdir.

2. İxtiranm patent qabiliyyəti. Bu o deməkdir ki, ixtira ancaq 
kompleks tələblərə cavab verdikdə, ona patent verilir. Patent qabi- 
liyyətinin əsas kriteriyaları isə bunlardır: vəzifələrin texniki həlli; 
ixtiramn yeniliyi; ixtiraçılıq səviyyəsi; praktiki tətbiqi.

3. Patent hüquqlannm ərazi məhdudiyyəti. Bu - hər hansı bir 
patent hansı ölkoyə verilirsə, ancaq o ölkənin ərazisindo qüvvodə 
olduğunu nəzərdo mmr.

4. Patentin verilməsi və qüw ədə saxlanılması üçün rüsumun 
(verginin) ödənilməsi. Bu rüsumlann səviyyəsi çox yliksək olur, 
buna görə də patentin qüw ədə saxlamlması çox xərc tələb edir. 
Bununla bağlı, ixtiraçılann vəsaiti çox olmadıqda öz ixtiralarmı 
satmaq məcburiyyətində olurlar. Bundan əlavə, ixtiraçı, yaxud pa- 
tent sahibi öz patentini hətta pulsuz olaraq başqasına verə bilər.

Lisenziyanm satılması həmin ixtiranm mal şəklində icarəyə gö- 
türülməsinə bərabərdir. Belə ki, ixtiranm sahibi onu müvəqqəti is- 
tifadə olunması üçün satır (verir) və patent hüququnu özündo sax- 
layır.

Lisenziyanm əldə edilməsinin əsas şərtləri çoxcəhətlidir. Əvvə- 
la, bilməliyik ki, lisenziyanm satışı yuxanda göstərildiyi kimi, 
onun bir mal kimi icarə edilməsinə bərabər tutulur. Çünki ixtira- 
nın, yəni elmi-texniki biliklərin sahibi, onlan lisenziyanı əldə edə-



nə m ü v ə q q ə ti  olaraq verir; ikincisi, lisenziya verənin malı bazarda 
olan mallara nisbətən yüksək səviyyəli rəqabət qabiliyyətinə ma- 
lik olmalıdır; üçüncüsü, verənin (satanın) lisenziyasınm texnologi- 
yası eyni məhsula nisbətən əlavə mənfəət gətirən məhsul olmalı- 
dır; dördüncüsü, lisenziya sazişləri bağlanarkən obyektin seçılmə- 
sinin əsas kriteriyası aşağıdakılar olmalıdır: ixtiranm və işləmələ- 
rin yüksək elmi-texniki səviyyəsi; hazırlanan məhsulun maya də- 
yərinin aşağı olması və s.

§ 4. Beynəlxalq lisenziyalar ticarətinin xüsusiyyətləri

Beynəlxalq lisenziya əməliyyatlarmm az da olsa mallarm alqı- 
satqısı əməliyyatlarından fərqi vardır. Bu fərqlər aşağıdakılarla 
şərtlonir:

a) lisenziya əməliyyatlannm obyektləri. Bir qayda olaraq ixtira- 
lar, qabaqcıl texnologiya təcrübələri və s. bazarlara birbaşa, yəni 
bazarı öyrənmodən çıxanhr;

b) alqı-satqı sazişlərindən fərqli olaraq, lisenziyamn satılmasın- 
da (verilməsində) lisenziarın (satanın) marağı çox vaxt xalis alış- 
veriş məqsədi deyil, xarici bazarda möhkəm mövqe tutması cəh- 
dindon irəli gəlir. Bu, öz tərəf müqabili ilə uzunmüddətli olaqələr 
saxlamaq məqsədinə əsaslanır;

v) ogər alqı-satqı prosesində mal tamamilə öz sahibindən təcrid 
edilirsə, lisenziya əməliyyatlannda tam təcrid olunma halları adə- 
tən baş vermir. Çünki lisenziar ixtirayarında olan mülkiyyətçiliyini 
özündə saxlayır;

q) lisenziya əməliyyatlannda lisenziata ancaq "istehsal üsulu" 
hüququ keçir. Lisenziyam satarkən iqtisadi nəticə elmi-texniki həl-
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lin təsərriifat məqsədilə istifadəsi üçün ödənc (istifadə haqqı) kimi 
"texnoloji" renta çıxış edir. Bu ödənc lisenziya qiymətinin tərkib 
hissəsidir.
Müasir şəraitdə beynəlxalq Beynəlxalq lisenziya ticarəti ölkələr 
liscnziyalaşdırma arasında elmi-texniki mübadilənin

başlıca formasıdır. Dünya bazarında 
patent ticarəti bir o qədər də çox əhəmiyyətli rol oynamır, çünkı 
elmi tədqıqatlann mürəkkəbləşməsi və istehsalda onlann nəticələ- 
rinin tətbiqinə olan tələbatın artması təkcə patentin əldə edilməsi, 
onda təcəssüm olunan elmi-texniki biliklorin effektli istifadəsini 
təmin edə bilməz. Lazımdır ki, patentloşdirilən məhsulun istehsah 
zamanı praktiki olaraq ancaq patent sahibinin bildiyi istehsal sirləri 
hüququ da verilsin. Bu hal ona gətirib çıxarır ki, müasir şəraitdə 
beynəlxalq patent ticarəti öz yerini lisenziya ticarətinə verəsi olur.

Beynəlxalq lisenziya ticarətinin fövqəltəbii artımı bir sıra amil- 
lərlə, o cümlədən müasir şəraitdə elmin, elmi-texniki tərəqqinin 
inkişafı, yeni məhsulun tezliklə bazara çıxanhnasına cəhd göstəril- 
məsi, dünya bazarmda roqabət mübarizəsinin güclənməsi və s. 
bağhdır. Ölkəlor arasında azad mal miibadiləsinə mane olan pro- 
teksionizmin (himayəçiliyin) artması ilə bağlı mübarizə aparmaq 
üçün beynəlxalq lisenziyalaşdırma perspektivli və təsirli transmilli 
korporasiyaların on çətin və mürəkkəb bazarlara soxulması və on- 
ları əldə etməsi üçün əsas oldu.

Bu siyasətin mühüm metodu lisenziyaların öz fıliallarma və qız 
şirkətlərinə (fırmalarma) satmaqdır. Məsolən, ABŞ fırmalan bütün 
lisenziyalarmın 80%-ni özlərinin xarici fıliallarına və qız şirkətləri- 
nə satırlar. Bu, onlara transmilli korporasiyalara yeni mallann is- 
tehsalmm tez səhmana sahnmasma imkan verir.

242



Daxil olma çətinliyi ilə səciyyələnən bazarlara girişdə mühüm 
vasitələrindən biri lisenziya satışıdır. Məqsəd investisiya qoyulu- 
şunu genişləndirmək və xaricdə fəaliyyətdo olan müəssisəlordə 
payçı kimi iştirak etməkdir.

Beynəlxalq lisenziyalaşdırma eyni zamanda xarici ölkələrdə 
oian, yaxud baş verə biiəcək ticarət-siyasi soddləri keçmək vasitə- 
sidir. Bu vasitələrdən ən başhcası digər ölkədə lisenziya üzrə bu- 
raxılan məhsulun həmin ölkədə böyük rəqabət qabiliyyətinə malik 
olmasınm təmin edilməsidir.

Lisenziya satışı eyni zamanda ıri şirkətlər tərəfındən dünya ba- 
zarlannda rəqabəti mohdudlaşdırmağa vo onlann özlərimn inhisar 
vəziyyəti almasına iınkan verir. Buna lisenziya sazişlərində ərazi 
şərtlərini olavə etməklə nail olunur.

Beynolxalq lisenziyalaşdınna hom do fırmanın mal ixracatınm 
birbaşa genişləndirilməsi məqsədilə tətbiq edilir.

Beynolxalq lisenziya ticarətinin genişləndirilmosinin mühüm 
amillərindən biri də bu əməliyyatlann həyata keçirilməsindo həm 
lisenziyalarm, həm do lisenziatın alqı-satqı maraqlarıdır.

Beynəlxalq lisenziya ticarətinin inkişafmda əhəmiyyətli rol oy- 
nayan cohotlordən biri də siyasi amillərdi, xüsusən, inkişaf etmək- 
də olan ölkələrdə bilavasitə kapital qoyuluşunun milliləşdirilmosi 
amilidir.

Qeyd etmok lazımdır ki, beynəlxalq lisenziya ticarətinin geniş 
inkişaf etdirilməsində mənfı nəticələr də ola bilər. Məsələn, lisen- 
ziar öz elmi tədqiqatlarını azaltmaq məcburiyyətində qaldıqda xari- 
ci texnikadan və texnologiyadan tam asılı vəziyyətə düşür.

Beynəlxalq lisenziya ticarətinin hocmi, istiqaməti və strukturu 
konkret ölkodə elmi tədqiqatlarm və işləmolərin inkişafı dərocəsi-
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lə müəyyən edilir. Buraya eyni zamanda ənun xarici iqtisadiyyatı- 
mn və maliyyəsinin ekspansiyasmı (genişləndirilməsini) də aid et- 
mək olar.

Beynəlxalq lisenziya əlaqələri sənayenin tərəqqi etməkdə olan 
yeni və mühüm sahələrində, o ciimlədən kimya, elektrotexnika, 
ümumi maşmqayırma saholərində xüsusiiə geniş yayılmışdır.

§ 5. Beynəlxalq Iisenziya nıübadibsi sazişhrinin növləri və 

məzmunu

Beynəlxalq lisenziyalaşdırma üzrə əməliyyatlar aşağıdakı mii- 
qavilələr və sazişlər vasitəsiiə həyata keçirilə bilər:

a) beynəlxalq lisenziya sazişi. Bu sazişin obyekti ixtira, habeiə 
nou-hau və mal nişam üçün lisenziya olur;

b) beynəlxalq alqı-satqı müqaviləsi. Müqavilədə texnoloji pro- 
ses haqqında əlavə informasiya iiə yanaşı, lisenziya da nəzərdə Uı- 
tulur. Həmin müqavilədə avadanlıq, ehtiyat hissələri hazırlamaq, 
həmçinin avadanlığı təmir etmok üçün konstruktor sənədlərinin 
müəyyən bir hissəsi göstərilir;

v) lisenziyanm satışı və avadanlığın göndərilməsi üzrə kombi- 
nasiya edilmiş müqavilə;

q) sənaye obyektiərinin layihəiəşdiriiməsi və tikiiməsi barədə 
beynəlxalq müqavilə;

d) eimi-texniki əməkdaşlığa dair beynəixaiq müqaviiə;
e) sənaye əməkdaşhğı üzrə beynəixaiq miiqaviiə.

Beynəlxalq lisenziya Lisenziya razılaşmaiarı (sazişiəri) nəticə 
sazişinin məzmunu etibariiə iisenziya veriiəcək məhsulun is-

tehsaim təşkiiini, lisenziya olunacaq pro-
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ses in  istifadəsilə birlikdə kompleks münasibətləri əlaqələndirir. 
B u  kompleksə qarşılıqlı elmi-texniki münasibotlərlə yanaşı, maliy- 
yə münasibətləri, məhsulun satışı, müəssisənin idarə olunması ilə 
bağlı istehsal münasibətləri də daxildir.

Beynəlxalq ticarət praktikasında birtipli lisenziya razılaşmaları- 
nın bir çox variantı hazırlanmışdır ki, bunlar da tərəflər arasında 
konkret sazişlərin hazırlanması əsasını təşkil edir. Lisenziya razı- 
laşmaları formalarınm tipləşdimıə imkam konkret sazişlərin rosmi- 
ləşdirilməsini asanlaşdırır və sürətləndirir. Belə ki, bu sazişlərin iş- 
lənib hazırlanması uzun və mürokkob proses olmaqla yanaşı, məh- 
sulun satışı iizrə mühondisdən hıtmuş elmi işçilərə və mütəxəssis- 
lərə, patentşünaslara, hüquqşünaslara və s.-dək müxtəlif ixtisasçı- 
ların iştirakım tələb edir.

Birtipli lisenziya sazişləri BMT-nin komissiyaları, sənaye fırma- 
larınm sahəvi assosiyasiyaları, ayrı-ayn fırmalar tərəfmdən işlənib 
hazırlanır.

Beynəlxalq lisenziya sazişlərinin mozmunu aşağıdakı əsas 
şərtlərdən ibarətdir:

- sazişdə iştirak edən tərəflər;
- preambula;
- sazişin predmeti. Müasir şəraitdə beynəlxalq lisenziya sazişi- 

nin predmeti və patentləşmiş ixtira, yaxud texnoloji proses, texniki 
biliklər, nou-hau və mal nişanələridir. Bunlardan istifadə hüququ- 
nun lisenziata vcrilməsi sazişləri daha səciyyəvi və tipikdir;

- lisenziyanm növü. Lisenziya ticarəti praktikasmda lisenziyanm 
üç növü qəbul edilmişdir: qeyri-müstəsna (sadə), müstəsna, qeyri- 
məhdud.

Qeyri-müstəsna lisenziya sadə lisenziya adlamr. Bu növ lisenzi-

245



ya halında olan lisenziar lisenziata icazə verir ki, ixtiranı, yaxud is- 
tehsal sirlərini müəyyən şərtlərlə istifadə etsin. Bu halda o, yoni li- 
senziar həm onlardan istifadə etmək hüququnu, həm də analoji 
şərtlərlə digər marağı olan şəxsə (fırmaya) lısenziya vermək hüqu- 
qunu özündə saxlayır. Müstəsna lisenziya satılarkən lisenziar lisen- 
zianta ixtiranın və istehsal sirlərinin göstərilən şərtlor əsasında sa- 
zişdə qeyd edilən coğrafı ərazidə istifadəsino müstəsna və inhisar 
hüququ verir. O ki qaldı qeyn-məhdud liseııziyaya bu növ lisenziya 
satılarkən sazişin qüvvədə olduğu müddət ərzində lisenziata həmin 
lisenziyadan istifadə üçün müstəsna hüquqlar verilir. Hətta əgər sa- 
zişdə göstərilibsə, lisenziat sublisenziyam (vasitəli lisenziya) baş- 
qasınm istifadəsinə də verə bilər.

- ödənişlər. Lisenziya sazişində göstərilən predmetdən - ixtira 
və sairdən istifadə etmək üçüıı lisenziat lisenziara müəyyən haqq 
(ödənc) verir. Lisenziatın ödəncləri forması müxtəlif olur. Hesab- 
lanması metodundan asılı olaraq onu iki qrupa ayırmaq olar: dövra- 
şırı faiz ayırmaları və ilkin nağd ödənc; lisenziatın mənfəətində iş- 
tirak etmə; lisenziya sazişi üzrə lisenziarın vəzifələri (öhdəlikləri); 
lisenziya sazişi üzrə lisenziatm vəzifələri; lisenziyanın qüvvədə ol- 
ma müddəti (15-20, bəzi hallarda 7-10 il).

§ 6. Beynəlxalq lisenziya ticarotiııin təşkili

Xarici ölkələrə lisenziya satışınm təşkili formaları və praktikası 
öz müxtəlifliyi ilə fərqlənir və lisenziya əməliyyatlannm həcmi və 
xarakteri, fırmanın ticarət foaliyyətindo onların yeri, əhəmiyyəti və 
onun təşkilati strukmru ilə müəyyən edilir. Bu baxımdan bir neçə 
fırmamn və agentliyin fəaliyyətinə diqqət yetirək:
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Sənave Bu fırmalar lisenziya satışı üzrə bilavasitə əməliyyat-
firm aları lar həyata keçirmək üçün öz fəaliyyəti dairəsində li- 

senziya (patent) şöbəsi, beynəlxalq lisenziyalaşdınna 
və həmin lisenziyalaşdırma üzrə qız şirkətləri şəbəkəsi yaradır.

Lısenzıyalaşdırma şöbələri (xidmətləri). Bu şöbələr iri həcmli 
elmi-tədqiqat işləri və öz ixtiralanm patentləşdirən iri şirkətlərdə 
yaradıhr. Şöbələrin funksiyalan genişdir:

1. Beynəlxalq patent və lisenziya ticarətinin öyrənilməsi. Bu 
məqsədlə şöbə aşağıdakı infərmasiyalan təplayıb texniki xidmət 
və iqtisadi xıdmət bölmələrinə, istehsalat bölmələrinə (şöbələrinə) 
verilməsi və fırmanı maraqlandıran sahələrdə yeni texniki nailiy- 
yətlər haqqında; rəqiblərin yeni patentləri barədə; ixüralar bazarın- 
da tələbin vəziyyətinə dair; müxtəlif ölkələrdə lisenziyalaşdırma 
şərtləri barədə, o cümlədən, dövlət tənzimi, patent qanunçuluğu, 
valyuta nəzarəti, ödənclənn verilməsi və s. tədbiriər barədə. Bun- 
dan əlavə, lisenziyalaşdırma şöbələn eyni zamanda lisenziya alma- 
ğa maraq göstərən firmalan öyrənir, əlverişli lisenziat axtanr və 
seçir, lisenziyanm satılmasının məqsədəuyğunluğu haqqında töv- 
siyyələr edır, zəmanət verir.

2. Öz firmasınm tədqiqatlarınm və texniki vəziyyətlərinin nəti- 
cələri üzrə patentlərin mühafizəsinin təmin edilməsi. Bu firmalar 
öz ölkəsindo və xaricdə ixtiralan patentləşdirir, mal nişanlarmı və 
sənaye nümunələrıni qeydiyyatdan keçirir, patentlərə aid olan ma- 
terialların və sənədlərin uçotunu aparır və firmasına dair digər mü- 
vafıq işləri görür.

3. Patent və lisenziyalarm alqı-satqısı iizrə tədbirlərin həyata 
keçirilməsi, Iisenziatın seçilməsi; öncədən razılaşmaları aparüan li- 
senziyalaşma sazişlərinin bağlanüması dövründə inzibati, hüquqi
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ve texniki işlorin uyğunlaşdırılması; lisenziya sazişi mətninin ha- 
z ır la n m a s ı, lisenziya sazişinin imzalanması və texniki xidmətlərin 
(yardımın) təşkili; lisenziarın lisenziatın ixtirasından istifadəsinə 
buraxılacaq məhsulun keyfiyyətinə, mal nişanəsindon istifadəsinə 
vo lisenziya ödənclərinin düzgün ödonilməsinə və s. nəzarət; bü- 
tün lisenziatlarla əlaqo saxlamaq və onian əlaqələndirmok; onlarm 
arasında təcrübə mübadilələri keçirmək və s.

Beynəlxalq lisenziyalaşdırma bölməsi. Bu növ bölmələr bir 
qayda oiaraq iri şirkətlərdə yaradıhr. Şöbələrdən fərqli olaraq, böl- 
mə həm də təsərrüfat müstoqilliyinə malikdir. Bu şirkətlərdə adə- 
tən, lisenziyalaşdırma sahəsində siyasətin istiqamotlərinin müəy- 
yən edilməsi məsələləri ilə prezidentin simasında şirkətin rəhbər- 
liyi məşğul olur.

Beynəlxalq lisenziyalaşdırma üzrə qız şirkətləri. Bu növ şirkət 
isə iri sonaye şirkətinin "patent ekspansiyasının" (genişləndirilmə- 
sinin, yayılmasınm) istinadgahı olur. Onlarm əsas funksiyası lisen- 
ziyamn satışı üzro əməliyyatlar aparmaqdır.

İxtisaslaşdırılmış fırmalar. İxtisaslaşmış fırmalar kommersiya 
məqsədilə elmi-texniki fəaliyyotlə məşğul olan fırmalardır. İxti- 
saslaşmış fırmalar bir qayda olaraq ideya və patent almaq, onlara 
əlavələr etməklə yenidən hazırlamaq və işləmələrlə moşğul olur 
və elmi-texniki biliklorin geniş çeşidlorilə dünya bazanna çıxırlar. 
Bu fırmalar son zamanlar geniş yayılmış və vençur fırması adını al- 
mışdır.

Lisenziya və Lisenziya və patent agentləri (brokerləri) bey-
patent agentləri nəlxalq lisenziya və patent ticarətində vasitəçi 

kimi çıxış edirlər. Onlann xidmətlərindən fər- 
di patent sahibləri, kiçik və orta fırmalar, habelə geniş miqyasda el-
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mi-todqiqat işlərilə məşğul olmayan iri fırmalar istifadə edirlər. Bu 
agentlərin funksiyaları aşağıdakılardır: öz məmləkətində, hətta xa- 
ricdə sahibi adından ixtiraları patentləşdirmək; haqqmın (muzdu- 
nun) ödənilməsi üzərində nozarət qoymaqla patenti mühafızə et- 
mək; patent və lisenziyanm alımb-satılması işində vasitəçilik et- 
mək; lisenziya (patent) sazişlərinin mətninin hazırlanmasında, ilkin 
razılaşmaların (damşıqların) aparılmasmda, lisenziarın ixtirasınm 
həyata keçirilməsində vasitəçilik etmək, lisenziya sazişinin yerinə 
yetirilməsinə nəzarət etmok və i.a. Lisenziya satıcısı və alıcısı ilə 
agent arasındakı münasibətlor liscnziya agenti sazişi əsasında tən- 
zimlənir. Lisenziya agenti həm alıcınm, həm də satıcmın maraqla- 
rınm təmsilçisi ola bilər. Bununla belə, öz müştərilərinin maraqla- 
nnı təmsil edon agentin eyni vaxtda onun müştərilərinin rəqibi 
sayılan digər fırmaya xidmət göstərmok hüququ ola bılməz.

Lisenziya agentinin müxtəlif vəzifoləri olur. Fəqət bunlar ancaq 
vasitəçilik, yaxud təmsilçilik funksiyalanyla məhdudlaşır. Sazişdo 
agentin foaliyyət dairəsı üçün də müəyyən ərazi ayrılır.

Lısenziya agentinin haqqı (əmoyin ödonilməsi) onunla müştəri 
arasındakı razılaşmaların şərtindən asılıdır. Ödənc ixtiraya verilən 
lisenziyanm satıldığı andan fəaliyyətdə olduğu müddət ərzində li- 
senziann lisenziyamn satılması məbloğindən mükafat şəklində al- 
dığı mobloğə nisbətən 10%-dən 15%-dək olur. Mükafatın miqdarı 
40-50%-ə do çata bilər.

Lisenziya agenti sifətində ixtisaslaşdırılmış fırmalarla yanaşı, 
vəkil fırmalar, patentlərin işlənməsi üzrə mühəndis fırmalar, asso- 
siyasiyalar da çıxış edə bilərlər.
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7V

Y oxlam a üçün suallar

1."Beynolxalq elmi-texnoloji biliklər mübadiləsi" anlayışı və 
onun mahiyyəti.

2. Müasir şəraitdə beynəlxalq texnoloji biliklər mübadiləsinin 
xarakterik cəhətləri.

3. Texnologiyanm verilməsi (satılması) sahəsində rəqabotin 
mohdudlaşdırıiması, nonnal işgüzar fəaliyyət təcrübəsi.

4. Patent və lisenziya anlayışları, onların mahiyyəti.
5. İnkişaf etmiş ölkələrdə patent vo lisenziya sisteminin əsas 

prinsipləri.
6. Beynəlxalq lisenziya ticarəti və müasir şəraitdə beynəlxalq 

lisenziyalaşdırma.
7. Lisenziyalaşdırma sazişlərinin növləri və məzmunu.
8. Lisenziya sazişləri üzrə lisenziann və lisenziatın vəzifələri.
9. Beynəlxalq lisenziya ticarətinin təşkili və təşkilati formalan.
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XIFƏSİL. BEYNƏLXALQ MÜHƏNDİS-TİKİNTİ 
XİDMƏTLƏRİ MÜBADİLƏSİ

§1. Mühəndis-texniki xidmətlər üzrə beynəlxalq mübadilənin 
mahiyyəti və əhəmiyyəti

Müasir dövrdə beynəlxalq mühəndis-texniki xidmətlər miibadi- 
ləsi dünya bazarmda geniş yayılmışdı. Hətta inkişaf etməkdə olan 
bir sıra ölkələr də bu tədavül prosesinə qoşulmaqdadır. Mühəndis- 
texniki xidmotlər mübadiləsinin əsasmı "injinirinq" təşkil edir. 

"Beynəlxalq incinirinq" an- İnjinirinq beynəlxalq ticarət əmo- 
layışı və mühandis-texniki liyyatlannm bir növüdür. O, bir tə- 
xidmətlərin növləri. rəfdən məsləhətçi, digər tərəfdən

sifarişçi kimi adlanaraq, injinirinq 
müqaviləsi əsasında kompleks, yaxud ayn-ayn mühəndis-texniki 
xidmətlərin növləri üzrə göstərilməsini nəzərdo tumr. Bu 
xidmətlər obyektin layiholəşdirilməsinin, tikilməsinin və işə 
salmmasınm, sifarişçinin müəssisəsində yeni texnoloji proseslərin 
işlənib hazırlanmasınm, mövcud istehsal proseslərinin, hətta 
məmulatın istehsala tətbiqinin və satışınm təkmilləşdirilməsi 
tədbirlərinin həyata keçirilməsindən ibarətdir.

İnjinirinq müqaviləsinə əsasən yeni obyektin tikilməsi üçün 
zəruri olan kompleks xidmətlərin göstərilməsinə və mal (məhsul) 
göndərmələrinə imkan vcrilməsinə kompleks injinirinq deyilir. 
Kompleks injinirinq mühəndis-texniki xidmətlərin üç növünü 
əhatə edir. Bunların da hər biri ayrılıqda müstəqil müqavilənin 
predmcti ola bilər. Bunlar aşağıdakılardan ibarotdir:

1. Konsultativ (məsləhətçi) injinirinq. Bu, əsasən obyektin
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layihələşdirilməsi, tikinti planımn işlənib hazırlanması və işlərin 
apanlmasına nəzarət məqsədilə intellektual xidmətlərlə bağlıdır.

2. Texnoloji injinirinq. Bu isə texnologiyanm, yaxud sənaye 
obyektinin tikilməsi və onun işə salmması, enerji təchizatı, su 
təchizatı və nəqliyyat üzrə layihələrin işlənib hazırlanması üçün 
sifarişçiyə zəruri texnologiyalarm verilməsindən ibarətdir.

3. Tıkinti, yaxud ümumi injinirinq. Bu injinirinqə avadanlığın 
göndərilməsi, qurğulann, mühəndis işlərinin quraşdınlması və bu 
qəbildən olan sair işlər aiddir. Yuxarıda göstərilən mühəndis- 
məsləhətçi xidmətlər, tədqiqatlann nəticələri, texniki sənədlər, 
tikinti işləri üçün ilkin şərtlər, iqtisadi hesablamalar, smeta 
tövsiyyəlori və i.a. şəklində verilir. Məsləhətçi xidmətlər sənaye 
layihəsinin realizə edilməsi məqsədilə bilavasitə idarəetmə ilə 
bağlıdır. Obyektlərin bilavasitə tikintisi isə mühəndis-texniki 
xidmotlor dairəsinə aid edilmir. Bu, istehsal-texniki əməkdaşlığa 
aiddir və BMT-nin müvafıq bölməsi tərəfmdən işlənib hazırlanmış 
təlimat əsasmda tənzim olunur.

Məsləhətçi injinirinq hər hansı bir layihənin bütün 
mərhələlərini əhatə edir, yaxud da onun hər hansı bir mərhələsi 
kimi kifayətlənə bilər: məsələn, investisiya qabağı ilə. Bu halda 
"layihə" tcrmini iş haqqmda ümumi ideyanı xatırladır. Müqavilədə 
bu ideya konkretləşdirilməlidır. Layihənin bir hissəsini əhatə edən 
həmin müqavilə bir mərholə kimi müvəffəqiyyətlə yerinə 
yetirildikdo, sonrakı mərhələlər üçün də bağlamla biiər. Həmin 
mərhələlər aşağıdakılar kimi nəzərdə tutulur:

a) iayihənin planlaşdırılması;
b) layihəyə rəhbərlik;
v) layihə tərtib edilərkən xidmətlərin təmin edilməsi;

252



q) maddi-texniki təchizat;
ğ) tikintiyə rəhbərlik;
d) obyektin işə salmması;
e) maliyyələşdirmənin təşkilinə yardım və s.
Obyekt tikilərkən məsləhətçi aşağıdakı funksiyaları icra cdir: 

sifarişçinin son tələbini müəyyən etmək və təkliflərini qiymətlən- 
dirmək üçün ona məsləhətlər verməklə kömək göstərir; tikintini 
həyata keçirən fırmanın podratçısı sifətində iştirak edir; obyektin 
tikilməsi məqsədilə yaradılan konsorsiumun bir məsləhətçisi kimi 
onun üzvü sifətində özünü göstərir.

Beynəlxalq mühəndis-texniki Mühəndis-texniki xidmətlər üzrə
xidmətbr mühadilosinin beynəlxalq ticarət əməliyyatları-
əhəmiyyəti və inkişafı nın sürətli inkişafı onlann bey-

nəlxalq ticarət əməliyyatlannm 
müstəqil bir növünün ayrılmasına səbəb oldu ki, bu da beynəlxalq 
injinirinq bazarımn təşəkkülünə və inkişafma stimul verdi.

İlk dəfə injinirinq İngiltərədə mülki tikintidə yarandı. Bu, ancaq 
yolların, körpülərin, limanların, aerodomlann tikilmosi, su və 
enerji təchizatı sistemlərinin, suvarma işlərinin yaradılması və bu 
kimi sair sahələrdo məsləhotçilik fəaliyyəti ilo məhdudlaşırdı. 
Sonralar bu xidmətlor sənaye sahosinə do yayıldı. ABŞ-da injini- 
rinq ancaq məsləhətçi xidmətləri göstərilməklə inkişaf etməyə 
başladı və ancaq daxili bazara xidmət göstərirdi. ABŞ injirinqinin 
geniş yayılmasma səbəb İkinci Dünya müharibosi oldu. Bu dövrdə 
aerodomlar, yollar, limanlar, digər ölkələrdə hərbi obyektlər tikin- 
tisi geniş miqyas aldı. Bu işlər həm Amerikanın özəl mühəndis 
fırmalan tərəfındən (hökumət sifarişləri üzrə), həm də Amerika 
ordusunun xüsusi bölmələri tərəfındən yerinə yetirilirdi.
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İnjinirinq sənayesi müharibədən sənrakı ilk illərdə digər inkişaf 
etmiş ölkələrdə də təşəkkül tapmağa başladı. Buna müxtəlif 
beynəlxalq təşkilatların, o cümlədən Beynəlxalq Yenidənqurma və 
İnkişaf Bankınm çox təsiri oldu. Ümumiyyətlə, beynəlxalq aləmdo 
injinirinqm inkişafı bilavasitə iri xarici iqtisadi ekspansiya ilə 
bağlıdır - ilk növbədə Amerika transmilli korporasiyalarınm 
ekspansiyası ilə inkişaf etmiş ölkəlordə geniş vüsət almışdır.

1950-ci illərin ikinci yarısından etibaron injinirinqın inkişafında 
və onun müstəqil beynəlxalq ticarət işinə çevrilməsində yeni 
mərhələ başlandı. Belə ki, əgər əw əlk i mərhələdə injinirinq 
ancaq texniki məslohətlər verməklə bütün tikinti işləri fırma- 
podratçılar torəfındən yerinə yetirilirdisə, yeni mərhələdə mühən- 
dis-texniki xidmətlər əsasən sənaye obyektlərinin tikiiməsi ilə 
xarakterizə olunur. Bütün bunlar elmi-texniki tərəqqinin sürətli in- 
kişafı ilə şərtlonir. Müasir şəraitdə injinirınqin inkişafma təsir edən 
amillərdən biri də müstəqil iqtisadi inkişaf yoluna düşon ölkələrdə 
mühondis-texniki xidmətlorə tələbin artmasıdır. Onlar məcbur 
olurlar ki, öz təbii resurslarmı kəşf etmək və texniki işləmələr 
aparmaq, yanacaq-enerji bazasım genişləndirmək, ağır sənaye 
sahələri yaratmaq üçün xarici fırmaların marağım artırsınlar.

§ 2. Mühəndis-texniki xidmətlərin verilməsinə (satılmasına) 

dair beynəlxalq müqavilələrin əsas şərtləri

Mühəndis-texniki xidmətlərin göstərilməsinin xarakterindən 
asılı olaraq beynəlxalq təcrübədə müqavilələrin müxtəlif növlərin- 
dən istifadə olunur. Məsələn, mühəndis-məslohətçi xidmətlərində 
həmin xidmətlor üzrə kontraktlar rəsmiləşdirilir, yaxud müəyyən
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jşi yerinə yetirmək üçün mütoxəssislərin ezamiyyə edilməsi üçün 
sa z iş lə r  bağlamlır.

Mühəndis-fırmalar arasında bağlamlan müxtəlif müqavilələrin 
ümumi şərtlərinin unifıkasiyası və standartlaşdırılması əsasında 
beynəlxalq ticarot təcrübəsində injinirinq xidmətlerinin yerinə 
yetirilməsi üçün birtipli kontraktm bir çox variantlan hazırlandı. 
Bu tıpli kontraktlar sırasmda BMT-nin Avropa İqtisadi Komissiya- 
sınm Ticarətin İnkişafı Komitəsi tərəfmdən işlənib hazırlanmış 
məsləhətçi-injinirinq üzrə beynəlxalq müqaviləlorin hazırlanması 
üçün öncədən işlənib bəyənilmiş əsasnamə, habelə müqavilə 
formalarınm nümunələri daha çox maraq doğurur. 
Məslohətçi-injinirinq üzrə beynəlxalq Müqavilə əsasən ümumi 
müqavilənin məzmunu xarakter daşıyan aşağıdakı

şərtləri əhatə edir.
1. Tərəflər. Müqavilənin bu hissəsində tərəflərin adı, hüquqi 

vəziyyəti, müqaviləni bağlamaq üçün onların səlahiyyətli olması 
əks etdirilir.

2. Preambula. Burada torəflərin məqsədləri və maraqları 
göstərilir, məqsədlərin hansı hüquqi qanuna əsaslandığı əks 
etdirılir.

3. Müqavilənin predmeti və qüw ədə olması müddəti.
4. Məsləhətçilik xidmətlərinin başlanması və bitməsi 

müddətləri.
5. Məsləhətçinin hüquq və vəzifolərinin başqasma verilməsi 

qaydası. Bir qayda olaraq məsləhətçi öncədən sifarişçinin razılıq 
məkmbu olmadan öz hüquq və vəzifələrini başqasına verə bilməz.

6. Məsləhətçinin vəzifələri. Mühəndis-məsləhətçinin, yaxud 
ümumiyyətlo, məsləhətçinin vəzifələri müqavilə əsasında
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müəyyənləşdirilir. Bunlar aşağıdakılardır: ümumi layihələşdirmə 
ilə əlaqədar olan ilkin iqtisadi-tcxniki əsaslandırmalar və tədqi- 
qatlar aparmaq; sxemləri (çertyojlan) vo məsrəflər smetasmı hazır- 
lamaq və planlaşdırmaq; maliyyələşdirmə proqramım müəyyən- 
ləşdirmok və tərtib etmək; ilkin eskizləri hazırlamaq; layihə üzrə 
sənədləşdirməni, sxemləri və spesifıkam hazırlamaq; obyektin 
tikilməsinə dair təklifləri dəyərləndirmok; podrat, oferent və qiy- 
mətlər üzrə bütün sifarişlor barədə sifarişçiyə məsləhət vermok; 
tikintiyə nəzarət etmək; avadanlığın hazırlanması və quraşdırıl- 
masına nəzarət; podratçı üçün rəhboredici təlimatlar və göstərişlər 
vermək; layihənin digər iştirakçılarmın işlərini uyğunlaşdırmaq və
i.a.

7. Sifarişçinin vəzifələri (öhdəlikləri). Məsləhətçinin 
vəzifələrində olduğu kimi, sifarişçinin də öhdəlikləri müqavilədə 
osaslandırılmalıdır. Bu vəzifolər aşağıdakılardır: təlimatın tezliklə 
çatdırılması; sənədlərin, xüsusi biliklərin, iş otaqlarmm, iştirakçıla- 
nn və avadanlığın məsləhətçinin sərəncamına verilməsi; sənaye 
və sosial münasibətlər sahəsində yerli qanunçuluqlar barədə in- 
formasıyalann verilməsi; xüsusi xidmətlər göstərmək (geologiya, 
hidrologiya, meterologiya və s. lazımi sahələrdə), yerlərdə 
mosləhətçiyə, habelə onun heyətinə və heyətin ailə üzvlərino 
kömək göstənnək (məsələn, viza və icazə verilməsində, gömrük 
məsələlərindo və s.) olar. Öncədən razılaşdırılmış şərtlorə uyğun 
surətdə məsləhətçinin büti'ın xidmətlərinin dəyərinin ödənilməsi, 
zərurət olduqda məsləhətçiyə bank təminatı verilməsi də 
sifarişçinin mühüm vəzifəsidir.

8. Tərəflər müqavilə öhdəliklərini yerinə yetirmodikdə. 
Müqavilənin yerinə yetirilməməsinə, xüsusən onun şortlərini
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p o z a n  tərəf məsuliyyət daşıyır. Şübhəsiz ki, bu məsuliyyət 
maliyyə və sair cəza tədbirlərilə nəticələnə bilər. Bəzi hallarda 
müqaviləni pozan tərəf üçün onun, yəni pozuntunun nəticəsi ya 
məhdudlaşdırılır, yaxud da istisna edilir (nəzərə alınmır). Tərəflər 
həm də müqavilonin lazxmi qaydada yerinə yetirilməsinə mane 
olan fövqəltəbii hallara istinadən razılaşırlar ki, həmin müqavilə 
öhdəçiliyini sonralar da yerinə yetirə bilərlər, yaxud da onun 
yerinə yetirilməsinin dayandırılmasına icazə vero bilərlər. Bu 
halda formal olaraq hüquqi nöqteyi-nəzərdon müqavilə pozulmur 
və demoli, onun yerinə yetirilməməsinə tərəflər məsuliyyət 
daşımırlar.

Əgər sifarişçi öz müqavilə öhdəçiliklorindən hansmısa yerinə 
yetirmirsə, məsləhətçi ondan öhdəçiliyin yerinə yetirməsini tələb 
edə bilər, yaxud da öhdoçiliyin yerino yetirilmoməsinin qarşısım 
almaq üçün bu səbəbdən dəyən zərorin kompensasiysı da daxil 
edilməklə, hər hansı bir tədbirə əl atmağa mocbur olacaqdır. Məs- 
ləhətçi sifarişçi tərəfmdən həmin öhdəçiliyi yerinə yetirmədiyi 
üçün ona əlavə vaxt da verə bilər. Təroflər özləri müqavilədə 
öncədən müəyyən etməlidirlər ki, sifarişçi vaxtı uzadılmış 
ödənclər üçün faiz verməlidir, ya yox. Əgər sifarişçi uzadılmış 
vaxt ərzindo öhdəçiliyini yerinə yetimıirsə, məslohətçiyə müqavi- 
ləni ləğv etmək hüququ verilir.

9. Müqavilə öhdçiliklərimn yerinə yetirilmədiyinin nəticələrinə 
görə məsuliyyətdən azad olunma. Beynəlxalq ticarətdə bu hal fors- 
major vəziyyəti1 Bu halda tərəflər öz müqaviləsində öhdəçiliyin 
yerinə yetirilməsi nəticolərindən irəli gələn məsuliyyətdən azad

1 't ’opc-Mancop -  cjjeBrəjıaflə BƏ3MjjəT, jəHM ra6arMaflaH Hə3əpə ajibiHa 
BüJIMƏjƏH BƏ ja  h e n  6 w p  T Ə fl6 n p jIƏ  rapiHblCbl aJIblHa G llJIM HM ƏjƏH 

BƏ3MjjƏT aeMƏKflMp.
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olması vəziyyətini dəqiqləşdirməlidir. Əlbəttə, müharibə, yanğın, 
təbii fəlakət, embarqo və i.a. kimi hallar istisna edilir.

10. Məsləhətçinin haqqmın (ödəncinin) hesablanması metodları. 
Məsləhətçinin ödənclərinə aşağıdakılar daxildir: müxtəlif
məsrəflərin (texniki heyətə əmək haqqı və inzibati heyətin işi ilə 
bağlı məsrəflər, əlavə ödənclər, vergilər, sair xərclər) ödənilməsi 
və onun müvafıq xalis gəliri. Bir qayda olaraq, injinirinqlə 
əlaqədar məsrəflər müqaviləyə cdilən "əlavələr"də göstərilir. 
Adətən, məsrəflər bir və yaxud uyğunlaşdırılmış surətdə iki və 
daha çox metod əsasmda hesablamr. Bunlar aşağıdakılardır:

a) Vaxt. Buraya məsləhətçinin sifarişçiyə göstərəcəyi 
xidmətlərm müddəti və miistəqim xərclərin ödənilməsi aiddir. 
Tərəflər aylıq, həftəlik, birgünlük, birsaathq tarifləri müəyyən 
edir, habelə işçi heyətinin hamısına olavə ödənclər verilməsi 
nəzərdo mmlur.

b) İşçi qüvvəsi dəyərinin hesablanması. Bu metod "layihəyə 
sərf edilmiş işçi qüwəsinin dəyəri vurulsun əlavə xərclərə və 
üstogol sərf olunan müstəqim xərclər" üsulu əsasında hesablanılır. 
Metod çox vaxt layihələrin işlənib hazırlanması ilə əlaqədar olan 
tədqiqatlar aparılarkən və bununla yanaşı əsas xidmətlər 
göstərilərkən məsləhətçilərin xidmətinin pulla ödənilməsi üçün 
istifado olunur;

v) Tikinti obyektinin tikilm əsi dəyərindən faiz payı. Həmin 
rnetod məsləhətçilər tərəfmdən müxtəlif qurğulan layihələşdirdik- 
də və sxemlərin, texniki tələblərin və s. müqavilə sənədlərinin 
hazırlanması lazım gəldikdə onların haqqınm ödənilməsi üçün 
geniş yayılmışdır. Qeyd etmək lazımdır ki, texniki-iqtisadi 
əsaslandırmalar və obyekt işə salınarkən kömək göstərilməsi kimi,
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yaxud kadrlar hazırlığı kimi bir-birilo əlaqədar xidmətlərin 
dəyərləri bunlara aid edilmir. Faiz payı əsasında məsləhətçiyə 
veriləcok məbləğ dəqiq hesablamalar göstərilmoklə tnüqavilədə 
əks etdirilir.

q) dəyər üstəgəl faız haqqı, yaxud dəyər üstəgəl təsbit edilmiş 
haqq (ödənc). Bu metoda uyğun olaraq məslohətçiyə onun 
xidmətlərilo əlaqədar faktik xərclərin əvəzi ödonilir. Faktik 
xərclər üç ünsürdən ibarətdir: işçi qüwəsinin dəyori - əmək haqqı 
üstəgəl sosial sığorta; əlavə xərclor, hansı ki, çox hallarda işçi 
qüw əsi dəyərindən faizlə ifadə olunur. Faktiki xərclorə 
məsləhətçinin təsbit edilmiş haqqı (ödənci) də əlavə edilir. Bu, 
yəni ödənc iş qüvvəsinin və əlavə xərciərin (məsələn, nəzərdə 
tumlmadığı halda baş vermiş xərclər üçün, iş vaxtından tez yerino 
yetirmosi üçün və mənfəət şəklində) məcmu doyərlərindən faizlə 
ifadə olunur.

ğ) ilkitı qonorar. Bu metoddan o zaman istifadə edilir ki, 
müəyyən dövr ərzində məsləhətçinin xidmətindən vaxtaşırı istifa- 
də olunması lazım gəlir. Sifarişçilor homin metoddan çox hallarda 
tərəflər arasında miibahisəli məsələlər, mosələn, tikintidə, 
quraşdırma işlərində və i.a. baş verdikdə istifadə edirlər.

İlkin qonorann qədori sifarişçiyə göstəriləcək xidmətlərin nö- 
vünə və dəyərinə görə hesablamr. Qonorar ya miiqavilənin qüv- 
vədə olduğu bütün müddət üçün, ya aylar üzrə, ya da hansısa qarşı- 
lıqlı razılaşmalar (saatlar, günlər hesabı ilə) verilir. İlkin qonorara 
yuxarıda göstərilən metodlar əsasmda hesablanmış ödənci (əmək 
haqqını) tamamlayan kompensasiya kimi baxıla bilər.

Layihonin və məsləhətçi ödəncinin (əmək haqqınm) dəyərinə 
bir sıra amillər təsir göstərə bilər, o cümlədən, layihəyə verilən
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dəyişikliklər, modifıkasiyalar və əlavələr kimi düzəlişlər; 
xammalın qiymətinin və xidmətlər tarifınin dəyişilməsi; əmək 
haqqmın dəyişilməsi və s. Bununla bağlı müqavilələrdə bu bardo 
xüsusi qeydiyyatlar əks etdirilməlidir.

d) Sibməsləhotçinin ödənci (əmək haqqı). Sifarişçi ilə 
məsləhətçi arasmda bağlamlan müqavilə eyni zamanda subməslə- 
hətçinın haqqını da nəzərdə tutur. Lakin əgər belə bir xüsusi hal 
yoxdursa, bu halda subməsləhətçinin haqqı məsləhətçi tərofındən 
ödənilir. Subməsləhətçinin ödənci ilə yanaşı, mosləhətçi bir qayda 
olaraq subməsləhətçinin hesablarmı ödəyərkən əlaqələndirmələrə, 
nəzarətə və məsuliyyətə görə çəkdiyi xərcləri ödəmək üçün 
kompensasiya da alır.

e) valyuta, ödəniş yeri və mübadilə kursu. Məsləhətçinin ödənci 
valyuta ilə verilir. Tərəflər arasmda öncədən aparılan razılaşmalar 
əsasında ödəniş bir neçə adlı valyutalarla da verilə bilər. Bunun 
üçün tərəflər bağladıqları müqavilədə ödonişin yerini, məsələn, 
bankın admı və ünvanmı göstərməlidirlər. Bununla bağlı, tərəflər 
müqavilədə valyutaların mübadiləsi kursunun qeydiyyatmı da 
nəzərdən qaçırmamalıdır.

11. Vergiqoyma, digər rüsumlar və köınrük vergisi. Bunların 
təyinatına və sair məsələlərinə oxucu suallarıyla nəzər salaq: hansı 
vergilər və rüsumlar ödənilməlidir və hansı tərəf bunları 
verməlidir, eyni halda iki dəfə vergi qoymaq olarmı? vergi 
verməkdən azad olmaq olarmı?

Ödəniləcək vergilərin müxtəlif növləri vardır: dövriyyədən 
vergi; əlavə dəyər vergisi və mənfəətdən vergi; korporasiyalarm 
gəlirindən vergilər; şəxsi gəlirdən vergilər və ayrı-ayrı yerli 
vergilər (məsələn, dəbdəbəli və zinət şeylərinin satışından vergi,
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tikintiyə vergi və i.a.). Müxtəlif səbəblərdən rnəsləhətçiyə aid 
e d ilə n  digər rüsumlardan aşağıdakıları da misal gətirmək olar: 
müqavilələr, hesab-fakturalar vo digər sənədlər üzrə gerb rüsumu;1 
i ş  vaxtından artıq görülən işlərlə, nəqliyyat və sosial təminatla 
bağlı məsrəflər və heyətin xaricdə işləməsilə əlaqədar xərclər.

Eyni halda iki dəfə vergi qoyulmaqdan azad edilmə, bir qayda 
olaraq, marağı olan ölkələr arasmda bağlamlan müvafıq 
müqavilələrlə tənzimlonir. O ki qaldı kömrük vergisinə 
(rüsumuna), bu vergi də öncədən müqavilələrdə göstərilir.

12. İntellckUıal mülkiyyət və patentləşdirilmiş informasiya. 
Tərəflər öncədən qərarlaşmalıdırlar ki, əsaslandırılmış texniki 
sənədlər digər layiholərin və yaxud həyatda tətbiqini tapmış 
layihələrin genişləndirilməsi üçün yenidən istifadə edilməsi 
mümkündürmü? - əgər buna hər iki tərəf razılıq verərsə. Bir halda 
ki, təkrarən istifadəetmə eyni zamanda EHM proqramları ilə və 
digər analoji elementlərlə də bağlı olacaq. Bu halda tərəflər 
müqavilədə müoyyənloşdirmolidirlər ki, məslohətçinin müəlliflik 
hüququnu EHM proqramına daxil edirlormi və əgər buna razılıq 
müsbətdirsə, hansı məqsədlə olunduğunu da göstərmək lazımdır. 
Bununla bağlı tərəflər məsləhətçi tərəfındən işlənilmiş proqramın 
sifarişçi tərəfındən istifadə olunmasına qoyulacaq məhdudiyyətləri 
göstərməlidirlər. Burada söhbət patent və lisenziyalardan, ixtiralar 
və onların təkmilləşdirilməsindən, məxfılikdən, sığorta olunmasın- 
dan və sairdən gedir.

Digər beynəlxalq müqavilələrdə olduğu kimi, məsləhətçi 
injinirinq müqaviləsi do aşağıdakı şərtlərlə tamamlanır. Bu 
şərtlərin məzmunu əsasən digər müqavilələrdə göstərilən şərtlərin

1 Gerb rüsumu - sənədlərdən alınan dövlət rüsumuna deyilir.
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analoqudur:
a) müqavilənin qüvvəyə minməsi; b) müqavilə faliyyotinin 

dayandırılması; v) texniki standartların tətbiqi; q) qanunun və 
bununla bağlı məsələlərin tətbiqi.
Sifarişçi və miihəndis-məsləhətçi arasmda Bu şərtlər aşağıda- 
bcynəlxalq müqavilənin bəzi ümumi şərtləri kılarla xarakterizo

olunur:
1. Müqavilənin predmeti. Texniki məsələlərə dair mosləhətlor, 

texniki obyektlərin layihələşdirilməsi və onlarm tikintisinin 
gedişatının müşahidə edilməsi də daxil olmaqla, injinirinq tipli 
istənilən növ işin mühəndis-məsləhətçi tərəfmdən yerinə 
yetirməsi homin müqavilənin predmetini müəyyənləşdirir.

2. Sifarişçinin və mühəndis-məsləhətçinin hiiquq və vəzifə/ori. 
Müqavilənin bu şərtində nəzərdə tutulur ki, mühəndis-məsləhətçi 
sifarişçi ilə podratçı arasında öz peşəsi (sənəti) məsələlorində 
vicdanh məsləhətçi və qərəzsiz vasitoçi kimi fəaliyyət göstərmo- 
lidir. Sifarişçi öz növbəsində üzərinə götürdiiyü vəzifələri yerinə 
yetirmək üçün podratçıya zəruri olan bütün məlumatlan ver- 
məlidir. Mühəndis-məslohətçinin vicdanlılığına və qərəzsizliyinə 
təminat verilməsi üçün müqavilədə göstorilir ki, onun yeganə 
ödənci (əmək haqqı) müqavilədə qeyd edilmiş məbləğdir. 0 , 
həmin məbləğdən heç bir ticarət güzəştləri, faizi və qeyri- 
müstəqim ödənişlər almamalıdır. Müqavilədə həmçinin göstərilir 
ki, mühondis-məsləhotçinin digər məsləhətçilərin və ekspertlərin 
köməyinə müraciət etmək hüququ vardır. Bu halda əgər 
sifarişçinin yazılı formada buna razılığı varsa, bununla bağlı 
məsrəflər sifarişçinin hesabına ödənilir.

262



§ 3. Beynəlxalq mühəndis-texniki xidmətlər mübadiləsinin
təşkili

İnkişaf etmiş ölkələrdə injinirinq tipii işləri yerinə yetirən 
minlərlə fırma və təşkilatlar var. Məsələn, ABŞ-da 25 min müx- 
təlif çoxprofılli və fəaliyyət həcmli belə fırmalar fəaliyyətdədir. 
Onlardan bəziləri olduqca darixtisaslıdır - öz işlərini xüsusi məsə- 
lələr üzrə məhdudlaşdırırlar. Məsələn, yer sahəsi seçmək, balans- 
lar tərtib etmək, arxitektura rəsmlərini müəyyənləşdirmək və s.

Bununla belə, ABŞ üçün fırma - nəhənglər də səciyyəvidir. 
Belə fırmalar tikinti injinirinqi işlərini yerinə yetirir və müvafıq 
obyekti tikmək üçün bütün funksiyaları öz üzərinə götürür. Bey- 
nəlxalq təcrübədə injinirinq tipli işi yerinə yetirən ikikateqoriyalı 
fırma vardır: ixtisaslaşmış injimrinq fırması və sənaye fırmaları.

İxtisaslaşmış injinirinq fırması. Təklif etdikləri xidmətlərin 
növündən asılı olaraq ixtisaslaşmış injinirinq fırmaları iki qrupa 
ayrılır: mühəndis-məsləhətçi və mühəndis-inşaatçı.

Mühəndis-mosləhətçi fırmalar məsləhətvermə sifətində texniki 
xidmətlər göstərir. Onlann özləri nə istehsal, nə də tikinti ilə 
məşğul olur. Lakın fəaliyyət dairələrı çox genişdir. Buraya mülki 
tikinti də (limanlar, aerodomlar, nəqliyyat magistrallan, şaxtalar, 
şəhər tikintisi) və spesifık texnoloji proseslər istıfadə edilən 
sənaye obyektləri də aiddir. Əlbəttə, ancaq məsləhət vermək 
məqsədilə.

Mühəndis-inşaat fırması isə bir qayda olaraq obyektin layihə- 
ləşdirılməsi, avadanlığm göndərilməsi, avadanlığm quraşdırılması 
və işə salınması işləri də daxil oimaqla, tam mühəndis-texniki 
xidmətlər kompleksini yerino yetirir. Bu firmalar çox vaxt
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obyektin baş podratçı funksiyalarını öhdələrinə götürür və eyni 
zamanda bu işə maşınqayırma və tikinti şirkətlərini submal- 
göndərən' sifətində cəlb edirlər.

ABŞ, İngiltərə, Hollandiya, Yaponiya və sənayecə inkişaf etmiş 
sair ölkələrin iri mühəndis-injinirinq fırmaları xaricdə firmalar 
yaradıblar ki, bunlar da iri həcmli injinirinq işləri yerləşdiyi 
mokanlarda fəaliyyət göstərirlər.

Həyata keçirdikləri təsərrüfat əlaqələrinin ııövləri və 
formalarından asılı olaraq ixtisaslaşmış injinirinq fırmaları miistəqil 
və qohunı sənaye şirkotlərinə bölünür. Müstəqil ixtisaslaşmış 
fırmaların sənaye şirkətləri ilə qohumluq münasibətləri olmur. 
Onlar müstoqil foaliyyət göstərirlor. Fəqət təcrübədə belə bir 
qohumluq münasibətlərinə də rast gəlinir.

İxtisaslaşmış qohum injinirinq fırmaları injinirinq fəalıyyəti ilə 
məşğul olan iri baş podratçılara məxsus finnalar, yaxud da qız 
şirkətləridir.
Sənaye Sənaye fırmaları injinirinq tipli işlər yerinə yetirən
şirkətləri ikinci kateqoriyalı fırmalara aiddir. Bir qayda olaraq 

onları şirkət-layihəçi və müəyyən sənaye sahələri 
üçün avadanhq istchsal edən şirkət kimi fərqləndirirlor.

Şirkət-layihəçi istehsalın sirrini saxlamaq şərtilə, istehsalın 
genişləndirilməsi, yaxud yenisinin yaradılması məqsədilə texnoloji 
layihələşdirmə ilə məşğul olur. Bunu şübhəsiz ki, özlorinin xüsusi 
patentləri və "nou-hau" əsasında edirlər.

Avadanlıq istehsal edon şirkət üçün injinirinq tipli işin yerinə 
yetirilməsi əsas məhsulun satışının artırılmasına xidmət göstərir.

1 Sənaye, tikinti sahələrinin qeyri-əsas məhsullannm göndərilməsi nəzərdə 
tutulur.
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Söhbət iri qurğuiarm iayihələşdirilməsindən, avadanlığm 
hazırlanmasından gcdir.

Mühəndis-texniki xidmətiərin göstəriiməsi üzrə əməliyyatiar 
həyata keçirmək üçün sənaye transmilii korporasiya öz nəzdində 
konstruktor şöbəsi, yaxud iayihəiəşdirmə bürosu yaradır.

Bəzon injinirinq tipli xidmətiər göstərən fırmaiar iri obyektiərin 
tikiiməsi barədə söhbət gedəndə, müvəqqəti, yaxud uzunmüddətli 
konsorsiumiar təşkil edirlər. Bu konsorsiuma həm milli, həm də 
xarici şirkətiər daxiidir. Bir qayda olaraq, bu cür konsorsiumlar 
bütün konsorsiumun fəaiiyyətinə məsııliyyət daşıyan baş podratçı 
ilə əlaqə saxlamaqla, bank tərəfındən maliyyələşdirilir.

Təkrar üçün suallar

1. "Beynəixalq injinirinq" anlayışı və miihəndis-texniki 
xidmətlər mübadiləsinin əhəmiyyəti.

2. Mühəndis-texniki xidmətlor üzrə beynəlxalq müqavilələrin 
məzmunu və əsas şərtləri.

3. Sifarişçi və mühəndis-məsləhətçi arasında beynəlxalq 
müqavilənin bəzi ümumi şərtləri.

4. Mühəndıs-texniki xidmətior üzrə beynəixaiq mübadilənin 
şərtləri.
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XII FƏSİL. BEYNƏLXALQ İCARƏ ƏMƏLİYYATLARI. ı v , ..ipöı ' : • • »f v : •

§ 1. Beynəlxalq icarə əməliyyatlarmın mahiyyəti

Beynəlxalq icarə əməliyyatları məmulatların digər ölkələrin fır- 
malarına (şirkətlərinə) icarəyə verilməsini nəzərdo tutur. İcarə 
əməliyyatınm məğzi müstəsna hal olaraq məmulatın bir ölkodəki 
icarəyə verənin digər ölkədəki icaroyə götürən müştərisinə müəy- 
yən vaxt orzində istifadə etməsi üçün verilməsindən və bunun 
üçün müəyyən muzd almasından ibarotdir.

Bu növ ahş-veriş əməliyyatı müvafıq müqavilə əsasında həyata 
keçirilir. Dəzgaha, avadanlığa və s. bu kimi mallara ehtiyacı olan 
müştəri-icarəyə götürən ya onu bilavasitə icarəyə verənin anbann- 
dan alır (əgər bu mal öncədən razılaşdırıhbsa), ya da icarəyə götü- 
rənin hesabına özü seçdiyi istehsal müəssisəsindən götürür. Alqı- 
satqı müqaviləsindən fərqli olaraq icarə əməliyyatında icarə verdi- 
yi mala öz mülkiyyətçilik hüququnu itirmir, əksinə, özündə saxla- 
yır.

Öz fırmasından, yaxud öz ölkəsinin digor milli fırmasından satın 
alıb xarici ölkonin müştəri-icarəyo götürəninə verilon oməliyyata 
ixracat icarə oməliyyatı deyilir. Əgər malı icarəyə verən xarici fır- 
madan (istehsaldan) əldə edib, öz vətənindəki icaroyə götürən 
müştəriyə verirsə, bu növ əməliyyat idxalat icarə əməliyyatı adla- 
nır.

Beləliklə, beynəlxalq icarə əməliyyatımn xarakterik cəhəti on- 
dan ibarotdir ki, burada (bu əməliyyatda) ya icarəyə verən və ica- 
rəyə götürən, ya da icarəyə götürən və icarə predmetinin istehsal- 
çısı müxtəlif ölkələrdə olmaqla iştirak edirlər. Bəzi hallarda belə
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də ola bilər ki, beynəlxalq icarə əməliyyatlarının üç iştirakçısmın 
üçii də müxtəlif ölkələrə məxsus olsunlar. Beynəlxalq icarə əmə- 
liyyatına eyni zamanda transmilli kooporasiyanm xarici qız şirkət- 
lərinin icarə əməliyyatları da aid edilir.

Bcynolxalq icarə əməliyyatınm predmeti kimi aşağıdakılar 
nəzərdə mmlur:

- istehlak təyinatlı mallar, avtomobillər, avtofurqonlar, soyudu- 
cular, televizorlar və s;

- kontor (idarə) və poliqrafık avadaniıq, perforasiyon və çeşid- 
ləyirici maşınlar, ıabitə vasitələri;

- hesablama texnikası və informasiyalarm işlənilməsi vasitələri, 
elektron hesablama maşınları (iri və fərdi maşınlar), kompüter 
proqramları (iri EHM üçün onun istismarı icarəetmənin əsas for- 
masıdır);

- noqliyyat vasitələri (yük maşınları, təyyarələr, vertolyotlar, 
gəmilər, konteynerlər, xüsusi vaqonlar);

- qaldırıcı-nəqliyyat və yol-tikinti avadanlığı, yük vuran maşın- 
lar, tikinti maşınları, qaldıncı kranlar, müxtəlif mexanizmlər;

- ümumi istehsal təyinatlı avadanlıq: standart və unikal (nadir) 
sənaye avadanlığı, dəzgahqayırma avadanhğı, elektrik və energeti- 
ka, maşmqayırma, habelə yüngül sənaye üçün avadanlıq;

- daimi avadanlıq, komplekt müəssisələr avadanlığı və i.a. 
Beynəlxalq ica- Müddətindən, yaxud beynəlxalq təcrübədə 
rənin növləri sürəkliliyindon (davamından) asılı olaraq ica-

rənin üç növü fərqləndirilir:
a) uzunmüddotli icarə - 3-5 ilə, avadanlığm bəzi növləri isə 15- 

20 il müddotinədək icarəyə verilir. Beynəlxalq təcrübədə bu, "li-
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zinq"1 adını almışdır;
b) ortamüddətli icarə - 1 ildən 3 ilədək. Bu isə "xayrinq" adını 

almışdır;
v) qısamüddətli icarə - bir neçə saatdan, gündən, aydan bir ilə- 

dək müddətə verilən icarədir. Qısamüddətli icarə bir çox ölkələrdo 
"rentinq", Yaponiyada isə "çerter"2 adını almışdır.

Lizinqiıı əsas formalan 12-ci əlavədə verilir.
Beynəlxalq ticarətdə ən çox yayılan icarə əməliyyatı "lizinq" 

əməliyyatıdır. Onun həcmi də, icarəyə verilən mallann dairəsi də 
daim artır.

Həyata keçirilməsi metodlarmdan asılı olaraq beynəlxalq lizinq 
əməliyyatları, onların məzmunu iki növə ayrılır: maliyyələşdirilən 
icarə (lizinq) və cari icarə (lizinq).

M aliyyələşdirilən icarə (maliyyələşdirilən lizinq) o deməkdir 
ki, icarəyə verən sifətindo çıxış edən lizmq fırması tərpənməz və 
daşınan əmlakm, xüsusən avadanlığm tam dəyərini ödəyir. İcarə 
edən bu avadanlıqdan, ümumilə əmlakdan icarəyə verən fırma (li- 
zinq sahibi) ilə bağladığı müqavilə əsasmda icarəyə götürüb istifa- 
də edir. Bu, uzunmüddətli icarədir.

Bununla bağlı, lizinq müqaviləsi müddətinin aşağı həddi icarə 
predmetinin - avadanlığın xidmətetmə (köhnelmə) müddətinin 
40%-i qədər təşkil edir. Lizinq müqaviləsimn vaxtı bitdikdə icarə 
edənin razıhğı ilə lizinq müqaviləsinin vaxtmı uzatmaq müm- 
kündür

İcarəyə götürən icarə etdiyi avadanlıqdan, lizinq fırması ilə bağ-

1 Lizinq - ing. to lease - kirayəyə (icarəyə) vermək deməkdir.
2 Çarter - beynəlxalq ticarətdə dəniz yükdaşıma nəqliyyatı ilə bağlıdır.
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ladığı lizinq müqaviləsi əsasında bir qayda olaraq uzun müddət ər- 
zində, daha doğrusu, həmin avadanlıq aşılamb sıradan çıxmasma 
az qaldığı anadək istifadə edir. Məsələn, Avstriyada vergi hüquqla- 
rı Əsasnaməsinə uyğun olaraq icarə müddəti avadanlığm xidmətet- 
mə müddəti, yəni tam aşınmasmadək olan miiddətin 90%-i qədər 
müəyyən edilmişdir. Lizinq müqaviləsinin qüvvədə olma miiddəti- 
nin aşağı həddi isə icarə predmetinin (məsələn, avadanlığın və s.) 
xidmətetmə müddətinin 40%-ni təşkil edir. Lizinq müqaviləsinin 
müddəti bitdikdə icaro edənə aşağıdakı hallarda ixtiyar verilir: mü- 
qavilənin vaxtmı artırsın; yəni lizinq müqaviləsi (kontrakt) bağla- 
sın; icarə etdiyi avadanlığı (icarə predmetini) yenidən, ancaq qalıq 
dəyərilə satın alsın. Əstində m aliyyələşdirilən  icarə lizinq fırması 
tərəfınden istehlakçı fırmanın, yəni icarəyə götürən fırmamn uzun- 
müddətli kreditləşməsi forması kimi çıxış edir. O, yəni icarəyə gö- 
türən icarə ödənişlərini verməklə avadanhğın (icarə predmetinin) 
dəyərini və icarə verənin xıdmətlərini ödəyır.

Maliyyələşdirmə texnikası belodir: müştəri-icarəçi istədiyi ava- 
danlığın tipini, keyfıyyət xarakteristikasım, avadanlığm iş rejimini, 
şərtlərini özü müəyyən edir və həmin malı alacağı barədə lizinq 
fırmasmm vasitəsilə həmin malın istehsalçısmm nəzərinə çatdınr. 
Sonra fırma-icarəçi lizinq fırmaya müraciət edir və rəsmi müraciə- 
tinə öz fırmasımn maliyyə vəziyyəti, habelə tələb etdiyi avadanlıq 
barədə hesab-ödəniş sənədləri əlavə edir.

Əgər lizinq fırması müsbət nəticəyə gəlib yararlı qərar qəbul 
edirsə, bu halda o da bunu məktub vasitəsilə icarə götürənin nəzə- 
rinə çatdırır. Həmin məkmba lizinq miiqaviləsinin şərtləri də əlavə 
olunur. Lizinq fırması eyni zamanda həmin anda avadanlığı göndə- 
rənə (istehsalçıya) öz niyyətini biJdirir ki, icarə edənin sifariş ver-
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diyi avadanJığın dəyərini ödəyəcəkdir. Öz növbəsində, firma-ica- 
rəçi lizinq fırmasına cavab göndərərək müqavilə üzrə öhdəçiliklə- 
rini yerinə yetirəcəyi barədə xatircəmlik edir. Xatircəmliyi alan li- 
zinq fırması bütün müvafıq sənədlər toplusunu malgöndərənə (is- 
tehsalçıya) göndərir. Avadanlığı hazırlayan firma (istehsal) sənəd- 
ləri alantək onu dərhal nəql edərək firma-icarəçinin ünvanma yola 
salır. Göndərdikdən sonra fırma-malgöndərən və fırma-icarəçi ma- 
lın təhvil-təslim protokolunu imzalayıb bir niisxəsini də lizinq fır- 
masına göndərirlər. Bu əsasda lizinq-fırma avadanhğm dəyərini 
firma istehsalçıya ödəyir.

Bir qayda olaraq icarəçinin (icarə edənin) icarəyə götürdüyü 
avadanhğı, maşını, dəzgahı və s. təkmilləşdirmək, yaxud onlara bir 
yenilik vermək ixtiyan yoxdur.

Cari icarə. Bu növ icarə öncədən fırma - istehsalçıdan əldə etdi- 
yi malı (avadanhğı, maşım və i.a.) müqavilo əsasında müəyyən 
müddəto icarəyə verilməsini nəzərdə mtur. Ödəniş haqqı ya müqa- 
vilodə tosbit edihniş məbləğlə, yaxud da icaro qiymətləri (tarifləri) 
preyskurantı ilə müəyyənləşdirilir.

Cari icarədə məqsəd icarəyə götürənin həmin mala (avadanlığa) 
olan tələbatmı müvəqqəti ödəmək, yaxud da konkret sifarişləri ye- 
rinə yetirmək üçün standart sənaye avadanlığından (dəzgah, 
mühərrik və s.) cari dövrdo istifado etməkdir. Cari lizinq əməliy- 
yatları üzrə icarə müqaviləsinin müddəti 2 ildən 10 ilədəkdir.

Carı lizinqdə icarə tarifləri maliyyələşdirilən lizinqdən bir qə- 
dər yüksək olur. Çünki icarədar öz üzərinə aşağıdakı kimi bir sıra 
risklər götürür: ticarət, avadanlığın köhnəlməsi, rentabelliyin aşağı 
düşməsi və s.

Beynəlxalq lizinq praktikasında maliyyələşdirilən və cari li-
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z in q lə r in  şərtlərinin uzlaşdınlması əməliyyatları geniş yayılmışdır. 
Bu, ilk növbədə, sənaye təyinath nəqliyyat vasitələrinə və iri yol- 
tikinti və kond təsərrüfatı texnikasına aiddir.

§ 2. Beynəlxaiq icarə müqaviləiərinin əsas şərtləri

Maliyyələşdirilən lizinq sazişi. Maliyyoləşdirilən lizinq razı- 
laşmalan (sazişləri) aşağıdakı sənədlər üzrə rəsmiyyətləşdırilir: a) 
lizinq sahibi ilo lizinq alan arasmda bağlanılan lizinq müqaviləsi 
(kontraktı); b) malgöndərənlə bağlamlan alqı-satqı kontraktı, yaxud 
malgöndərmənin iimumi şərtlorini nəzərdə tutan və lizinq sahibi 
torəfmdən fırma malgöndərənə yönəldilən naryad (tapşırıq); v) 
avadanhğın faktiki göndərilməsinə şəhadətiik (təsbit edən prot- 
kol). Bu protokolda eyni zamanda göndərilən avadanlığın qurulma- 
sı və istismara verilməsi də əks etdirilir. Protokola lizinq əməliy- 
yatında iştirak edən bütün tərəflər imza atırlar.

Müqavilənin əsas şərtlərinə gəldikdo isə bu şərtlor aşağıdakılar 
kimı xarakterizə olunur:

1. Lizinq müqaviləsinin obyekti və tərəfləri. Lizinq müqaviləsi 
icarə əməliyyatı maliyyələşdirilərkən bağlamlır. Bəzi hallarda li- 
zinq alanm özü istifadəçi sifətindo çıxış edə bilər. Bu halda o, 
kontraktda "lizinq alan" tərəf kimi adlanır. Əgər o, icaro obyektini 
(avadanhğı) subicraçıya, yaxud özünün qız şirkətinə ötürürsə, bu 
halda o, müqavilədə bütün öhdəlikləri öz üzərinə götürən "fırma- 
istifadəçi" kimi adlamr. Lizinq müqaviləsində (kontraktmda) fır- 
ma-malgöndərənin adı və lizinq obyektinin həmin malgöndərən 
tərəfmdən lizinq-alıcmm müəssisəsindo hökmən qurulacağı müd- 
dəti də göstərilir.
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2. Lizinqin fəaliyyət müddəti. Lizinqin fəaliyyət müddəti onun 
miiqavilo obyektinin (avadanlığm) quraşdırılıb işə sahndığı vaxt- 
dan qüvvəyə minir. Müqavilə hər iki tərəf üçün təəhüdüdlü (məc- 
buri) olur. Müqavilənin müddətinin bitməsinə bir ay qalmış lizinq 
sahibi lizinq alana Jizinq obyektinin əlavə istifadə olunması şərtləri 
barədə damşıqlar apanlmasım təklif edə bilər. Lizinq kontraktınm 
vaxtı bitmək üzrə olduqda lizinq alan aşağıda göstərilon səlahiy- 
yətlorə malikdir: əw əlki müqavilonin, yaxud yeni şərtlər əlavə et- 
məklə müqavilənin müddətini uzatmaq; yeni şərtlər əsasında tək- 
raron müqavilo bağlamaq; müqavilə obyektinin öncədən şortləşdi- 
rilmiş qiymətə, yaxud qalıq dəyərinə almaq.

3. Lizinq müqaviləsi üzrə tərəflərin hüquq və vəzifələri. Lizinq 
sahibinin əsas vəzifələri bunlardır:

- öncədən lizınq alan və malgöndərən arasında ticarət və texniki 
şərtlər barədə razılaşdırmalar osasmda fırma-malgöndərənlə alqı- 
satqı mtiqaviləsi bağlanması;

- öncədən razılaşdırılmış şərtlərə uyğun saziş obyektinin (malm 
naryadı, tapşırığı) malgöndərənə (istehsalçıya) göndərilmosi.

Lizinq sahibi lizinq sazişi obyektinin mülkiyyətçisidir. O, mal- 
göndərənin malın göndərilməsi üçün hazır olduğu barədə xəbər- 
darlıq etdikdən sonra həmin obyekti (malı) yoxlamaq hüququna 
malikdir. Obyekt işə sahnanadək isə o, təhvil-təslim protokoluna 
imza atmağa borcludur.

Əgər yoxlama zamam nöqsanlar aşkar olunarsa, lizinq sahibi 
malgöndərənə həmin nöqsanların aradan götürülməsi tapşmğım 
verir. Əks təqdirdə, lizinq sahibi müqaviləni pozacağım (ləğv edə- 
cəyini) bildirir.

Lizinq alanm vəzifələri. Bu vəzifələr aşağıdakılardan ibarətdir:
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- saziş obyektini qəbul edərkən lizinq sahibi malgöndərənə qar- 
şı bütün hüquqlarım öz üzərinə götürür və onun bununla bağlı hər 
cür zərərdən vo məhkəmə iradlarından azad edir;

- lizinq obyektini (avadanhğı) qəbul edir, qəbulun bütün zəruri 
texniki və hüquqi şərtlərini təmin edir, öz hesabına quraşdırmam 
vo işəsalmam həyata keçirir;

- malgöndərmənin komplektlıyini (dəstini), avadanlığın saz işlə- 
məsini və qeydə alınmış istehsal nəticolərinə nail olunmasmı pro- 
tokolla təsbit edir;

- çatışmazlıqlar aşkar edilərkən onların siyahısımn tohvil-təslim 
protokolunda göstərilməsinə və lizinq sahibinə göndərilməsinə 
göz qoyur;

- lizinq obyektinin qeyri-normal işləməsi ucundan onun qəbu- 
lundan imtina etməsi lazım gəldikdə lizinq alan yazılı formada li- 
zinq sahibinə çatışmazlıqları göstərməklə xəbərdarlıq edir;

- əgər lizinq alan bunları (yuxanda göstərilənləri) etməsə, iki 
aydan sonra qəbul baş tutmuş hesab olunmur.

4. Lizinq ödənişləri. Lizinq ödənişləri saziş obyektinin istehsal- 
da istifadə edilməsi üçün pulla təminatmı nəzərdə tutur. Geniş mə- 
nada bu ödənişlər ayrı-ayrı sazişlərin bağlamlması əsasını təşkil 
edir.

Lizinq ödənişi tərəflərin razılaşmalarmdan asılı müxtəlif səpki- 
də ola bilər. Təcrübədə aşağıdakılara daha tez-tez rast gəlinir:

M üqavilədə təsbit olunmuş lizinq ödənişinin ümumi m əbləğı. 
Bunu tərəflər öncədən müəyyən edirlər. Ödəniş üçün qrafık tərtib 
olunur. Qrafıko əsasən birinci ödəniş mahn (avadanlığm) qəbul 
edildiyi gün verilir. Sonra isə dövraşırı ödənilir. Tariflər (alış qiy- 
mətləri) dəyişildikdə tərəflərin razılığı ilə lizinq müqaviləsində də
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dəyişiklik edilir.
Avansla (depozitetm əklə) ödəniş. Adətən, lizinq alan lizinq fır- 

masma alış dəyərinin 15-20%-i məbləğində öncədən avans verir 
və yaxud bankda onun hesabma depozit edir. Qalan 80-85%-i isə 
malın qəbul protokolu imzalandıqdan sonra 3-5 il ərzində kvartal- 
lar üzrə ödənilir.

Minimum (ən az) lizinq ödənişi. Bu ödəniş icarənin bütün müd- 
dəti ərzində dövraşırı verilir. Əgər lizinq alan mahn (avadanlığın) 
istifadəetmo müddətini uzadacaqsa, birinci müddətin ödənişinin 
üzorinə axırmcı müddətin uzadılmış hissəsinin ödənişi golinir. Bu 
halda icarə edən həmin obyekti onun ilkin qiymətindon bir qədər 
ucuz qiymotə ala bilər.

Qeyri-müəyyən icarə haqqı (ödənişi). Bu ödəniş təsbit edilmiş 
məbləğə deyil, müəyyən əsaslarda; mosələn, satış həcmindən, ob- 
yektin istifadə olunmuş məbləğindən faizlə, qiymət indeksləri, 
borc vəsaitlərinin bazar tarifləri vasitəsilə ödənilir.

Lizinq ödənişlərinin müəyyən ediim əsi üsulları. Bu üsullar mii- 
qavilələrdə göstərilir. Ödəniş birdəfəlik və dövraşırı ola bilor.

Birdəfəlik ödəniş adətən təhvil-təslım protokolu imzalandıqdan 
sonra ödənilir və sazişin maliyyoləşdirilməsi ancaq malgöndəronin 
alqı-satqı müqaviləsinin yerinə yetirdiyi dövrü nəzərdə tutur. Döv- 
raşırı ödəniş isə müxtəlif formalarda olur: icarə müddoti ərzində 
bərabər mobləğlə; ödənişin vaxtaşırı artırılması qaydasıyla və ək- 
sinə və i.a. Müqavilədə bunlar da öz əksini tapmalıdır.

5. Lizinq müqavilələrinin ləğv edilm əsi qaydası. Bir qayda ola- 
raq, lizinq kontraktlarmda onlann pozulması (ləğv olunması) barə- 
do müəyyən müddət qoyulur. Bu müddət bitdikdən sonra təroflər 
onun vaxtınm uzadılması, yaxud ləğv edilməsi haqda razılaşmaya

274



gələ bilərlər.
Malın göndərilməsi Bu naryad lizinq sahibinin lizinq alandan 
yçün naryad1 sifariş qəbul etdiyi barədə malgöndərənə

(istehsalçıya) xəbərdarhq sənədidir. Nar- 
yadm üz səhifəsində tərəflərin (iizinq sahibi və malgöndərənin) 

adı, lizinq kontraktmm sıra sayı (N-si), lizinq alanın adı, alış (satı- 
nalma) qiyməti və malgöndərmə şərtləri göstərilir. Bundan əlavo, 
naryadda göstərilir ki, malgöndorən lizinq sahibinə aşağıdakıları 
göndərməlidir: naryadın ona çatmasınm təsdiqini, lizinq obyekti li- 
zinq alana göndərildikdən sonra iki nüsxədo hesab (hesablaşmaq 
üçün), lizinq alan tərəfındən imzalanmış təhvil-təsiim protokolu, 
malın qəbulu, prospekt, texniki sənədlər və zəmanətverici talon.

Naryadda həmçinin lizinq sahibi ilə malgöndərən arasında tərtib 
olunmuş protokolun ümumi şortləri göstərilir.

Firma-malgöndorən lizinq alan qarşısında bilavasitə məsuliyyət 
daşıyır və lizinq sahibi vasitəsilə onun qanuni iddialarma əməl 
edir.
Qəbuletmə Bu sənəd şəhadətlik edir ki, lizinq alan tərəfındən
protokolu qəbul olunan mal (avadanlıq) istismar edilməsi

üçün yaradılır və qüsursuz olaraq işləyir. Bu halda 
lizinq alan protkolda göstəriiən lizinq sazişi obyektini lizinq müqa- 
viləsinə uyğun surotdə qobui etməyə hazır olduğunu bildirir.

Lızinq alan qəbuletmə protokolunda göstərildiyi kimi, lizinq 
protokoluna əsasən ona verilən lizinq sahibinin malgöndorənə qar- 
şı olan aşağıdakı hüquq və vəzifələrini öz öhdəsinə götürməyə ha- 
zırdır; obyektin qüsursuziuğunu yoxiamaq; keyfıyyəti və malın

' Naryad - ticarət təcrübəsində sərəncamvermə kağızı, yazılı om mam ə, or- 
der kimi qəbul edilmişdir.
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göndərilməsinin ləngidilməsi üzrə malgöndərənə reklamasiya (şi- 
kayət, tələb, iddia) vermək.

Lizinq alan təhvil-təslim protokolunda aşkar etdiyi çatışmayan 
cəhətləri göstərə bilər. Çatışmazlıqlar maddi, yaxud mənəvi zərər- 
lə bağh deyilsə, onların saziş obyektinin fəaliyyətinin pozulmasma 
təsiri olmadığım göstərir. Protokolda həmçinin göstərilir ki, homin 
çatışmazlıqlar lizinq alan tərofındən lizinq haqqınm hökmən ödə- 
yəcəyi öhdəçilıyinə də təsiri olmayacaq. Bu halda malgöndərən də 
öz növbəsində təhvil-təslim protokolunda qeyd edir ki, həmin ça- 
tışmazhqlar onun tərəfmdən tezliklə aradan qaldırılacaqdır.

Təhvil-təslim protokolu lizinq alan tərəfındən rəsmiləşdirilir və 
lizinq sahibi, lizinq alan və malgöndərən tərəfindən imzalanır.
Cari icarə müqavilə- Cari icarənin mozmunu bundan ibarətdir 
sinin əsas şərtləri. ki, bir tərəf - icarəyə verən öhdəçilik gö-

türür ki, o, əmlakm (avadanlığın) müvəq- 
qəti istifadəsi üçün onu digər tərəfın ixtiyarına verir, digər tərəf - 
icarəyə götürən isə müqavilənin qüvvədə olduğu dövr ərzindo isti- 
fadə haqqını (muzdunu) ödəyir.

Bu tipli icarə sazişinin (müqavilosinin) işlənib hazırlanması ilə 
bir qaydada şirkət-icarədar birliyi, yaxud fırma məşğul olur.

İcarə müqaviləsinin əsas şərtlori aşağıdakılardır:
1. Müqavilənin tərəfləri. Bir çox müqavilələrdə olduğu kimi, 

burada da iki tərəf iştirak edir. Bunlar icarəyə verən və icaroyə gö- 
türənlərdir.

2. Müqaviləninpredmeti. Bu, ya fordi nişanolərinə (malın, ava- 
danhğın modeli, nişanı, yükqaldırma gücü və s.), yaxud da texniki 
sənədləri (cizgi, sxem və s.) ilə müəyyənləşdirilir. Adətən, bu mə-
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lumatlann hamısı spesifıkasiyada' göstərilir və müqaviləyə əlavə 
edilir, yaxud da müqavilənin özündə ayrıca bir bölmə kimi əks et- 
dirilir.

3. Müqavilənin fəaiiyyət müddəti. Bu, icarənin növündən asılı- 
dır. Qısamüddətli icarə ən azı bir gündür. Orta və uzunmüddətli 
icarə dövrü müqavilə əsasında müəyyənləşdirilir. Təkrar icarə mü- 
qaviləsi isə beş il müddətinə bağlanılır. İcarə müddəti bitmiş ava- 
danlıq icarə edən tərəfindən satın alına bilər. Bu, nadir hallarda baş 
verir, çünki bu halda icarəyə verən tərəf vergini həmin avadanlığın 
ilkin qiymətindən vennəli olur.

4. Ödəniş şərtləri. Burada icarə haqqmın forması və miqdarı nə- 
zərdə tutulur. İcarə haqqı forması ya müqavilənin fəaliyyətdə ol- 
duğu bütün dövr üçün sabit tarif kimi, ya da müqavilə müddətinin 
uzunluğundan asılı olaraq mütərəqqi aşağıemnə tarix formasında 
müəyyənləşdirilir.

İcarə haqqı ödənci icarəyə verilən predmetin dəyərindən vo xa- 
rakterindən asılı olmayaraq hesablanır. Əgər avadanhq (məsələn, 
tikinti avadanhğı) onun operatoru ilo birlikdo icarəyə verilirsə, 
operatorun əmək haqqı da icarə haqqma daxil edilir.

5. Tərəflərin hüquq və vəzifəiəri. İcarəyə verən tərəf borcludur 
ki, malı (avadanhğı və s.) saz halda versin və şərtlonmiş vaxt ər- 
zində həmin avadanhğı icarə edən (istismar edən) heyəti öyrətsin 
(təlimatlandırsın). İş prosesində avadanlıqda nasazlıq baş verdikdə 
onu icarəyo verən aradan qaldırmalı, lazım gəldikdə ehtiyat hissəsi 
də verməlidir.

İcarəyə götürən isə öhdəlik götürür ki, o, avadanlığı icarəyə ve-

1 Spesifıkasiya - bir şeyin spesifık xüsusiyyətlərinin müəyyən edilməsi, bir 
şeyin dəqiqləşdirilmiş təsnifı.
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rənin t ə q d i m  etdiyi texniki təlimatın tələbinə uyğun istismar edə- 
c ə k d i r .  O ,  eyni zamanda borcludur ki, avadanlığın istısmarı gcdişa- 
tında aşkar olunan deffektlər, nasazhq haqqında icarəyə verən tərə- 
fı xəbərdarlıq etsin.

Avadanlığı icarəyə vcrənin yazılı icazəsi olmadan icarə edənin 
onu birino - subicraedənə verməsi qəti qadağandır.

Əgər ıcarəyə götüron onun üzorinə düşən öhdəçiliyi lazımınca 
yerinə yetirmirsə, yaxud icarə haqqmı ödəmirsə, icarəyə verən tə- 
rəf müqaviləni vaxtından əvvəl ləğv və təlob edə bilər ki, icarə 
predmetini (avadanlığı) nəqletmə xərclərini öz üzərinə (icarəedə- 
nin hesabına) götürməklə geri qaytarsın.

Çox hallarda, əsasən də ki, ABŞ-da, Fransada icarə müqaviləsi- 
nə "köhnəlik" barədə xüsusi qeydiyyat edilir. Bununla bağlı icarə 
edən icarə müddoti bitənədək köhnəlmiş, ciddi surətdə aşılanmış 
icarə predmetinin - avadanlığın yenisi, hətta daha da təkmilləşdiril- 
məsilə əvoz olunmasmı icarəyə verəndən tələb edə bilər.

§ 3. Miiasir şəraitdə beynəlxalq ticarətin xüsusiyyətləri və 

icarə əməliyyatlarınm təşkili formaları

Beynəlxalq icarə əməliyyatlarınm durmadan genişlənməsi və ti- 
carotin bu formasınm birbaşa satınalma qarşısmdakı üstünlüklərin- 
dən irəli gələn kompleks səboblərlə şərtlonir. Cari (ənənəvi) icarə 
əməliyyatları ilə maliyyələşdirilən lizinq sazişləri arasmdakı 
fərqləri nəzərə alaraq bu əməliyyatların xüsusiyyətlərinin və ayrı- 
lıqda hər birinin ohəmiyyətini nəzərdən keçirmək daha moqsədə- 
uyğun olardı.

Cari icarə əməliyyatlan şəraitində onun mühüm üstünlüyü is-
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tehlakçı fırmalara, xüsusən də kiçik və orta fırmalara kömək gös- 
tərməkdən, elmi-texniki tərəqqinin sürətli inkişafı şəraitində ava- 
danlığm hədsiz dərəcədə tez köhnəlməsindən özünü sığorta et- 
məkdən ibarətdir.

Cari icarə istehlakçı fırma üçün əlverişlidir. Belə ki, ilkin haq- 
qın (muzdun) ödənilməsi bir qayda olaraq avadanhğm işə sahnma- 
sı anmdan sonra təmin edilir. Bu hal icarə edənə imkan verir ki, 
icarə veronin ilkin haqqmı avadanlığın istifadəsindən əldə etdiyi 
mənfəət hesabına ödəsin. Cari icarə avadanhğa tələbin mövsümi, 
yaxud da qısamüddətli artdığı şəraitdə daha əlverişli olur.

Maliyyələşdirilən icarədə lizinqalan bank krediti formasında 
maliyyələşdirmə formasına nisbətən müəyyən üstünlüklərə malik 
olur. Bu üstünlüklərə nəzər yetirək:

1. Lizinqalana onun icarə etdiyi avadanlığm tam dəyərinin ma- 
liyyələşdirilməsi imkanı verilir. Halbuki kreditlər homin avadanlı- 
ğın ancaq 80-85%-m ödəyə bilir. Ödəniş məbləği ciddi surətdə 
müqavilədə təsbit etdirilir ki, bu da gələcək məhsul üzro xərclərin 
öncədon müəyyənləşdirilməsinə imkan verir.

2. Lizinq ödənişlərinin faizlə ifadə olunan ilkin haqqı bank kre- 
ditləri tariflərinə nisbətən aşağıdır.

3. İnflyasiya və pulların ucuzlaşması şəraitində sabit tariflərə 
əsaslanan lizinq ödənişlərinin təmin edilməsi (verilməsi) lizinqalan 
üçün daha əlverişlidir.

4. Maliyyələşdirilən icarə kiçik və orta şirkətlər (fırmalar) da 
daxil olmaqla bütün şirkətlər üçün əlverişlidir.

5. Maiiyyələşdırılən icarədə amortizasiya ayırmalarım lizinq sa- 
hibi ödəyir; icarə ödəncləri "ümumi məsrəflər" adlanan məsrəflərə 
əlavə edilir. Bu məsrəflər vergiqoyma üçün ayrılan məbləğdən he-
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sablanır.
6. Lizinqalan lizinq predmetinin satılma, yəni pula çevrilə bil- 

məsi qabiliyyətini özündə saxlayır; ona adi kalkulyasiya təqdim 
edilir ki, bu da kalkulyasiya ödənişlərinin üç ayda, yaxud da altı ay 
müddətində təmin edilməsinə əsaslamr.

Lizinq sahibi üçün maliyyələşdirilən icaronin faydalılığmı aşa- 
ğıdakı kimi ümumiləşdirmək olar:

1. Avadanlıq almaq üçün kifayət qədər vəsaitə malik olmayan 
şirkətlər hesabma istehlakçılann dairəsini genişlondirmək; lizinqa- 
lanın uzun müddət üçün avadanlığa ehtiyacı yoxdur, yeni, ona mə- 
lum olmayan texnikanı satın almağa ehtiyatlamr;

2. Lizinqalanlarla uzumnüddətli əlaqələri səhmana salmaq, on- 
lardan ödənclərin ahnmasım səbatlaşdırmaq;

3. Əksər məmləkətlərdə lizinq ödəncləri birbaşa vergiyə cəlb 
olunmurlar, çünki lizinq ödəncləri yuxarıda göstərilən ümumi 
xərclərə daxil edilir. Buna görə də onlar vergi verməkdən azad 
olunurlar.
Beynəlxalq icarə əməliyyat- Xarakterino və fəaliyyət dairəsi- 
larmın təşkilati formaları nə, hiiquqi vəziyyətinə, mülkiy-

yət və nəzarətetmə xüsusiyyotlə- 
rinə göro beynəlxalq icarə oməliyyatları ilə müxtəlif fırmalar məş- 
ğul olur. 1980-ci illərin ortalarmda onlann sayı təqribən 4,5 minə 
çatmışdır.

Beynəlxalq icarə əməliyyatlannda aşağıdakı fırmalarm böyük 
əhəmiyyəti vardır: ixtisaslaşmış lizinq fırmalan; sənaye transmilli 
korporasiyaların qız lizinq fırmalan (şirkətləri); transmilli banklar 
sistemindo lizinq fırmalar, lizinq fəaliyyətini həyata keçirən səna- 
ye, tikinti və digər fırmalar; vasitəçi lizinq fırmaları, lizinq assosiy-
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asiyası.
Bunlardan birinci üç tip fırma daha əhəmiyyətli olduğuna və ge- 

niş yayıldığına görə onları qısaca da olsa nəzərdən keçirok. 
İxtisaslaşmış İxtisaslaşmış lizinq fırmaları üçün malları icarəyo 
lizinq firması vermək onların əsas, bəlkə də yeganə fəaliyyət 

növüdür. İcarənin növündən asılı olmayaraq bu 
fırmalar lizinq firması adlamr və icarə predmetini uzunmüddətli, 
ortamüddətli və qısamüddətli icarəyə vermoklə məşğul olurlar. İx- 
tisaslaşmış firmalar ya dar ixtisaslaşmış, ya da universal ixtisaslaş- 
mış olurlar. Dar ixtisaslaşmış fırmalar adətən bir mal ilə, mosəlon, 
minik maşını ilə, dəmir yolu vaqonlarıyla, yükqaldırma kranlarıyla, 
konteynerlərlə və s. məşğul olurlar. Bu növ firmalar icarə predme- 
tini istehsalçıdan satın alıb icarəyə verirlər. Bu məqsəd üçün onla- 
rın xüsusi maşın, avadanlıq parkları olur. Bir qayda olaraq onlar öz- 
ləri seçdiyi malları istehsalçılardan alır və öz adından icarəyə verir- 
lər. İcarəyə verdikləri maşm və avadanlığa özləri xidmət göstərir 
və normal istismar vəzivyətində saxlamlmasına da özləri diqqət 
yetirirlər. İcarə edənin xahişiylə hətta öz operatorlarım və avtoma- 
şın sürücüsünü də verirlər. İxtisaslaşmış lizinq fırması ilə yanaşı, 
universallızinq şirkotləri(firmaları) da fəaliyyətdə bulunur. Bunlar 
ən müxtəlif, çox hallarda unikal (nadir) texniki əlamətlərə məxsus 
olan mürəkkəb texmkalı avadanlığı icarəyə verirlər.

Bir qayda olaraq universal fırmalar mallanm uzunmüddətli ma- 
liyyələşdirilən tipli icarəyə verirlər. Bu halda onlar müştəri-icarə- 
dara (icarə edənə) onu maraqlandıran avadanlığın istehsalçısmı 
seçmək, həmin avadanhğa spesifık və texniki şərtlər hazırlamaq, 
malları müstəqil qəbul etmək hüququ verir.

İxtisaslaşmış beynəlxalq fırmalardan ən iriləri ABŞ-m "Neşnl
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kar lentl", "Berman Lizinq", İngiltərənin "Qodfrey-Devis", "Ken- 
ninq-motor", Fransanm "Fyul-Karop", "Vandol-ekvipmen", Yapo- 
niyanm "Çapen liz intemeşnl korp" fırmalarıdır.
Sənaye transmilli korporasiya- Lizinq fırmaları nadir hallarda 
larınm qız lizinq şirkətləri digər şirkətlərlə qohumluq əla-

qələri saxlamadan müstəqil fə- 
aliyyət göstərə bilirlər. Əksər hallarda onlar bu və ya digər şirkətin 
fılialı -  qız (törəmə) sifətində çıxış edirlər. Məsələn, ABŞ-ın 
"Rraysler", "Ford motor", "Reydio korp. o f Amerika" kimi iri səna- 
ye korporasiyalannm bir sıra digər ölkələrdə qız şirkətləri vardır. 
Transmilli sənaye korporasiyalarımn bəzi lizinq fılialları nəhəng 
ölçüyə çatdırdıqları böyük və geniş icarə əməliyyatları apardıqları 
üçün dünya bazannda görkomli vəziyyət almışlar.

Vaxtında qız şirkəti olan iri lizinq fırmalarımn Ö2ünün nəzarə- 
tində geniş şəbəkəsi vardır. Həm də bu fıliallar şəbəkəsi həm öz 
ölkəsində, həm də xarici ölkələrdə yerləşdirilmişdi. Məsələn, 
"Yunayted Steyts Lizinq intemeşnl" lizinq şirkətinin özü ABŞ-ın 
"Yunayted Steyts X"-in qız filialı ola-ola 13 xarici ölkədə fılialları 
fəaliyyət göstərir.

Qız lizinq şirkətləri hüquqi müstəqilliyə malik olaraq, yeni za- 
manda maliyyə institutlannm (banklann, sığorta və xoldinq şirkot- 
lərin) kreditlərindən istifadə etmək ıxtiyan da vardır.
Transmilli banklar sis- Lizinq fırmalannm yaradılmasında vo 
temində liziııq firmaları maliyyələşdirilməsində banklar fəal iş-

tirak edirlər. Onlar ya özləri üçün xüsu- 
si qız lizinq şirkətləri, yaxud da paritet (bərabərlik) əsaslarda digər 
banklarla birlikdə fırmalar təşkil edirlər. Bu halda banklarm əsas 
məqsədi lizinq fırmasına sərmayə qoymaqla sahibkarlığın bu yeni
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sferası öz fəaliyyətinin başlanğıcından bank işi ilə bağh olsun 
Banklar lizinq fırmalanm kreditləşdirməklə lizinqdən istifadə edən 
müəssisələri dolayısıyla maliyyələşdirirlər, həm də maliyyələşdir- 
mə pul ilə deyil, mal kreditiylə həyata keçirilir.

Bankların beynəlxalq icarə fəaliyyətinə qoşulması müxtəlif yol- 
ia reallaşdınlır: a) digər banklarda paritet əsaslarda xüsusi qız li- 
zinq şirkətlərinin yaradılması; b) banklann özlərinin lizinq fəaliy- 
yətinin həyata keçirilməsi.

Bank lizinq firmalarınm da xarici ölkələrdo qız şirkotləri və fıli- 
allan olur. Məsələn, təkcə ABŞ-m "Siti-korporeyşn" fırması 
"Fyorst neşnl siti benk"in qız şirkəti ola-ola onun özünün 11 ölkə- 
də fılialı vardır. Lizinq fəaliyyətində götürdüyü gəlirlərin təqribən 
50%-ni xarici əməliyyatlardan əldə edir.

Birgə lizinq şirkətləri adətən iri banklar tərofındən yaradıhr. 
Belə ki, "Promoliz" birgə fırması "Eyrobenk" bankı da "Slibay in- 
temasyonal" (Fransa) tərəfındən təsis olunmuşdur.
Lizinq aməliyyatları həyata Bilavasitə lizinq əməliyyatlannı 
keçirən sənaye, tikinti və s. həyata keçirən lizinq fırmaları sıra- 
flrmalar sına sənaye və tikinti fırmalan, ha-

va nəqliyyatı və gəmiçilik şirkətlə- 
ri də aiddir. Bunlar özlərinin xüsusi satış aparatının, yaxud nəzarə- 
tində olan öz ölkəsində və xaricdəki istehsal müəssisələrinin mal- 
larını (məhsulunu) icarəyə vermək üçiin istifadə olunurlar. Məsə- 
lən, "İBM", "Ceneral elektrik", "Xaniuell" kimi Amerika fırmalan 
elektron hesablama maşınlannı Qərbı Avropa ölkələrində yerləş- 
miş öz istehsal müəssisələrindən həmin ölkələrin fırmalanna ica- 
rəyə verirlor. Cənub-Şərqi Asiya ölkələrinə iso həmin Amerika 
fırmalarınm nəzarəti altında olan Yaponiya istehsal müəssisələrin-
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dən icarəyə verirlər.
EHM buraxan fırmalardan əlavə, digər sahələrin şirkətləri də, o 

cümlodən, dəzgahlar, dəmir yolu vaqonları, təyyarə vo bu kimi sa- 
ir məhsul buraxan digər sahələrin şirkətləri də icarə əməliyyatlan- 
nı geniş təcrübodən keçirməyə başladılar.
Vasitəçi lizinq Mal (məhsul) icarəyə verən firmalara öz ölkəsi 
flrmaları daxilin də həm vəton, həm də xarici kontra-

gentlərin mallarının satışı ilə yanaşı, icarə ilə 
məşğul olan dilerlər, distribyüterlər do aid edilir. Avtomobillorin, 
dəzgahların, yol-tikinti avadanlığının icaroyə verilməsində, onla- 
nn, xüsusən dilerlərin iştirakı daha genişdir. Lizinq əməliyyatları 
mürokkəbləşdikcə dilerlərin də rolu getdikcə artır. Çünki bu halda 
həmin ölkənin, yaxud malın lizinq bazarı haqqında öncədən kifa- 
yət qədər məlumatı olmur. Buna görə də çox hallarda dilerlər sifə- 
tində kiçik firmalar deyil, işgüzar əlaqələri yaxşı səhmana salınmış 
və eyni zamanda iri maliyyə resurslanna malik, habelə kifayot qə- 
dər nüfuz qazanmış iri firmalar çıxış edirlər.
Li/inq Beynəlxalq lizinq bazarınm sürətli inkişafı ilə
assosiyasiyaları bağlı bazann bölüşdürülməsinə də ehtiyac du-

yulur. Bu, hər şeydən öncə lizinq firmalarının, 
milli assosiyasiyaların, habelə gizli formada kartel funksiyalarını 
yerinə yetirən lizinq klublarınm meydana gəlməsilə şərtlənir. 
Müxtəlif ölkələr bazarlarını öz aralarında bölüşdürən lizinq assosi- 
yasiyalan və kJublarınm üzvləri qarşıhqlı faydalılıq prinsipi əsasm- 
da potensial müştəri-icarədarları bir-birini təklif edirlər. Lizinq 
klubu üçün tərkibində İngiltərənin, Belçikanm, Danimarkanın, 
Hollandiyanın, İspaniyanın, Norveçin, Fransanın, Almaniyanm, İs- 
veçin, İsveçrənin lizinq şirkətləri iştirak edən "İnterliz" assosiyasi-
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yasını misal göstərmək olar. Kartel funksiyalannı həmçinin 
"Lizklub" və "Lizyurop" kimi assosiasiyalar da yerinə yetirirlər. 
Beynəlxalq Beynəlxalq icarə əməliyyatlan demək olar ki,
icaronin inkişafı beynəlxalq ticarotdə ahş-veriş fəaliyyətinin 

yeni növüdür. Məsələn, ABŞ-da bu tipli icarə 
əmoliyyatları əsrimizin əllinci illərinin ikinci yansından totbiq edi- 
lir. Qərbi Avropa ölkələrindo və Yaponiyada isə altmışıncı ilin or- 
talanndan başlanmışdır. Bu tiplı əmoliyyatlarm sürətli artımına 
aşağıdakı amillər təsir göstərmışdir:

a) əksər ölkələrdə kreditlərin ahnması işi ilə bağlı çətinliklərin 
güclənməsi;

b) banklar tərəfındən bu məqsədlor üçün bank faizi tarifinin 
(normalarınm) artması;

v) istehsal investisiyalanna vergilərin artması;
q) kreditlə satış şərtlərinin pisləşməsi.
Bununla belo, bozi dəyərləndirmələrə görə 1980-ci illərin orta- 

larında ixracat-lizinq əməliyyatlarmm illik hocmi 15-20 mlrd. dol- 
lar, o cümlədon 0,5-1,5 mlrd. dollar təşkil etmişdir. Əgər yeni ava- 
danlığın icaroyo verilməsindo investisiyalar haqqında ümumi mə- 
lumatlar barədə mühakimə yürüdülürsə, bu halda aydınlıqla görü- 
nür ki, burada aparıcı mövqelori ancaq inkişaf etmiş ölkələr tutur. 
İcarə olunan avadanlığm bu cür sürətli artımı yuxarıda göstərilən 
ölkolərdə istehsahn ümumi texniki səviyyəsinin durmadan 
yüksəlməsindon xəbər verir.
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Təkrar üçiin suallar

1. Beynəlxalq icarə əməliyyatları anlayışı, əhəmiyyəti və icarə 
predmetləri.

2. Beynəlxalq icarənin növlərinin təsnifatı və xarakterik cəhət- 
ləri.

3. Maliyyələşdirilən lizinq üzrə sazişlər və onların şərtləri.
4. İcaro predmetinin göndərilməsinə dair tapşırıq və həmin 

predmetin təhvil-təslim protokolunun tərtibi şərtləri.
5. Cari icarə üzrə müqavilələrin mühüm şərtləri və onların təs- 

nifi.
6. Beynəlxalq icarə əməliyyatlanyla məşğul olan firmalann xü- 

susiyyətləri.
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XIII FƏSİL. BEYNƏLXALQ TURİZM ÜZRƏ TİCARƏT 
ƏMƏLİYYATLARI

§ 1. Beynəlxalq turizm əməliyyatları və turist xidmətlərinin
növləri

Beynəlxalq turizm dedikdə xaricə yollanan və orada ödəncli 
əmək fəaliyyətilə məşğul olmayan, ancaq fıziki və mənəvi istira- 
hot etmək məqsodilə gəzməyə, seyr etməyə, tamaşa etməyə gəlon 
şəxslərin səyahəti (səfəri) nəzərdə tutulur. Beynəlxalq mal dövriy- 
yəsində turist xidmotləri görünməz mal şəklində çıxış edir. Bir 
mal kimi çıxış edən turist xidmotlərinin xarakterik xüsusiyyətləri 
və özünəməxsus voziyyəti vo dəyərliyi bundan ibarətdir ki, bu 
xidmətlərin böyük bir hissəsi yerlərdə ən az məsrəflərlə başa gəlir 
və eyni qaydada digor xarici valyutalardan istifadə olunur. Xarici 
turistlər turist sonayesi müəssisəlorinin xidmətindən istifadə edir- 
lor. Bundan əlavə, onlar istehlak üçiin suvenir kimi müəyyən miq- 
darda malları da satın alırlar.

Müasir şəraitdə beynəlxalq turizm beynəlxalq iqtisadi münasi- 
bətlərin bir forması kimi geniş miqyas almış və dövlətlər arasmda 
siyasi, iqtisadi və modəni əlaqələrin inkişafına və təkmilləşdiril- 
məsinə xüsusən təsir göstərir. Beynəlxalq turizm üçün xarakterik 
cəhət turistlərin sayınm sürətli artımı və turizmdən daxil olan pullu 
gəlirlərin ciddi çoxalmasıdır. 1988-ci ildə turizm dövriyyosi 400 
mln.-dək adamı əhato etmişdir.

Beynəlxalq turizm eyni zanıanda bir çox inkişaf etmiş ölkələr 
üçün valyuta daxilolmalarımn mühüm mənbəyi kimi qiymətləndi- 
rilir. Məsələn, mallarm və xidmətlərin ixracatından daxil olan
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məbləğin ümumi həcmində xarici turizmdən götürülən gəlirlərin 
payı İspaniyada 35%, Avstraliyada - 36%, Yunanıstanda - 36%, İs- 
veçrədə 12%, Kolumbiyada 20%, Yamaykada 30%, İtaliyada 11%, 
Portuqaliyada 21%, Kiprdə 52% təşkil etmişdi. Bununla belə, bir 
sıra digər ölkələrdo bu göstərici daha yüksəkdir; məsələn, Pana- 
mada 55%, Qaitidə 73%.

Beynolxalq turizm Qərbi Avropa ölkəlorində daha çox inkişaf 
etmışdir. Bu mohəllinin payma dünya turist bazarında 70 faizdən 
bir qədər çox, valyuta daxilolmalarının isə 60 faizə qədəri düşür. 
Təxminən 20% Amerikanın, 10?/o Asiyanın, Afrikanın və Avstrali- 
yanın birlikdə payına düşür.

Dünya turist təşkilatının təsnifatında iki növ qrup ölkələr 
fərqləndirilir: birincisi, turist göndərən ölkələr. Bu tipli ölkələr 
əsasən ABŞ, Danimarka, Almaniya, Hollandiya, Yeni Zelandiya, 
İsveç, Kanada, İngiltorə aiddir; ikincisi, turist qəbul edən ölkələr- 
dir. Bu ölkələrə isə əsasən Avstraliyanı, İtaliyanı, İsveçrəni, Fran- 
sanı, Kipri, Yunanıstanı, Meksikanı, Portuqaliyanı, İspaniyanı, Tür- 
kiyoni və s. aid etmok olar.

Beynəlxalq turizmin inkişafı üçün əsas ilkin şərtlər aşağıdakı- 
lardır: xarici ölkələrdən muzdla tutulan fəhlə və qulluqçular sayı- 
nın artması; onların maddi və modəni soviyyəsinin yüksəlməsi; 
əmoyin intensivliyinin yüksəldilməsi; işçiləro uzunmüddətli 
məzuniyyət verilməsi; onlarm daha yüksək əmək haqqıyla ödənil- 
məsi və i.a. Nəqliyyat vasitələrinin təkmilləşdirilməsi, xüsusi avia 
xətlərinin durmadan artması, onların tariflərinin aşağı salmması və 
s. bu qobil şərtlərdəndir. Göstərilən həmin şortlərə (amillərə) 
avtomobil və avtobus nəqliyyatı vasitəlorinin təkmılləşdirilməsi, 
avtoyolların yaxşılaşdırılması tədbirlərini də aid etmək olar.
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Beynəlxalq turizmin inkişafı üçün bir çox ölkələrdə turizm 
əməliyyatlarından daxil olan valyutamn artınlması cəhdi də az 
əhəmiyyətli rol oynamamışdır.

Yer kürəsində turist sənayesində 30 milyondan çox adam 
məşğuldur. Turist sənayesi dedikdə, turist xidmətlərini və turist 
tələbatlı malların realizasiyası ilə məşğul olan istehsal, ticarət və 
nəqliyyat müəssisələrinin məcmuyu başa düşülür.
Turizm xidmotlorinin Dünya bazarmda mal şəklində toklif olu- 
növləri nan turist xidmətlərinə aşağıdakılar

aiddir:
- turistlərin yerləşdirilməsi ilə bağlı xidmətlər. Bir qayda olaraq 

turistlər mehmanxanada, otellərdə, pansionatlarda, kempinqlərdə 
və sair abadlaşdırılmış bina və mənzillərdə yerləşdirilir;

- təyinat ölkəsinədək turistlərin çatdınlması və həmin ölkədə 
onlara səmişin nəqliyyat-ları vasitosilə xidmətlər göstərilməsi;

restoranlarda, kafelərdə, barlarda, kafeteriyalarda, 
pansionatlarda turistlərin iaşə xidmətlərilə təmin olunması;

- turistlərin mədəni tələbatma yönəldilmiş xidmətlər. Bu xid- 
mətələrə teatrlara, konsert salonlarına, muzeylərə, rəsm qalereya- 
larma, tobiət və tarixi qoruqlara gedilmosi, tarixi və mədəni abidə- 
lərə tamaşa və festivallarda, idman yarışlannda iştirak edilmosi və 
s. aiddir;

- turistlərin işgüzar tələbatmı (simpoziumlarda, elmi konfrans- 
larda, yarmarka və sərgilərdə iştirak etmə) ödənilməsınə yönəl- 
dilmiş xidmətlər;

- ticarət müəssisələrinin xidmətləri - suvenirlər, hədiyyələr, 

depozitivlor və s. satışı;
- sənədlərin (pasport, viza və s.) rəsmiyyətləşdirilməsi üzrə
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xidmətlər.
Turistə ya turizmin müəyyən bir növü üzrə, ya da tam kompleks 

xidmətlor üzrə qulluq göstərmək olar. Sonuncusu, yəni tam kom- 
pleks xidmətləri "inklyuziv-tur"‘ların satışı qaydası ilə göstərilir. 
"İnklyuziv-tur" avia yükdaşımalarında tətbiq edilir. Bu halda turist- 
lərin təyinat yerinə və geriyə daşmması xərcləri xüsusi işlənilib 
hazırlanmış "inklyuziv-tariflər" əsasında müəyyənləşdirilir. Bu 
məsroflər çox hallarda adi yükdaşımalarda xeyli aşağı olur. 
"İnklyuziv-tur" homçinin turistlorin mehmanxanalarda yerləşdiril- 
məsi, iaşə (tam, yaxud qismon) və sair xidmətlərin dəyərini do 
özündə cəmləşdirir.

"İnklyuziv-tur" həm qrup, həm də fərdi turist sofərlərindo 
istifadə olunması nəzərdə tutulur. Onun strukturu müəyyən dərə- 
cədə məmləkətlərin xarakterik cəhotlərindən, turistlərin tərkibin- 
dən, onlann ahcılıq qabiliyyətindən, təklif olunan xidmətlərin 
xarakterindən, çeşidindən və keyfıyyotindən asılı olaraq müxtəlif 
şəkildə dəyişilir.
Beynəlxalq Beynəlxalq turizmin növləri səfərin (səyahə-
turizmin növləri tin) məqsədləri, müddəti, nəqliyyat vasitələri, 

turistlərin yerləşdirilmosi qaydalan, səfərin 
dəyəri, turistlərin yaş tərkibi, mövsümlər və s. üzrə təsnifləşdirilir. 
Məsələn, səfərin məqsədləri üzrə turizmin növləri aşağıdakılardır: 
kurort turizmi, ekskursiya turizmi, elmi turizm, işgüzar turizm, 
etnik turizm (qohum-əqrəba ilə görüş və s.).

Turizmin təşkili üzrə beynəlxalq turizm m ütəşəkkil və qeyri- 
m ütəşəkkilturizmə ayrılır. Mütəşəkkil turizm turist fırmalan, ya-

1 İnklyuziv - (fransızca inclusif) - hərfi mənada özünə daxiletmə, özünə qoşma 
deməkdir; tur isə burada dövrə mənasındadır.
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xud könüllü ictimai təşkilatlar tərəfindən həyata keçirilir. 
Xarakterinə görə bu növ turizm üç qrupa aynlır: planlı, öz 
fyaliyyətli və sərbəst (asılı olmadan). Sonuncusunu qrup halında 
bir neçə nəfər toplaşıb razılaşdırır, özləri də təşkil edirlər.

Qeyri-mütəşokkil qrupuna fərdi turizm aid edilir.

§ 2. Turist xidmətlərinin verilməsi (satışı) üzrə sazişlərin əsas 
şərtləri

Turist əməliyyatlan həyata keçirilorkən turist xidmətləri 
istehsalçısı (icraçısı) ilə turist fırmaları arasında bir tərəfdən və 
turist fırması ilə müştəri-turistlərlə digər tərəfdən müəyyən 
münasibətlər yaranır. Turist xidmətləri istehsalçısı (nəqliyyat 
təşkilatlan, mehmanxana, restoran, ekskursiya bürosu və s.) turist 
agentliyi, yaxud turist operatoru arasında münasibətlər əksər 
hallarda agent sazişləri vasitəsilə tənzimlənir.

Agent sazişi turist xidmətləri istehsalçısınm (sazişdə bu, 
"prinsipial" adlanır) turist agentliyinə həm bu xidmotlorin ayrı-ayn 
növlərinin, həm də inklyuziv-turlarm (yuxanda deyildiyi kimi, bu 
xidmətlərin tam kompleksi çox vaxt turistlər aviasiya ilə 
daşınıldıqda totbiq edilir) prinsipialın adından və prinsipial 
hesabına satmaq hiiququnun verilməsini nəzərdə tutur.

Agent sazişləri həm yazılı, həm də şifahi formada rəsmiləşdirilə 
bilər. Onun yazılı forması xüsusi blankda olur və lisenziya adlamr. 
Bu sazişdə lisenziya alan fırmamn adı və ünvam, turist xidmətinin 
növü, agent fəaliyyətinin aid olunduğu rayon, prinsipialm adı və 
ünvanı göstərilir.

Prinsipial sifətində çıxış edən iri şirkətlərin özlərinə məxsus
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birtipli lisenziya blanklan olur. Bu olmadıqda, onlar müxtəlif turist 
assosiyasiyaları torəfındən işlənib hazırlanmış variantlardan 
istifadə edirlər.

Agentlik qarşısında qoyulan tələblərin həcmi və xarakteri eyni 
deyil. Bu tələblor milli bazarların konkret şoraitindon asılıdır.

Birtipli agent sazişləri çox hallarda aşağıdakı şərtləri nəzərdə 
tutur:

- agent öz fəaliyyətini turist agentliyi üçün müəyyən edilmiş 
binada və ünvanda həyata keçirmoli və buna xüsusi icazə 
(lisenziya) olmahdır;

- agent biletləri və turist xidmətləri ancaq prinsipialın müoyyən 
etdiyi qiymətə satılmalıdır;

- agent müəyyən haqq (muzd) almalıdır. Lakin o, aldığı haqqın 
bir hissəsini faiz hesabilə güzəşt kimi müştəriyə və yaxud digər 
agento verməmolidir. Bu növ haqqı bölüşdi'ırmək qoti qadağandır;

- xidmətlərin satışından hasil olunan pul vəsaitinin hamısı 
agentə məxsus deyil, onun öz xüsusi vəsaitindən aynhr;

- turist xidmətlərinin satışmın təşkilinə aid olan bütün sənədlər 
prinsipial tərəfındən istənilən vaxt yollanıla bilər;

- agent prinsipialın təklif etdiyi xidmətlərin reklamını hər cür 
mümkün vasitəlorlo təmin etməlidir.

Bu da çox vacibdir ki, agent sazişlərinə çox hallarda belə bir 
qeyd-şərt də əlavə olunur ki, təəhhüd götürən agent digər 
fırmalarla işgüzar münasibətlərə girişməməli və onların, ümumiy- 
yotlə sair firmaların da turist xidmətlərini satmamahdır.

Agentin komission mükafatınm (haqqının) miqdan göstərilon 
turist xidmətlərinin növünə və hocminə görə verilir. Məsələn, 
agentə aviasiya turlarmm satışından 5,5-7,5%, gəmiçilik turunun
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sa tış ın d a n  1 0 -1 5 %  miqdarında haqq (komission mükafatı) verilir. 
Franşiz Müasir şəraitdə turist xidmətləri istehsalı ilə turist
müqaviləsi agentliyi arasında yeni bir münasibətlər sistemi geniş 

yayılmağa başlamışdı. Bu, franşiz sistemidir. Franşi- 
za göndərilən malın müqavilədə göstorilən miqdarmdan 
kənarlaşma hoddi deməkdir və bir qayda olaraq faizlə ifadə edilir.

Franşiza çox hallarda lisenziyalaşdırma sistemilə üst-üstə düşür, 
mahiyyətcə bu sistemə bənzəyir. Fəqət, bu sistem franşiza alamn 
franşizadarın idarəetmə metodları və texnoloji proseslərilə bağlı 
olduğundan daha sürətli inkişafa doğru gedir.

Franşiza sistemi franşiza müqaviləsinin iki tərəf arasmda 
bağlanmasım nəzərdə tutur. Bu müqavilə ticarət markasa altmda, 
yaxud da franşizadarın texnologiyası əsasında istehsal oluman turist 
xidmətlərini nəzərdə tutur. Məsələn, mehmanxana t®sərrüfatı 
sistemində bunlar nəzər alımr:

a) franşiza alanın müoyyən tipli xidmətin reklam vasifltəsi kimi 
franşizadarın ticarot markasından istifadə etməsi;

b) mehmanxanada franşizadarın xidmətetmə texnolopgiyasının 

və standartlarımn totbiqi;
v) franşizadar tərəfındən işlənib hazırlanmış nmühasibat 

hesabatınm aparılması da daxil olmaqla, mehmanxanannın idarə 
olunması sistemi və metodlanmn tətbiqi;

q) franşizadarın müəssisələrindo franşizadar tərəfmdə®n təcrübə 
keçmə də daxil olmaqla işlonib hazırlanmış işçi və qulluqçu 
heyətinin hazırlanması metodlanndan istifado edilməsi vo »  s.

Müştəri-turist vo turist agentliyi arasında münasibətlor b bir qayda
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olaraq şifahi razılaşmalar, yaxud vauçerdə1 şərh olunmuş inklyuziv
- mrun şərtləri ilə rəsmiləşdirilir.

Əgər müştəri-turistin fərdi turizmdə marağı olarsa, o, turist 
agentliyinə onun üçün səfər (səyahət) proqramının hazırlanması və 
xidmətin ayrı-ayrı növləri və yaxud kompleks növləri üzrə 
səyahətin dəyərini bildirmək barədə tapşırıq verir. Eyni zamanda 
müştəri öz adını və soyunu, cəmiyyətdə vəziyyətini, səyahət 
edəcəyi məmləkəti və marşrutu, səyahətdə olacağı müddəti, 
xidmət dərəcəsini və s. göstərməklə anket doldurur. Əgər müştəri 
proqram və səyahətin dəyərilə razılaşırsa, bu halda o, həmin 
dəyərin 5%-ni avans kimi turist agentliyinə verir.

Əgər müştəri inklyuziv-tur üzrə qrup halında səyahətlə maraq- 
lanarsa, turist agentliyi ona reklam materialı təqdim edir. Bu mate- 
riallarda digər reklam növlərindən əlavə, dəyəri göstərilməklə 
səyahətin marşrut müddəti və səyahətin başlanması tarixi də əks 
etdirilir.

Çox hallarda xarici pasportlann rəsmiləşdirilməsi və vizalann 
almmasım da turist agentliyi öz üzərinə götürür.

§3. Beynəlxalq turizm üzrə əməliyyatların təşkilati formaları

Son dövrlərdə beynəlxalq turizm əməliyyatlanmn təşkilati 
formaları müəyyən dəyişikliklərə moruz qalmışdı. Dəyişikliklər, 
ilk növbədə, kütləvi turizmin inkişafı və onun yeni təkmilləşmiş 
əsaslara keçməsilə bağlıdır.

Beynəlxalq turizmin müasir təşkilati formaları üçün aşağıdakılar

1 Vauçer - turist agentliyi tərəfmdən verilən xidmətlərin konkret növlərinin 
ödənilməsini təsdiq edən mübadilə orderidir.
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xarakterikdir.
1. Aşağıda göstərilən turist xidmətlərini təklif edən çoxsayh 

pərakəndəsatış fırma qrupları arasmda təmərküzləşmənin güclən- 
məsi; turist agentliklərinin artması; bu agentliklərdən bir çoxunun 
hüquqi və təsərrüfat müstəqilliyindən məhrum olunması; onların 
digər şirkətlərlə münasibətlərində yeni əlaqələrin yaranması 
(lisenziyaların, franşizaların və s. verilməsi əsaslarmda).

2. Turist topdansatış firmalarmın fəaliyyət xarakterinin 
dəyişilməsi və onların turist-operator fırmalanna çevrilməsi.

3. İri turist sənayesi korporasiyalarınm yaranması və onlarm 
müştərilərə turist xidmətləri verilməsi üzrə bilavasitə əməliy- 
yatların həyata keçirilməsi.

4. "Qeyri-turist" kapitalımn nəqliyyatm, ticarət fırmalarınm, 
banklann sığorta cəmiyyətlərmin, qəzet trestlərinin turist biznesi 
sahəsinə nüfuz etməsi.

Müasir mərhələnin xüsusiyyətlərindən biri do mehmanxana şir- 
kətlərinin mehmanxanalarda avtomatlaşdırılmış elektron-hesabla- 
ma sisteminin idarəetmə və mehmanxanalarda ehtiyat yerlərin sax- 
lanılması sahələrinin tətbiq edilməsidir. Məsələn, ABŞ-da və Qər- 
bi Avropada "Amekospeys bank", "Xolideks", "İnterkontinental - 
TVA", "Xilton - Panamerikan", "SİTEL" kimi milli sistemlər fəa- 
liyyət göstərir. Bu sistemlər hər bir fərdi pərakəndəsatış razılaşma- 
ların tez və dəqiq uçotunu aparır, mehmanxanalarda, nəqliyyatda 
ən az vaxt sərfılə ehtiyatda yer saxlamanı həyata keçirərək, müştə- 
riyə az bir vaxt ərzində istənilən informasiyam verir. Onlar mane- 
əsiz olaraq bütün hesab sənədlərini verir və zəruri ödəncləri təmin 
edir. Bu sistemlərin istifadəsi bütün turist sənayesinin kökündən 
dəyişilməsinə imkan verdi.



Yuxarıda deyilənlərlə bağlı müxtəlif kateqoriyalı fırmaların 
funksiyalannı və xarakterlərini nəzərdən keçirək.
Turist Turist agentliyi pərakondosatış formasıdır. O, bir tə-
agentliyi rəfdən xidmət edon flrmalan, yaxud turoperatoru fır-

maları ilə müştorı-turist arasında vasitəçilik edir.
Turist agentliyi ya turoperator fırması tərəfındon ınklyuziv-turu 
qaydaya salır, yaxud da fərdi və qrup turistlərə ayn-ayrı xidmətlər 
təqdim edir. İnklyuziv-turlar turoperatorlar tərəfındən öncədən 
müoyyən edilən və xıdmətlor preskurantında göstərilon qiymətlər- 
lə satılır. Turist xidmətlərini satmaq iiçün turagentlik müvafıq nəq- 
liyyat və mehmanxana müəssisələrilə agent sazişləri bağlayır. Bu 
halda ayrı-ayrı növ xidmətlər onları, yəni həmin xidmətləri hasil 
edən istehsalçınm qoyduğu qiymotlərlə satıhr. İnformasiya xarak- 
terli xidmətlər bir qayda olaraq turagentlik tərəfındən pulsuz (müf- 
to) verilir.

Öz vəziyyətinə görə turist agentliyi iki kateqoriyaya ayrılır:
a) müstəqil, daha doğrusu, digər fırmalarla heç bir qohumluq 

əlaqələrisaxlamayan. Müstəqillik onun kapitalı üzərində başqa bir 
fırmanm nəzarəti olmadığı kimi tozahür edir;

b) turoperator fırmaları. Bu fırmalar turist sənayesi şirkətlərinin, 
ticarət fırmalarınm, iri banklann, sığorta cəmiyyətlərinin və s. şir- 
kətlərin qız fılialı və qız şirkəti formasında çıxış edə bilər.

İnkişaf etmiş ölkələrdə təqribən 25 min turist agentliyi fəaliyyət 
göstərır ki, bunlarm da 7,8 mini ABŞ-da, 4,0 mini İngiltərədə, Al- 
maniyada və İtaliyada, 700-ü Fransada yerləşir. Turist agentlikləri 
əməliyyatlannın təxminən yansı beynəlxalq turizmin payına dü- 
şür. Bunlann da içərisində inklyuziv-turlar üzrə satış və fərdi tu- 
ristlərə avia biletlərin realizasiyası xüsusi yer tutur.
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Maraqlıdır ki, rəqabətə tab gətirsinlər deyə bəzi hallarda kiçik 
və orta turagentliklər kooperativdə, yaxud konsorsiumlarda birlə- 
şirlər. Bunda əsas məqsəd isə topdansatış turist fırmaları ilə razı- 
laşmalarda ümumi siyasət və sazişin ümumi şərtlərini işləyib ha- 
zırlamaqdan ıbarətdir. ABŞ-dakı "Cayents" kooperativ birliyini bu- 
na misal gətirmək olar. "Cayents" 210 pərakəndəsatış agentliyini 
birləşdirir.
Turist-operator Bunlar turist topdansatış fırması kimi turist sə-
firmaları naye müəssisələrilə turist agentlikləri arasmda

da vasitəçi sifətində çıxış edirlər.
Turist-operator fırması "inklyuziv-tur"lar təşkil edir və öz adın- 

dan onları ya agentliklər vasitəsilə, yaxud da bilavasitə müştərilərə 
realizə edir. Təşkiletmə prosesində turoperator firmaları yerləşdir- 
mə, iaşə, nəqliyyat müəssisələri ilə, habelə turun xarakterindən 
asılı olaraq mədəni-maarif idarələri və ekskursiya büroları ilə turist 
xidmətlərinın topdansatıcısı kimi əlaqələr yaradır.

Çox hallarda turoperatorlarda uzunmüddətli kontraktlar əsasında 
mehmanxanalar və müxtəlif yerdəyişmə (daşıma) vasitələri (təy- 
yarələr, gəmilər, avtobuslar və s.) icarə etməklə bir tərəfdən onları 
təmin edir, digər tərəfdən isə turist xidmətləri istehsalçılanndan 
xeyli güzəştlər alırlar.

Turoperator adətən öz turlarım satdırmaq üçün turagentliyinə 
müraciət edır. Bu məqsədlə turagentliyinə lisenziya verir. Belə ki, 
turagentliklə agent müqavıləsi bağlayır və onu, yəni turagentliyi 
reklam və müvafıq ədəbiyyat ilə təmin edir. Hər bir iri turoperator 
firmasınm turist xidmətlərinin pərakəndə satışmı həyata keçirən 
500-dən 2000-dək turagentliyi olur.

Öz fəaliyyətinın profilinə görə operator-firmalar turların təşkili

297



üzrə aşağıdakı ixtisaslaşmış nəqliyyat vasitələrindən istifadə et- 
məklə əsas qruplara ayrılır:

a) xüsusi icarə edilmiş (çarter) təyyarələrindən;
b) avtobus ekskursiyası;
v) dəmiryolu ekskursiyası;
q) dəniz ekskursiyası.

Turist Bunlar müxtəlif turist xidmətləri təklif edən
korporasiyaları fırmaların geniş dairosini birləşdirən turist biz-

nesinin iri müəssisələridir. Bunlara əsasən, 
turist mehmanxana kompleksləri aiddir. Kapitalın təmərküzləşməsi 
və beynəlmilliləşdirilməsi prosesi 1960-cı illərin ortalarında güc- 
ləndi ki, bu da nəhəng turist firmaların əmələ gəlməsinə səbəb ol- 
du. Fəaliyyət sferasına və miqyasına görə bunların bir çoxu 
transmilli korporasiyalara çevrildi və əhəmiyyotli dorəcədə öz öl- 
kəsinin turist bazarlarmı inhisar altma alaraq, sahələrarası güclü is- 
tehsal - təsərrüfat kompleksləri yaratdılar. Bu komplekslər demək 
olar ki, turist biznesinə xidmət edən ən müxtəlif sənaye sahələri- 
nin müəssisəlorini, habelə nəqliyyat, bank, sığorta və s. şirkətlərini 
özündə cəmləşdirdi.

Turist korporasiyalan müxtəlif ölkələrdə turoperatorlar və tura- 
gentliklər şəbəkəsinə malikdirlər. Onlarm vasitəsilə inklyuziv-tur- 
ları və turist xidmətlərinin ayrı-ayn növlərini həyata keçirirlər.

Turist kompleksləri eyni zamanda öz ölkosinin turist biznesində 
hakim vəziyyət tutan və beynəlxalq turist bazarlanna xidmət edən 
çoxsaheli iri konsemlərdir. Bu növ nəhənglər Almaniyada (onun 
"TUN" nəhəng fırmasının Fransada "Turana-Frans" filialı, Avstri- 
yada "Turana-Avstriya" fılialı vardır), Fransada, İsveçrədə, Hollan- 
diyada və s. inkişaf etmiş ölkələrdə fəaliyyət göstərirlər.
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Mehmanxana Müasir şəraitdə mehmanxana kompleksləri tu-
kompleksləri ristlərə nəinki təkcə onlarm yerləşdirilməsi xid-

mətlərini göstərir, eyni zamanda digər turist xid- 
mətlərinin geniş kompleksini, o cümlədən daha əhəmiyyətli xid- 
mətlər də təklif edir. Bu xidmətlərə mehmanxanalarm restoran və 
kafelərində yeməyin təşkili, konfrans (müşavirə) keçirmək üçün 
biletlərin (dəvətnamələrin) təşkili, avtoprokatın rəsmiləşdirilməsi 
və taksinin çağırtlması, teatr, ekskursiya və s. üçün biletlərlə təmin 
olunması, kommunal-məişət oyunlarmın və əyləncələrinin təşkili, 
turist və digər informasiylarm verilməsi, suvenir və sair mallarm 
satışımn təşkili və digər xidmətlər aiddir.

Təmərküzləşmə nəticəsində turist sənayesində iri mehmanxana 
kompleksləri yarandı. Bu birləşmələr (komplekslər) idarəetmənin 
və mehmanxana fondunun bölüşdürülməsinin avtomatlaşdırılmas] 
sistemi vasitəsilə mümkün oldu. Dünyada ümumi sayı 1,6 milyon 
nömrəsi (otağı) olan yüzə yaxm belə nəhəng melunanxana 
kompleksi fəaliyyətdədir. Bunlar bir sıra ölkələrdəki bir çox meh- 
manxana müəssisələri şəbəkəsini öz nəzarəti altında saxlayan çox 
iri 19 mehmanxana kompleksidir.

Bu sahədə də öz sferasına və miqyastna görə bir sıra aparıcı 
mehmanxana şirkətləri transmilli korporasiyalar formasmda çıxış 
edirlər. Məsələn, ABŞ-ın "Xolidey inz" kimi ən iri şirkətin 50 
ölkədə fəaliyyət göstərən 1755 mehmanxanası vardır.

Bəzi iri mehmanxana korporasiyaları kapitalına görə qarşılıqlı 
(birgə) olurlar. "Etap-otel" mehmanxana kompleksi Fransa və 
İngiltərənin birgə firmasını buna misal göstərmək olar. Onun 170 
mehmanxanasında 79-u müxtəlif ölkələrdə fəaliyyətdədir.

Turist biznesi sistemində digər sahələrin də şirkətləri vardır.
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Bunlar aşağıdakılardır:
1. Nəqliyyat şirkətləri. Bu şirkətlər həm fərdi turistlərə ayrı- 

ayn növ xidmətlər, həm də özünün xüsusi mehmanxanası bazan 
əsasında inklyuziv-tur formasında kompleks xidmətlər təklif edir. 
Bu baxımdan aviasiya şirkətləri xüsusi fərqlənirlər. Onlann 
özlərinin xüsusi mehmanxana kompleksləri olur. Turist biznesində 
gəmiçilik, dəmir yolu, avtobus şirkətləri də iştirak edirlər.

2. Ticarət firmaları. Təqribən, 70-ci illərdən başlayaraq turist 
xidmətlərinin rcalizasiyası ilə fəal məşğul olurlar.

3. Sənaye fırmalan. Bunlara ilk növbədə turist biznesinə xidmət 
göstərən sahələr aiddir. Sənaye fırmaları birgə iştiraketmə sistemi 
əsasında turist fırmalan əldə edir və onları öz strukturlarına daxil 
etməyo cəhd göstərirlər.
Beynəlxalq Beynəlxalq turist əlaqələrinin intensiv inkişafı
turist təşkilatlan çoxsaylı beynəlxalq turist təşkilatlarımn təşək- 

külünə səbəb oldu ki, bu da beynəlxalq iqtisa- 
di münasibətlərın bu sferasımn daha yaxşı təşkilinə təsir göstərdi. 
Ümumilikdə 70-ə yaxın müxtəlif profılii və statuslu beynəlxalq 
təşkilatlar beynəlxalq turizmin inkişafı məsələlərilə məşğul 
olurlar. Aşağıda bunlardan bir neçəsini göstərmək yerinə düşər:

a) BMT sisteminin ixtisaslaşmış orqanlan;
b) beynəlxalq turizmin inkişafı məsələləri epizodik müzakirə 

olunan və öz fəaliyyəti sferasımn başlıca dairəsi hesab edilməyən 
BMT sısteminin digər orqanlan;

v) ixtisaslaşmış qeyri-hökumət təşkilatlan;
q) turizm üzrə beynəlxalq tıcarot təşkilatları;
ğ) milli və məhəlli təşkilatlar. Bunlar da öz növbəsində az-çox 

beynəlxalq turizmin inkişafma təsir göstərirlər.
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§ 4. Bcynnlxalq turist bazarlarının öyrənilməsi

Ölkələrin turist bazarlarının Turist bazarlannın təhlili və öy-
öyrənilməsi göstəriciləri rənilməsi ərazi bazarlannm seçi-

mini və hər bir konkret məmlə- 
kətin müvafıq sosial-iqtisadi bazarının göstəricilərinin öyrənilmə- 
sini nəzərdə tutur. Bu göstəricilər əsasən aşağıdakılardır:

1. Məmləkətin əhalisi: yaş strukturu; əhalinin əmək qabiliyyəti 
strukturu; şagirdlərin, tələbələrin və təqaiidçülərin sayı; ayrı-ayrı 
kateqoriyalar üzrə əhalinin artım sayı; ailələrin sayı və strukturu və 
s.

2. Əhalinin həyat şəraiti: əhali məsrəflərinin strukturu və həyat 
səviyyəsi, tədiyyə qabiliyyətli tələbiıı dinamikası, məzuniyyət 
sistemi, qeyri-iş günlərinin sayı, məzuniyyət ödənişi və s.

3. Daxili və beynəlxalq turizmin inkişafı səviyyəsi: ölkəyə 
xarici turistlərin gəlməsi və öz turistlorinin xarico getməsi; turiz- 
min ən çox yayılmış növü vo onun coğrafı axını; əhalinin bütöv- 
lükdə və ayn-ayn maddələr üzrə turizmə sərf edəcəyi məsrəflər.

4. Ölkədə beynəlxalq turizmin təşkilində turoperatorlarm və 
turagentliklərinin rolu; turist sənayesinin inhisarı vəziyyəti:

5. Ölkənin nəqliyyat əlaqələri, nəqliyyat növləri üzrə turizmin 
təsnifatı: beynəlxalq və ölkədaxili aviasiya, avtomobil, dəmiryolu 
və su nəqliyyatının inkişafı və onlardan turizm məqsədilə 
istifadəsi; növlər üzrə nəqliyyat marşrutlarmın təsnifatı: aviasiya 
marşrutu; dəniz və çay marşrutu; turistlərin daşmması ilə əlaqədər 
qarışıq nəqliyyat növlərindən istifadə.

6. Səyahət məqsədləri baxımından turizmin növləri: onların 
davamlılığı, mövsümülüyü, coğrafıyası, mosrəflərin strukturu və
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ümumi həcmi.
7. Turist xidmətlərinin qiymətləri: bütövlükdə və ayrı-ayn 

növlər üzrə turlann qiymətləri, mehmanxana tarifləri, restoran 
qiymətləri, tariflər də nəzərə alınmaqla aviadaşımalann dəyəri.

8. Rəqabət aparan fırmalar və onlar tərəfındən təklif olunan 
turların xarakteri: səyahət proqramı, xidmətlər dəsti, qiymətlər 
səviyyəsi.

9. Turist bazası: turizmin bütiin növlərini təmin etməyə qadir 
olan maddi-texniki təchizat; mehmanxanalarda və restoranlarda 
yerlərin sayı; turistlərə göstəriləcək obyektlərin buraxılxş 
qabiliyyəti (gücü).

10. Mütəşəkkil turizmin proqramı: marşrutların tematik yönümü 
(ənənəvi marşrutlardan əlavə); diqqətəlayiq (baxmalı, görməli, 
maraqlılığı) yerlərlə tanışlıq və istirahət şəraiti; işgüzar səyahət; 
ekskursiyalar və s.

11. Turizm üzrə reklam vasitələri: rəqib firmalann reklam 
məsrofləri; reklam elanlannın və reklam tədbirlərinin dəyəri; 
reklam edilərkən nəzorə alınan turist bazarının seqmentləri, o 
cümlədən gənclər bazan, yaşlılar bazarı, "üçüncü yaşlılar" bazan; 
reklam vasitələri üzrə məsrəflərin strukturu (məsələn, ABŞ-da 
reklam növləri üzrə məsrəflər sərfi qəzetlərdə elanlar üçün 45%, 
jumallarda 10%, televizorda 42%, radioda 3% təşkil edir).

12. Turist tələbli mallar. Məsələn, turistlər Yaponiyada, əsasən, 
radiomallar və fotoaparatlar, İsveçrədə - saatlar, Fransada - ətriyyat 
momulatı və modalar salonu məhsullan, İtaliyada ayaqqabı, İngil- 
tərədə - viski və s. satın almağa həvəs göstərirlər.
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Beynəlxalq turizm üzrə Beynəlxalq turizra üzrə ölkənin
əməliyyatların statistik uçotu mədaxil və məsrəflər uçotunun

metodikası BMT-nin turizm və 
səyahət üzrə I Konfransı tərəfindən işlənib hazırlanmışdır.

Bütün ölkələrin "turizm" ödəniş balanslannda mədaxil və 
məsrəflər maddoləri uçotunun səhmana salınması məqsədilə 
Beynəlxalq Valyuta Fondu müvafıq tövsiyyələr hazırlamışdır. 
Həmin tövsiyyələrə əsasən balansın aktiv hissosinə aşağıdakı 
maddəlor daxildir:

- turist malları və xidmətləri satışından daxilolmalar;
- sair xidmətlər satışmdan, o cümlədən kadrlar hazırlığı, həmin 

ölkənin xarici ölkələrə mütəxəssis xidmətlorin satışından 
(verilməsindən) daxilolmalar;

- xaricdən gələn turistlərin nəqliyyat məsrəfləri (yerli nəqliyyat, 
beynəlxalq nəqliyyat);

- turist sənayesinə xarici kapitahn investisiyası;
- digər ölkələrdən verilən kreditlər üzrə daxilolmalar (faiz 

məbləği, kapital ödənci);
Ödəniş balansınınpassivı'ndə isə bunlar göstərilir:
- turist malları və xidmətlərinin əldə edilməsi;
- idxalat mallan üzrə məsrəflər, o cümlədən bilavasitə 

(vasitəsilə) idxalat, bilvasitə (vasitəli) idxalat;
- sair xidmətlərin, o cümlədon kadrlar hazırlığı, xarici mütəxəs- 

sislərin əməyinin ödənilməsi üzrə xidmətlər məsarifı;
- qeyri-yerli xarakter daşıyan turistlərin daşınması üzrə 

nəqliyyat xərcləri;
- xarici ölkələrə investisiya;
- uzunmüddətli xarici kreditlər üzrə məsrəflər (faiz məbləği



kapital ödənci).

Təkrar üçün suallar

1. Beynəlxalq turizm əməliyyatlarımn səciyyələndirilməsi.
2. Turizm növlərinin xarakterik cəhətləri.
3. Turist xidmətləri üzrə satış sazişlərinin şərtləri və onların 

xarakteristikası, franşiz müqaviləsi.
Beynəlxalq turizmin təşkilati formalan (turizm əməliyyatları 

üzrə səciyyələndirilməsi).
Turist bazannın tədqiq edilməsi yollan.
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XIV FƏSİL. BEYNƏLXALQ İSTEHSAL-TEXNİKİ 
ƏMƏKDAŞLIQ ÜZRƏ RAZILAŞMALARIN 

(SAZİŞLƏRİN) REALİZƏ OLUNMASINDA FİRMALARIN
YERİ VƏ ROLU 

§ 1. Beynəlxalq istehsal-tcxniki əlaqələrin əsas növləri. 
Onların təşküati formaları

Beynəlxalq istehsal-texniki əlaqələr anlayışı çox genişdir və 
bütövlükdə öz xarakteri və məzmununa görə müxtəlif növ 
fəaliyyətləri ehtiva edir.

Beynəlxalq istehsal-texniki əlaqələr dedikdə, elm, texnika və 
istehsal sahəsində müxtəlif ölkələrin müstəqil istehsalçılan 
arasındakı münasibətlər nəzərdə tutulur. Bu anlayışın ayrı-ayrı 
komponentlərini - tərkib hissələrini açdıqda beynəlxalq transmilli 
korporasiyaların həm fırmadaxili, həm də fırmalararası əlaqələri 
aydın olur. Beynəlxalq əlaqələrə həm də bir ölkodə əsaslanmış iki 
və daha çox ölkənin fırmaları arasında müəyyənləşdirilmiş əla- 
qələr aiddir.

Beynəlxalq istehsal-texniki əlaqələr beynəlmiləlçilik əsaslarda 
istehsalın ietimai xarakterinin xüsusi formasının təzahürüdür. 
Beynəlxalq miqyasda istehsalın ictimailəşdirilməsi formalarından 
biri beynəlxalq əmək bölgüsüdür ki, bunun da nəticələri 
mübadilədə özünü göstərir. Müxtəlif ölkəlordə olan müxtəlif 
istehsalçıların fəaliyyətinin nəticələri üzrə mübadilənin ali forması 
isə ticarətdir.

Beynəlxalq iqtisadi münasibətlər şəraitində iştehsalçı öncədon 
bilməlidir ki, onun məhsulu kim tərəfmdən və hansı miqdarda



alınacaqdır. Buna görə də o, qabaqcadan məhsulun bütün 
keyfıyyət, istehsal-texniki və istisman xarakteristikasmı razılaşdır- 
malıdır. Müxtəlif ölkələrlə olan müxtəlif istehsalçılar arasında bu 
cür istehsal-texniki əlaqələr bir neçə növdə olur. Burada söhbət 
hər şeydən əvvəl sahəvi və sahədaxili ixtisaslaşmadan və beynəl- 
xalq kooperativləşmədən, xüsusən aynhqda hər bir predmet və 
predmet (məhsul) hissələri iizrə texnoloji ixtisaslaşmalardan gedir.

Beynəlxalq istehsal-texniki əlaqələrin inkişafı bilavasito dünya 
bazarmda rəqabətin kəskinləşməsilə şərtlənir. Bu, istehsal sahə- 
sində transmilli korporasiyanın təsirgöstərmə nüfuzunu bölüşdür- 
məyə vadar edir. Bu isə, öz növbəsində, rəqabot mübarizəsinin 
satış sahəsinden istehsal sahəsinə keçirilməsi deməkdir. 
tstehsal-texniki əməkdaşlığın İstehsal-texniki əlaqələrin kon- 
təşkilati-hüqıqi formaları kret məqsodlorinin realizə edil-

məsi dedikdə müəyyən təşkilati 
fomıaların va metodların tətbiqi nəzərdə tutulur. Bu təşkilati- 
hüquqi fonndara aşağıdakılan aid etmok olar: a) əməkdaşlıq 
obyektindən (sahəsindən) vo sair şərtlərdən asılı olaraq sənaye 
əməkdaşlığı barədo sazişlor; b) fırmalann qarışıq şirkətlər, sənaye 
konsorsiumlar., assosiasiyalar formasmda birləşməsi; v) 
əməkdaşlıq eiən fırmalann əlaqələndirilməsini, razılaşmalanm, 
məsləhətləşmelərini həyata keçirən xüsusi orqanlann yaradılması. 
Əməkdaşlıq ç»rçivəsində fəaliyyətin xarakterindən asılı olaraq bu 
fırmalarm har biri aşağıdakı kimi müxtəlif təşkilati-hüquqi 
qaydada (şəkilfe) istifadə oluna bilər:

1. Sənaye iməkdaşlığı barədə sazişlor (razılaşmalar). Bu 
sazişlər texniki biliklərin digərinə verilməsi (satılması), yaxud 
onların mübadiləsi, istehsalın və işçi qüwəsindən istifadənin ən
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ümdə şərtlərinin axtanlması, istehsal xərclərinin azaldılması və s. 
məqsədlərlə bağlanılır. Çox hallarda bu sazişlərdə marağı olan 
tərəflər arasında xidmətlərin və mallann mübadiləsi də nəzərdə 
tutulur. Bu halda sənaye əməkdaşlığı haqqında sazişin (müqavi- 
lənin) xarakteri həmin əmokdaşlığın fəaliyyəti müddətini nəzordə 
tutur.

Bir qayda olaraq sənaye əməkdaşlığı haqqında saziş bağlamaz- 
dan öncə fırmalar nozərdə tutulan əməliyyatların imkanlan və 
rentabelliliyi barədə tədqiqatlar aparırlar. Bu tədqiqatlar adətən 
aşağıdakı məsələləri əhatə edir:

- əməkdaşlıq edən ölkələrin milli qanunvericiliyi və iqtisadi 
vəziyyəti, habelə sənaye əməkdaşlığı üzrə bağladıqlan müqavilə- 
lərə həmin ölkələrin vergi qanunvericiliyinin mümkün təsiri;

- sənaye əməkdaşhğı haqqında bağlanması nəzərdə tutulan 
müqavilələrə təsir göstərə biləcək hökumətlərarası razılaşmalar;

- bazann öyrənilməsi və sənaye əməkdaşlığı nəticəsində əldə 
edilən mohsulun satış imkanları;

- sənaye əməkdaşlığımn mümkün sahələri.
2. Firmalarm birləşdirilməsi. Təşkilati-hüquqi formalarından 

asılı olaraq fırmalar iki qrupa aynlır: hüquqi şəxs forması daşıyan 
birgə müəssisəJər (cəm iyyətlər) və JiönüJJüJük (müqavilə) 
əsasında birləşmiş hüquqi şəxs olmayan birliklər (konsorsıumlar; 

assosiyasiyalar).
Bunlann hər birino nəzor yetirək.
Birgə müəssisələr. Bunlar praktiki olaraq beynəlxalq istehsal- 

texniki əməkdaşlığın bütün növlərinin həyata keçirilməsinin 
mühüm forması kimi çıxış edirlər. Birgə fəaliyyət göstərmək üçün 
onlar iki, yaxud bir neçə ölkənin sahibkarlarına məxsus olan
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kapitallarm birləşdirilməsilə yaradılır. Birgə müəssisələrin 
(fırmanın) məqsədi istehsalın ixtisaslaşdırılması və kooperasiyası 
üzrə razılaşmalan (sazişləri) realizə etməkdən, iri sənaye 
müəssisələri yaratmaqdan, yeni məhsul istehsal edilməsini 
səhmana salmaqdan və s. ibarətdir.

Bundan əlavə, birgə müəssisələr istehsahn (ticarətin) yeni 
sahələrində elmi tədqiqat işləri aparmağa, bir neçə şirkətin 
vəsaitim (kapitalını) birləşdirməyə, yeni məhsulun istehsalmın 
mənımsonilməsi ilə bağlı iştirakçılar arasında riski bölüşdürməyə 
imkan yaradır.

Konsorsium. Bu, hüquqi və təsərrüfati cəhətdən asılı olmayan 
məhdud sayda fırmaların müqavilə əsasmda miivəqqəti birləş- 
məsidir. Əsas məqsədi onun iştirakçıları tərəfındən müəyyənləşdi- 
rilmiş vaxt ərzində son nəticələri əldə etmək üçün firmaların 
fəaliyyətini əiaqələndirmokdir. Konsorsiumlar çox hallarda 
irimiqaysh layihələrin yerinə yetirilməsi üçün yaradılır. Belə ki, 
məhz maliyyə çətinlikləri, habelə texniki və sair səbəblər üzündən 
ayrıca götürülmüş bir fırma bu vəzifənin öhdəsindən gələ bilmə- 
diyinə görə onlar konsorsiumda birləşirlər. Həm də konsorsium 
sifarişçilər qarşısında ümumi məsuliyyəti öz üzərinə götürür.

Assosiyasiya. Bu isə müəyyən bir sazişi (razılaşmanı) yerinə 
yetirmək məqsədilə iki, yaxud bir neçə firma arasında müqavilə 
bağlamaq şərtilə onlarm (həmin firmalarm) birliyi deməkdir. 
Bunun məğzi ondan ibarətdir ki, müqavilə tərəfləri imkanlarma 
görə həmin işə müəyyən zəruri kapital qoyur və qoyduğu öz kapi- 
talına münasib həmin işin nəticələrində istifadə edirlər. Nəticələr 
isə həm gəlirlərdə, həm də zərərlərdə ifado olunur.
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Beynəlxalq firmalararası elmi- Beynəlxalq istehsal kooperasi- 
texniki koopera siyalaşmanın yalaşması birgə elmi-texniki 
məzmunu və əsas növləri. tədqiqatların apanlması üzrə

beynəlxalq əməkdaşlığın mü- 
hüm sahələrindən biridir. Bunun əsas istiqamətləri aşağıdakılardan 
ibarotdir:

- fundamental tədqıqatlar;
- tətbiqi tədqiqatlar;
- texniki işləmələr, o cümlədən sınaq-konstruktor, texnoloji, 

layihə və toşkilati, habelo sınaq müəssisələrmin yaradılması;
- yeni tətbiq ediləcək texniki və iqtisadi işləmələrin ilkin 

mənimsənilməsi;
- yeni tətbiq olunmuş elmi-texniki nəticələrin inkişafı 

(yayılması).
Elmi-texniki kooperativləşdirmə məmulatın sınaq növünün və 

sınaq istehsalm (müəssisənin) yaradılmasilə tamamlamr. Bir qayda 
olaraq əməkdaşlığın elmi-tədqiqat sahəsində kooperantlarm' 
məqsədi ancaq yeni məmulatı və texnoloji prosesləri işləyib 
hazırlamaqdan və onları üçüncü hüquqi şəxsə satmaqdaıı ibarətdir.

Elmi-texniki kooperasiyanm bir neçə növünə rast gəlinir: a) 
yeni növ məmulatların və texnoioji proseslərin birgə işlənib hazır- 
lanması; b) fırmalar tərəfındən buraxılan ənənəvi məmulatlarm və 
onların ayrı-ayn hissələrinin təkmilləşdirilməsi sahəsində texno- 
loji problemlərin birgə həlli; v) qismən, yaxud tamamilə koopera- 
siyalaşmada iştirak edən dövlətin, fırmanm vəsaiti hesabına maliy- 
yələşdiriləıı iri elmi-texniki proqramın birgə işlənib hazırlanması;

1 Kooperantlar - kooperasiyanı təşkil edən və eyni zamanda onun fəaliyyətində 
iştirak edən tərəflər - tərəfdaşlar.
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q) elmi-texniki biliklərin və öncül elmi informasiyalarm müba- 
diləsi.

Elmi-texniki kooperasiyanın mühüm məqsədlərindən biri də 
firmalann öz xüsusi axtanş istiqamətlərinin doqiqləşdirilməsidir.

Beynəlxalq əməkdaşlıqda artıq adət şəklini almışdır ki, iri 
layihələr üzrə işin təşkilinin ilk morhələlərində dövlət özü həmin 
layihəni təklif etdikdə və onun effektivliyini müəyyənloşdirdikdə, 
məsrəflərin xeyli hissəsini öz üzərinə götürsün.

Qeyd edilməsi yerinə düşərdi ki, beynəlxalq kooperasiyalaş- 
mamn effektivliyi əməkdaşlığm istiqamətinin düzgün seçilməsin- 
dən, nəzərdə tutulan son nəticələrin miqyasından və vəzifələrin- 
dən, habelə maliyyələşdirmə mənbələrindon və şərtlərindən çox 
asıhdır.
Elmi-texniki kooperasiyanın Elmi-texniki formaları olduqca
təşkilati əməkdaşlığm formalan müxtəlifdir. Bu, elmi-texniki

informasiyalardan başlamış tə- 
rəfdaşlar tərəfındon elmi-texniki proqramm yerinə yetirilməsinə- 
dək həyata keçiriləcək proseslərin və ticarət əməliyyatlanmn 
xarakterilə şərtlənir. Bu isə öz növbəsində kompleks elmi pro- 
qramlarm, yaxud elmi layihələrin birlikdə yerinə yetirilməsi üçün 
maliyyə resurslarının, elmi qüvvələrin, laboratoriya avadanlığının, 
eksperimental qurğuların, patentlər və lisenziyalar da daxii olmaqla 
əldə edilən təcriibə və biliklərin birləşdirilməsini nəzərdə tutur. 
Bu cür proqramlann həyata keçirilməsi elmi-texniki əməkdaşlığa 
dair bağlanılan sazişlər əsasında yerinə yetirilir. Sazişdə tərəf- 
daşlar arasında əlaqələrin mexanizmi, qarşılıqlı əlaqələrin formala- 
rı və nəzarət, informasiyalarm bir-birinə ötürülmosi qaydası, birgə 
müşavirələrin və konfranslarm keçirilməsi müəyyənləşdirilir.
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Birgə elmi-tədqiqat işləri aparmaq üçün elmi konsorsium  

y a ra d ıla  bilər. Bundan əlavə, tərəfdaşların işini (fəaliyyətini) 

əlaqələndirmək m əqsədilə əlaqələndirici m əsləhətçi, yaxud m əş- 

vərotçi orqan da yaratmaq olar.

Elmı-texniki əməkdaşlığın hoyata keçirilməsinin təşkilati 

formalarmdan biri də səhmdar cəm iyyəti şəklində birgə elm i- 

tədqiqat idarələrinin, o cümlədən laboratoriyaların, institutların, 

elmi morkəzlərin yaradılmasıdır. Həmin cəm iyyətin kapitalı üzv 

fırmalar üzrə borabər şəkildə yaradılır.

Elmi-texniki kooperasiyanm əsas formalarmdan biri beynəlxalq 
konsorsiumlar, digəri isə fırmalararası elmi-tədqiqat birlikləridir. 
Bunlardan birincisi müxtəlif ölkələrin fırmalarınm elmi-texniki 
kooperasiyasmı həyata keçirən ən geniş yayılmış formadır. Çox 
hallarda bu kooperasiyada fırmalarla yanaşı, dövlət də iştirak edir. 
Bu növ konsorsiumun yaranması ilə bağlı Fransanm, Almaniyanın, 
İngiltərənin, İspaniyanm dövlət təşkilatlannın iştirakilə "Aerobus" 
kimi geniş məşhurlaşmış iri layihəlor, vertolyot quruculuğunda 
(Fransa və Almaniya fırmaları) iri layihələr meydana çıxır.

Firmalararası elmi-tədqiqat birliklorinə gəldikdə isə bu birliklər 
əsasən inkişaf etmiş ölkolərin təcrübəsində geniş yayılmışdır. 
Bunlar müxtəlif ölkələrdə birgə tədqiqat mərkəzləri yaratmaqla 
fəal beynəlxalq əməkdaşlığı həyata keçirirlər. Məsələn, ABŞ-ın 
elektron sənayesində Ostin şəhərində mikroelektron və hesablaşma 
texnikası mərkəzi, Stenford Universiteti nəzdində kompleks 
sistemlər mərkozi, Berkli şəhərində mikrotexniki laboratoriya, 
Şimal Karolində yarıkeçirici cihazlar üzrə Tədqiqat Korporasiyası 
təşkil olunmuşdur.

Bu cür iri mərkəzlər Yaponiyada, Qərbi Avropa və sair inkişaf
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etmiş ölkələrdə də fəaliyyətdədir. Bu qəbildən olan iri 
mərkəzlərin işində milli və xarici ölkələrin iri sənaye fırmalan 
iştirak cdirlər.

§ 2. Beynəlxalq istehsal kooperasiyası ticarət-iqtisad 

münasibətlərin inkişafı tələblərindən 
irəli gələn mühüm şərt kimi

Beynəlxalq istehsal kooperasiyası bütün ölkələrdo fmnaların 
istehsal-texniki əlaqələrinin geniş yayılmış növüdür. Onun məğzi 
bundan ibarətdir ki, müxtolif ölkələrin müstəqil istehsalçılan 
miiqavilə əsasmda birgə fəaliyyot hoyata keçirmələri nəticəsindo 
müxtəlif növ məhsullar yaradırlar. Bunun mühüm cəhəti isə 
onunla miieyyənləşir ki, iştirakçılar öncədən keçirilən 
şərtlənmələr əsasında hərə öz istehsalımn aşağıdakı fəaliyyətlori 
həyata nəzərdə keçirilməsinə uyğunlaşdınr: a) istehsal güciinü 
yenidən tutur, yaxud yeni istehsal gücü mənimsəyir; b) istehsalın 
qarşılıqlı ixtisaslaşdırılmasını daha da dərinləşdirir; v) tərəfdaş- 
lardan birinin texnologiyasını tətbiq edir.

Beloliklə, beynəlxalq istehsal kooperasiyasmın iştirakçıları 
şərtləndirilmiş son nəticələri oldə etmək məqsodilə əlaqolən- 
dirilmiş və məqsədyönlü birgə istehsal fəaliyyətini həyata 
keçirirlər.

Beynəlxalq istehsal kooperasiyasmın digər cəhəti tərəfdaşlar 
arasında uzunmüddətli səbat və düzgün münasibətlərin təmina- 
tıdır. Bu, həmin növ qarşılıqlı əlaqələrdə tərəfdaşlann proqramla- 
nnı daha da artırır və təkmilləşdirir.

Bunlardan əlavə, kooperasiyamn fırmadaxili, yaxud firmalar-

312



arası olub-olmamasından asılı olmayaraq tərofdaşlar arasmda 
yaranan sosial-iqtisadi münasibətlərin müxtəlif xarakterliliyi 
beynəlxalq istehsal kooperasiyasının başqa bir mühüm eəhətini 
xarakterizə edir. Belə ki, mosələn, transmilli korporasiyanın 
fırmadaxili kooperasiyası şəraitində malgöndərmə mal münasibət- 
ləri vasitəsilə ifadə edilmir, əslində transmilli korporasiyadaxili 
təsərrüfat əlaqələri kimi qiymotləndirilir.
Beynəlxalq istehsal-texniki Podrat kooperasiyasınm əsas 
oməkdaşlığın nıühüm forması cohəti komplektloşdirilən məmu- 
podrat kooperasiyasıdır latlarla təchizatın (zavodun, fab-

rikin, ümumiyyətlə, müəssisənin 
tochizatı) kooperasiyalaşıdırlmasıdır. Komplektləşdirilən məmulat- 
larla təchizatın kooperasiyası, adətən, özünün ixtisaslaşması 
xarakterindon asılı olaraq bilavasitə istehsal asılıhğında olan fırma- 
lar arasmda həyata keçirilir. Bunun əsasını istehsalın hissəciklor, 
detallar və sair komplektləşdirilən momulatlar üzro beynəlxalq ix- 
tisaslaşması təşkil edir.

Komplektləşən məmulatlar üzrə malgöndərmənin kooperasiyası 
müxtəlif metodlann tətbiqilə hoyata keçirilir. Bu metodlardan biri 
komplektləşdirilon məmulatlann tərəfdaşlar arasında düzgün 
mübadiləsidir. Həmin mübadilə hər iki tərəfın müstəqil olaraq son 
məmulatın qurulmasma (istehsalına) əlverişli imkan verməlidir. 
Digər metodun məğzi isə bundan ibarətdir ki, tərəflər komplekt- 
ləşdirən məmulatlan bir tərəfdaşa göndəıir (mübadiləetmə, ticarət 
vasitəsilə), o isə son məmulatı quraşdınr. Müasir şorait üçün bu 
proseslərin tək bir fırma daxilində onun müəssisələri arasında 
toşkil edilmiş koopesiya vasitəsilə həyata keçırilməsi daha 
münasib hesab olunur. Əlbəttə, bunların hamısı müqavilə
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əsaslarında həyata keçirilir.
Podrat kooperasiyası Podrat müqaviləyə əsasən "sifa-
müqaviləsinin mühüm şərtləri rişçi" adlanan tərəf "malgöndə-

rən", yaxud "podratçı" adlanan 
digər tərəfə son məmulat üçün hissolər, detallar və s. satın 
ahnması barədo sifarişlər verir.

Podrat müqaviləsinin konkret obyektləri aşağıdakılardır: a) 
yarımfabrikatlan (komplektloşdirən məmulatı) son məhsula çevir- 
mək üçün texnoloji əməliyyatların həyata keçirilməsi; b) sifa- 
rişçınin sxemləri və spesifıkasiyası üzrə komponentlərin hazır- 
lanması (istehsalı); v) sifarişçinin texniki şərtləri əsasında hissə- 
ciklərin, detalların və aqreqatların hazırlanması; q) sifarişçi, yaxud 
onun digər subpodratçıları tərofındən son məmulatın (məhsulun) 
quraşdırılması.

Qeyd etmək lazımdır ki, digər ticarət əməliyyatlan üzrə 
müqavilələrdə olduğu kimi, burada da torəflər - "sifarişçi" vo 
"malgöndərən" müvafıq öhdəliklər götürürlər. Müqavilədə 
xüsusən bütün komplektləşdirilən məmulatların (dctallann, 
hissələrin vo i.a.) qiymətləri öncədən təsbit edilir. Bu halda adətən 
üç əsas qiymət növündən istifadə olunur:

1. Müqavilonin bütün fəaliyyət müddəti üçün - çox hallarda bir 
il müddətinə - ciddi təsbit olunmuş qiymot;

2. Kooperasiya olunmuş məhsulun göndəriJməsinə qədər real 
əm ələ gəlm iş qiymət;

3. Dəyişən (qeyri-sabit) qiymət. Bu qiymət müqavilənin yerinə 
yetirilməsi dövründə istehsal xərclərində baş verən dəyişikliklər 
nəzərə ahnmaqla hazır məhsulun (məmulatın) göndərilməsi 
zamanı müəyyən edilir.



Podrat kooperasiyası müqaviləsindo komplektloşdiron məmu- 
latların göndərilməsi müddəti və şərtləri öncədən razılaşdırılır 
(göstərilir). Bu halda həm də sifarişlərin verilməsi qaydası 
müəyyonloşdirilir. Bununla bağlı bəzi firma-sifarişçilər müəyyən 
dövr ərzində göndəriləcək məmulatın ancaq ümumi miqdannı, 
digərləri isə göndərmənin konkret tarixini, hətta gününü razılaş- 
dırırlar, üçüncülər isə hətta malgöndərənə blank-sifariş verərək, 
onları istehsal ediləcək məhsulun ehtimal olunan aylıq, yaxud 
həftəlik istehsal səviyyəsi barodə məlumatlandırırlar.

Bəzi hallarda müqavilədə malgöndərmə qrafıki də göstərilir. 
Sifariş qrafikləri sifarişçilər və malgöndərənlər arasında razılaş- 
malara uyğun hər ay korrektə olunur. Bəzən müqavilələrdə hətta 
sifarişçinin istehsal texnologiyasına nəzarət etməsi hüququ da 
göstorilir.

Müqavilədə eyni zamanda komplektləşdirən məmulatların 
satışının təşkili formaları da nəzərə alına bilər. Məsələn, hər bir 
firma tərəfındon buraxılan komponentlərin, yaxud son məhsulun 
birgə satışının təşkilini buna misal gətirmək olar. Satışla bağlı bəzi 
müqavilələrdə razılaşdınlır ki, hor bir tərəf son məmulatın 
kooperasiyasında iştirak edəcək məhsulunun satışını özünün satış 
şəbəkəsi vasitəsilə öz markasımn adıyla sata bilər.

Başqa müqavilələrdə olduğu kimi, podrat kooperasiyası 
müqaviləsində də cərimə tədbirləri barədə şərtlər göstərilir. Bu 
tədbirlər çox vaxt məmulatın göndərilməsi müddətinə və 
keyfiyyətinə rıayət edilmədikdə təsbit edılir. Cərimənin səviyyəsi 
20-30 faizə çatır, bəzi hallarda hətta 50 faiz də olur.

Podrat kooperasiyası müqaviləsində bütün digər müqavilələrə 
xas olan əlavə şərtlər də öz əksini tapır.
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§ 3. Soıı məhsulun istehsalı üzrə beynəlxalq kooperasiya

Beynolxalq istehsal kooperasiyasınm bu sahosi fırma- 
kooperantlann vahid son momulatm birgo istehsalmı nozordo tutur. 
Adəton, belə kooperasiya texniki cəhətdən mürəkkəb quruluşlu 
məmulatlar üzrə təşkil olunur. Kooperasiyanm əsas yolu isə həmin 
fırmaların maliyyə, elmi-texniki, material və əmək resurslarınm 
birləşməsi və onlardan hər birinin son məhsulun müəyyən 
hissələrinin istehsalma tam məsuliyyət daşımasıdır.

Kooperasiyanm bu formasmda tərəfdaşlar son məhsulun 
yaradılmasmın bütün mərhələlərində, o cümlədən elmi-tədqiqat 
işlərində, məhsul istehsalımn mənimsənilməsində, məhsulun 
seriyalı buraxılmasmda, satışında, texniki xidmətlərin göstəril- 
məsində və s. öz aralarında sıx surətdə əməkdaşlıq edirlər.
Birgə istehsalm Bu növ kooperasiya eyni istehsal
təşkilində kooperasiya profılli predmetlər üzrə həyata keçirilir.

Birgə işlənib hazırlanmış layihə əsasın- 
da beynəlxalq kooperasiya iki metodla (iisulla) həyata keçirilə 
bilər. Birinci m ctod belə nəzərdə tutur: tərəfdaşların iştirakı bu- 
nunla məhdudlaşır ki, onlara həvalə olunmuş ayn-ayn komplekt- 
ləşdirici mənıulatları vaxtmda göndərsinlər. İkinci üsul isə yeni 
son məhsulu yaratmaq üçiin layihələşdirmə mərhələsindən 
başlamış satışına və texniki xidmətlərinədək tərəfdaşların qüvvə 
və vəsaitlərinin sərfıni öz öhdələrinə götürməsini nəzərdə tutur. 
Birinci metodla kooperasiya üzrə tərəfdaşlar bağladıqları müqavilə 
əsasında hazırlanacaq son məhsulun komponentlərini müəyyon- 
ləşdirir, komponentlərin spesifıkasiyasım tərtib edir vo onları öz 
aralarmda bölüşdiirürlər: kim hansı komponenti istehsal edəcəkdir.
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İkinci metod isə torəfdaşlarm daha dərin kooperasiyasım nəzərdə 
tutur. Həmin metodun mürəkkəbliyi bundadır ki, tərəflər 
mürəkkəb və çox baha başa gələn məhsul istehsalınm vahid 
proqramım yerinə yetirmək məqsədilə öz istehsal aparatmı 
birləşdirmoli olurlar. Bu isə çox böyük həcmdə və geniş strukturda 
resurslar, böyük maliyyə məsrəfləri və elmi-tədqiqat, habelə 
layihə-konstruktor işlərini həyata keçirmək üçün birləşmiş səy və 
qüvvə tələb edir. Kooperasiyanm bu metodu adətən əsas podratçı 
kimi özünü göstərən bir şirkətdə birləşmiş müxtəlif sənaye 
sahələri fırmalarmm iştirakmı tələb edir. Həm də son məhsulu 
yaratmaq üçün bütün öhdəliklər və məsrəflər öncədən tərəfdaşlar 
arasında bölüşdürülür.

Vahid son məhsulun birgə yaradılması əsasmda beynəlxalq 
istehsal kooperasiyası, əsasən, aviakosmik sənayesində, atom 
enerjisi üçün maşın və avadanlıq emal edən sənaye sahəsində, 
gəmiqayırmada geniş yayılmışdır. Bu növ kooperasiya əsasmda 
təyyarə quruculuğunda bir çox iri proqramlar yerinə yetirilmişdi. 
Məsələn, "Panaziya" təyyarələrini yaratmaq üçün "BAK" 
(İngiltərə), "MBB" (Almaniya) və "Aeritaliya" (İtaliya) fırmaları 
birləşmişdi. "Alfa cet" təyyarelərinin yaradılması üçün Fransanm 
və Almaniyanın müvafıq fırmalan, "PEA-Zos" təyyarəsi üçün 
Fransanın, İspaniyanm, Hollandiyanm, İngiltərənin müvafıq 
fırmaları birləşmişdir və i.a.
Vahid son məhsulu yaratmaq Bu fırmalara aşa ğıdalalar aiddir:
məqsədilə kooperasiyanın a) texniki əmək daşlıq sazişləri;
təşkilati-hüquqi formaları b) texnikı və sənaye kooperasiya-

sı üzrə sazişlər; v) birgə şirkətlər, 
konsorsiumlar, m əsləhətçi təşkilatlarm yaradılması.
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Bunların hər birinə ayrılıqda nəzər yetirək:
1. Texniki əməkdaşhq sazişləri. Bu növ sazişlər vasitəsilə 

əməkdaşlığın təkcə texniki deyil, eyni zamanda ticarət-iqtisadi 
şərtləri də tənzımlənir. Bu növ sazişlərdə razılaşdırılan əsas şərtlər 
bunlardır:

- sazişlərin obyekti. Sazişdə kooperasiya olunan obyekt 
göstərilməklo yanaşı, lazım gəldikdə tərəfdaşlann kooperasiya- 
sının hər hansı bir sahəsinin genişləndirilməsi qərarlaşdırıldıqda, 
onun şərtləri də əks etdirilir;

- proqramm idarə edilməsi. Sazişdə qəbul olunacaq qərarda 
tərəfdaşlar öz iştirakmı necə və hansı yollarla təmin edəcəkləri, 
idarəetmə orqanlarmda öz nümayəndələrinin təyinatmı necə 
həyata keçiriləcəyi, onlann dövri dəyişilməsi (əlavə edilməsi), 
səsvermə üsullan və s. əks etdirilir. Sazişdə həm də tərəfdaşlar 
arasında ıdarəetmə məsələləri üzrə ziddiyyətlərm həlli üsulları da 
müəyyənlə şdiri 1 ir;

- müqavilələr üzrə danışıqların aparılması. Bir qayda olaraq hər 
bir sazişdə texniki əməkdaşhq barədə öncədən damşıqların aparıl- 
ması qaydası müəyyənləşdirilir. Burada söhbət alıcılar və hər bir 
tərəfdaşın səlahiyyətinə dair kontraktlar üzrə danışıqlann apanl- 
ması qaydasmın razılaşdırılmasından gedir;

- tərəfdaşlarm m əsuliyyətliliyi. Adətən, tərəfdaşlar müqavilə- 
lərə, kontraktlara məsuliyyət daşımaqla yanaşı, onlar bütövlükdə 
layihə üzrə də təminat (zəmanət) verməlidirlər. Həmin zəmanətlər 
üzrə iddialar alıcılar tərəfındən konkret fırma-iştirakçı qarşısında 
deyil, bütövlükdə kooperasiyalaşdırılan birlik qarşısında qaldırıla 
bilər. Bu cür problemi həll etmək üçün adətən sazişdə belə bir 
prinsip nəzərdə tutulur ki, bu prinsipə uyğun olaraq hər bir iddia

TV-------------
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üçün məsuliyyəti müqəssir fırma daşımalıdır. Əgər iddia ayrıca 
götürülmüş bir fırmaya yönəldilməsə, bu halda həmin iddia üzrə 
maliyyə məsuliyyətini birliyin bütün üzvləri daşıyır.

Sazişdə həmçinin tərəfdaşlann və subpodratçılann sığorta 
şərtləri də əks etdirilir:

- m ülkiyyət hüququnun müəyyənləşdirilməsi. Sazişdə həm də 
belə bir prinsip qoyulur ki, hər bir tərəfdaş öz tərəfdarlarmm 
hamısına layihə ilə əlaqədar ixtiralardan, informasiyalardan, 
sənədlərdən istifadə etmək imkam verir və bununla bağlı müvafıq 
şərtlər irəli sürür. Əgər tərəfdaşlardan kimsə bu layihədə iştira- 
kından imtina edərsə, həmin ixtiralara, informasiyalara, sənədlərə 
olan mülkiyyət hüququ digər tərəfdaşlar iiçiin saxlamlır.

- sazişin fəaliyyət müddəti. Əgər müəyyən bir ziddiyyətlər, 
fıkir ayrılıqları baş verməsə, sazişin müddəti kontraktm fəaliy- 
yətdə olduğu bütün dövr ərzində qüvvədə qalır.

2. Birgə müəssisələr. Yuxarıda göstərildiyi kimi, bu növ 
müossisələr birliyi müxtəlif ölkələrin iki və bir neçə fırması 
tərofındən, əsason, aviatexnikası, avtomobıllərin və gəmilərin iri 
istehsal proqramlarım yerinə yetirdikdə yaradılır. Yaradılmış birgə 
müəssisələr birliyi (şirkəti) məmulat alıcısmdan əsas kontraktı 
satın aldıqdan sonra məmulatın istehsalını fırma-təsisçilər arasında 
işin müvafıq növləri və həcmləri üzrə yerləşdirir. Bəzi hallarda 
birgə müəssisələr şirkəti vahid bir məqsəd üçün yaradılır: alıcıdan 
əsas kontraktı qəbul etmək və onu subpodratçı təsisçilərə ötürmək. 
Bu halda o, yəni şirkət rəsmiyyət nöqteyi-nəzərindən formal 
olaraq yaradılır. Birgə şirkət onun təsisçiləri arasında texnologiya- 
mn, istehsalın ixtisaslaşma problemlərinin holli, kapital qoyuluşuna 
qənaətin, xarici bazarlara nüfuzetmə və bu kimi sair məqsədləri də
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öz qarşısına qoya bilər.
3. Konsorsiumlann yaradılması. Konsorsium bir qayda olaraq iri 

bir layihənin həyata keçirilməsi üçün yaradılır. Beynəlxalq 
konsorsiumların təşkili əməkdaşlıq barədə sazişi nəzərdə tutan tə- 
rəflərin kontrakt öhdəliklərinə əsaslamr. Lakin onlar müstəqillik 
səlahiyyətinə malik olmurlar.

§ 4. Beynəlxalq elmi-texniki istelısal komplekslorinin və digər 

ixtisaslaşdırılmış birliklərin varadılması

Bu tipli beynəlxalq kooperasiya müqavilədə göstərilən 
ixtisaslaşdırılma əsasında həyata keçirilir.
Müqavilədə göstərilmiş Beynəlxalq istehsal kooperasiyasmm
ixtisaslaşdırma əsasında bu sahəsi iki, yaxud bir neçə fırma
istehsal proqramlarınm arasında məhsul çeşidlərinin bölüşdü-
bölüşdürülməsi barədə rülməsi yoluyla həyata keçirilən
firmalararası sazişlər istehsal proqramlarınm razılaşdırılması
(razılaşmalar) məsələlərini əhatə edir. Burada əsas

rolu müqavilədə göstərilmiş ixtisaslaş- 
dırma, yaxud istehsal proqramınm bölüşdürülməsi barədə ayn-ayn 
fırmalar arasındakı sazişlər (razılaşmalar) oynayır. Belə sazişlər 
adətən sazişin hər bir iştirakçısma son məhsulun müəyyən konkret 
çeşidinin təhkim olunması və istehsalda biri digərini təkrarlama- 
ması məqsədilə rəqabətin məhdudlaşdınlmasma xidmət edir və 
buraxılan məhsul həmeinsliyi dərəcəsinin yüksəldilməsini, deməli, 
onun ixtisaslaşmasmı nəzərdə tutur.

Əməkdaşlıq edən tərəflər arasmda bu tipli sazişlərin bağlanması 

nəticəsində onlann arasında möhkəm və mürəkkəb qarşılıqlı
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münasibətlər yaramr. Bu münasibətlər kooperasiya olunan şirkət- 
lərin (firmalann) istehsal-satış fəaliyyətinə və təşkilati strukturuna 
böyük təsir göstərir. Eyni zamanda bu, firma-iştirakçılarm istehsal 
profillərinin qarşılıqlı razılaşmalar yolu ilə dəyişilməsi zərurətinə 
dəlalət edir.

Sazişlərdə məmulatm konkret növləri iizrə tərəflərin müfəssəl 
öhdəlikləri göstərilir. Hər tərəfdaşa məhsulun müəyyən qrupu, 
növü, tip ölçüləri təhkim olunur, həcmi, göndərmo müddəti və 
qiyməti müəyyən edilir. Sazişə müvafıq tərəfdaşın məhsulunu 
satarkən fınna-satıcınm mal nişanlarmdan istifadə olunması məsə- 
lələri barədə qeyd-şərt edilir, nəzarətetmə, məhsulu qəbul etmə, 
xidmət göstərmə, habelə istehsalm səmərələşdirilməsi tədbirləri- 
nin qaydaları müəyyənləşdirilir. Adətən, həmin saziş çərçivəsində 
buraxılan məhsul çeşidinin şərtləndirilmiş coğrafi rayonda (ölkə- 
də) hər bir iştirakçmın realizə etmə hüquqları da qəti müəyyən- 
ləşdirilir.

Müqavilədə göstərilən ixtisaslaşdırma barədə sazişin mühüm 
şərtlərindən biri də istehsalın texnologiyasına, keyfıyyətinə, bura- 
xılan malın xarakteristikasına firmanm əməl etməsi öhdoçiliyidir.

Yuxanda söhbəti gedən sahədə ən çox yayılmış tədbirlərdən 
biri cərimə məsələsidir. Hor bir növ pozuntular üçün aşağı və 
yuxan hədləri nəzərdə tutulan cərimə norması müəyyən edilir.

Müqavilədə göstərilmiş ixtisaslaşmaya dair saziş çərçivəsində 
tərəfdaşlar məhsulun unifikasiya edilməsi, normalaşdmlması və 
standartlaşması məsələlərinə xüsusi fıkir verməlidirlər. Bununla 
bağlı sazişlərdə tərəflərin birgə elmi-tədqiqat işlorinin apanlması 
nəzərdə tutulur. Bundan əlavə, həmin sazişlərdə aşağıdakı qeyd- 
şərtlər razılaşdınlır: nəzərdə tutulan elmi tədqiqatlann moqsədi və
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həcmi; məmulatın texniki-iqtisadi parametrləri; işin qurtarma 
müddəti və onun noticələrinin istehsala təhvil verilməsi; 
patentlorin və lisenziyaların, habelə texniki sənodlərin mübadiləsi 
məsələləri; birgə işləniləcək məmulatın, yaxud yaradılacaq yeni 
məhsulun müddəti və onun daha da təkmilləşdirilməsinə cavabdeh 
olan tərəflər; elmi tədqiqatların apanlması üçün qarşılıqlı hesab- 
laşma problemləri; tədqiqat və işləmələr sahəsində kooperasiyanm 
razılaşmalar və idarə edilməsi sistemi.

İstehsal proqramımn bölüşdiirülməsi sazişinə (razılaşmalarına) 
gəldikdə isə bu saziş də fırmalar arasında bağlamlır və öz məz- 
mununa görə çox müxtəlif olur. Bunlardan bir qrupu tərəfdaşlarm 
bütün istiqamətlər üzrə fəaliyyətlərinin əlaqoləndirilmosi şərtlə- 
rini nəzərdə tutur. Digər sazişlər əməkdaşlığın ancaq ayrı-ayrı 
sahəlorinə toxunur. Fəqət, çox hallarda son məmulat üzrə 
ixtisaslaşma və istehsal proqrammın bölüşdürülməsi, onlarm təshih 
edilməsi sazişin yeganə moqsədidir. Bunu da qeyd etməliyik ki, 
istehsal proqramlarınm böliişdürülməsi üzrə sazişlər onun 
iştirakçıları arasında sıx əlaqələrin təşkilinin ancaq ilkin başlanğıc 
pilləsidir.

Bu növ sazişlər son illər Almaniyanm, Fransanm, İtaliyanm qara 
metallurgiya sahəsində geniş yayılmışdı. İstehsal proqramlarınm 
razılaşdırılması yolu ilə kooperasiyasına, digər bir misal üçün 
Fransanın "Krezo-Luar" şirkətinin metallurgiya proqramlarmı 
göstərmək olar.

Müqavilədə göstərilən ixtisaslaşdırmanm həyata keçirilməsinin 
ayrı-ayrı təşkilati formaları içərisində çox hallarda müxtəlif mürək- 
kəbliyə məxsus olan xüsusi orqanların yaradılması formasından 
istifadə edilir. Bunlardan ən sadəsi fırma rəhbərlərinin dövri
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(vaxtaşın) müşavirələri, daha mürəkkəbi isə müşavirə nəzdində 
çox da böyük olmayan nəzarət aparatınm olmasıdır. Bəzi hallarda 
fınna rəhbərlərinin müşavirəsi nəzdindo katiblik tipli xüsusi təşki- 
latlar da yaradılır. Bu katibliyə adətən hər hansı bir nüfuzlu xadim, 
məsələn, hüquqşünas-mühəndis, yaxud iqtisadçı-mühəndis 
rəhbərlik edir. Katibliyin fəaliyyəti firmalarm vəsait ayırmaları 
hesabma maliyyəloşdirilir.

Beynəlxalq elnıi-texniki istehsal Beynəlxalq istehsal koopera-
konıplekslərin yaradılması iyasının mühüm forması "Co-

minat vençurs" adı altında ya- 

radılan birgə elmi-texniki istehsal kompleksləridir. O, digər 
formalara nisbətən bir tərəfdən kooperantlann ixtisaslaşmasına, 
onların arasında əmək bölgüsünün inkişafina təsir göstorir, digər 
torəfdən isə firma-iştirakçılarm özlərinin elmi-texniki və istehsal 
potensialmm sıx birləşməsino səbəb olur.

Təşkilati cəhətdən belə kompleks həm hüquqi şəxs kimi 
rəsmiləşdirilo bilər, həm də səhmdar cəmiyyəti, yaxud
korporasiya hüququ fomıası ala bilər. Kompleksin direktorlar 
şurasına onun üzvləri kimi finna-təsisçilərin nümayəndələri daxil 
olunur. Bunlar eyni zamanda inzibati, texniki, məsləhətçi və s. 
komitələrin işində işirak edirlər. Kompleksin idarə rəisinə adətən 
aşağıdakılar tabe olurlar: informasiya qrupları, hesablama mərkəzi, 
laboratoriyalar, konstruktor büroları, eksperimental sexlər və 
mi'ıəssisələr.

Beynəlxalq təcrübədə elmi-texniki və istehsalat kompleksinin 
yaradılması kifayət qədər şəhadətlik edir ki, belə komplekslər 
rəqiblərlə mübarizədə vahid cəbhə kimi fəaliyyət göstərir və necə 
deyərlor, həmin rəqiblər qarşısma ciddi sipər çəkirlər. Bu növ
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komplekslərin yaradılması eyni zamanda kooperativlər üçün 
istehsal xərclərinin aşağı salınması, yeni məhsul istehsalı 
müddətinin qısaldılması, dünya bazannda möhkəmlənməsi 
imkanlarmı yaradır. Beynəlxalq kooperativləşmənin bu forması 
özünün uzunmüddətli əlaqələri, yerinə yetirəcəyi işlərin 
irimiqyaslıhğı kooperasiyada iş icraçılarmın sıx əlaqələri və 
nəhayət, effcktivlik potensialı ilə fərqlənir.

Beynəlxalq kooperasiyanın formalanndan biri də beynəlxalq 
idaroetmə birlikləridir. Kooperasiyanın bu fbrması istehsal və 
satışın maddi-texniki təchizatı üzrə ixtisaslaşmışdır. Bu halda həm 
istehsalçı, hom də istehlakçı satışı morhələsində istehsalçılar üçün 
və yeni hazır texnikamn tətbiqi (istehlakçı üçün) məqsodilə birgə 
fəaliyyotdə bulunmaqla onlara lazımi resurslar ayınrlar. Bu hal 
ıəmin komplekslərin istehsal, satış və tətbiqetmə işlərini daha da 

səmərələşdirir.
Təkrar üçün suallar

1. Beynəlxalq istehsal-texniki kooperasiyanm zoruriliyi və 
carakterik cəhətləri.

2. İstehsal-texniki əməkdaşlığın təşkilati formaları.
3. Podrat kooperasiyasının mahiyyəti və podrat müqavilənin 

niihüm şərtlori.
4. Son məhsulun yaradılmasında birgə istehsalın kooperasiyası 

ərurəti və onun təşkilati-hüquqi formaları.
5. Beynəlxalq elmi-texniki istehsal komplekslərin yaradılması- 

ın vo bu baxımdan fırmalararası sazişlorin mahiyyəti və məz- 
ıunu.

Beynəlxalq elmi-texniki komplekslərinin yaradılması zəruriliyi.
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XV FƏSİL. FİRMALARIN BEYNƏLXALQ 
FƏALİYYƏTİNİN İNKİŞAFINA YARDIM GÖSTƏRƏN  

TƏŞKİLATLAR

§ 1 Firmalarm beynəlxalq fəaliyyətinin inkişafmı səhmana 
salan və kömək edən dövlət orqaııları və təşkilatları

Dövlət inhisar tonziminin ən mühüm funksiyalarından biri 
məmləkətin xarici-iqtisadi siyasətinin ümumı prinsiplərini işləyib 
hazırlamaqdan və bu əsasda öz siyasətini həyata keçirməkdən 
ibarətdir.

Miiasir dövrdə xarici-iqtisadi siyasətin əsas prinsipləri və 
ümumi istiqamətləri aşağıdakı kimi işlənib hazırlanır və müvafıq 
icraedici orqanları tərəfındən həyata keçirilir: ABŞ-da Dövlət 
Departamenti və Ticarət Nazirliyi, İngiltərodə - Xarici İşlər və 
Əməkdaşlıq Nazirliyi, Almaniyada, İtaliyada, Yaponiyada, 
Fransada və İsveçdə Xarici İşlər Nazirliyi tərəfmdon həmin dövlət 
departamentlərində və Xarici İşlər Nazirliklərinin nəzdində 
iqtisadi məsələlorlə məşğul olan xüsusi bölgələr yaradılmışdır. 
Məsələn, ABŞ -da Dövlət Departamenti nəzdindo iqtisadi 
məsələlər üzrə katib müavini vəzifəsi ayrılmış, həm də iqtisadi və 
ticarət şöbəsi yaradılmışdır. Yaponiyada Xarici İşlər Nazirliyi 
nəzdində İqtisadi Əməkdaşlıq İdarəsi vardır; İtaliyada Baş 
İqtisadiyyat İdarəsi fəaliyyət göstərir və i.a. Bu hökumət orqanları 
xarici ticarətlə məşğul olan digər ölkələrin müvafıq nazirlikJəri və 
idarələrilə birlikdə qanunvericilik orqanlarına təqdim etmək üçün 
qanun layihələri və xarici ticarətin tənzimlənmosi məsələləri üzrə 
tədbirlər hazırlayırlar.



Xariji iqtisadi siyasətin Dünya iqtisadiyyatı və beynəlxalq ti- 
dövlət tənzimi sistemi carət təcrübəsində yuxarıda göstərilən-

lərdən əlavə, xarici iqtisadi siyasətin 
dövlət tənzimi sisteminin bir sıra digər funksiyaları da vardır. 
Məsələn, bütün ölkələrdə Xarici İşlər Nazirliyinin və Dövlət 
Departamentlərinin müvafıq bölmələrinin (şöbələrinin) 
funksiyalarına, həm də ayrı-ayrı ölkələrlə iqtisadi münasibətlərin 
inkişafı məsələləri üzrə tövsiyyələrin hazırlanması və öz ölkəsinin 
təsdiqinə verilməsi də şamil edilir. Bu baxımdan Xarici İşlər 
Nazirliklərinin mühüm funksiyalarından biri də bcynəlxalq iqtisadi 
təşkilatların fəaliyyətində, o cümlədən Birləşmiş Millətlor Təş- 
kilatında, Beynəlxalq Valyuta Fondunda, İqtisadi Əməkdaşhq və 
İnkişaf təşkilatında, Beynəlxalq Yenidənqurma və İnkişaf 
Bankında və bu qəbildən olan sair beynəlxalq təşkilatlarda bcynol- 
xalq ticarət (mal) razılaşmaları üzro öz ölkəlorinin mövqelərinin iş- 
lənib hazırlanması və razılaşdırılmasından ibarətdir.

Bunlar öz hökumətləri, yaxud onların nümayəndəlori üçün 
ticarət siyasəti, valyuta-kredit münasibotləri məsələləri, həmçinin 
borc və kreditlər almaq, yaxud vermək və onların şərtlərini 
müəyyən etmək məsəloləri üzrə müvafıq tövsiyyələr hazırlayırlar.

Homin məqsədlər üçün, məsələn, ABŞ-da çoxtərəfli və 
ikitərəfli danışıqlar (razılaşmalar) aparmaq üçün ABŞ Konqresi 
tərəfındən bəyənilmiş və bilavasitə prezidentin tabeçiliyinə 
verilmiş xüsusi orqan - ABŞ Ticarət Nümayəndəliyinin xüsusi 
idarəsi yaradılmışdır. O, öz ölkosinin xarici ticarət siyasətinin 
işlənib hazırlanmasında və əlaqəlondirilməsində iştirak edir. İdarə 
eyni zamanda Ticarət-Siyasi Komitonin, Ticarət Damşıqları 
Aparan Komitənin, valyuta-maliyyo siyasəti üzrə Milli Məsləhət
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K o m itə s in in  üzvü k im i çıxış ed ir.

Beynəlxalq iqtisadi əlaqələrin dövlət-inhisar tənzimi sisteminin 
nəzarot-tənzimetmə funksiyasının da böyük rolu vardır. Bu sistem 
beynəlxalq əməliyyatlar üzərində gömrük, valyuta və nəzarətin 
digər növlərinin həyata keçirilməsini nəzərdə tutur. Xarıeə və öz 
ölkəsinə əsaslı kapital qoyuluşunun vəziyyətinin tənzimində 
ödəniş balansının da böyük əhəmiyyəti vardır.

Belə bir cəhət də nəzərə alınmahdır. Demək olar ki, əsasən, 
bütün ölkələrdo ixracatın, lisenziyalaşdırmanm və görnrük
nəzarətinin genişləndirilməsi üzrə proqramın yerinə yetirilməsilə 
bağlı nəzarət-tənzimlənmə funksiyasmın həyata keçirilməsində 
maliyyə nazirlikləri də iştirak edirlər.

Bəzi ölkələrdə, sənaye və kond təsərrüfatı məhsullarmın 
ixracatı və idxalatı üzərində nəzarət müxtəlif orqanlar tərəfmdən 
həyata keçirilir. Bir sıra ölkələrdə bəzi nəzarət-tənzimlomə 
orqanlannın, məsələn, ABŞ-da Ticarət Nazirliyinin, Yaponiyada 
Xarici Ticarət və Sənaye Nazirliyinin funksiyalanna ixracatın 
inkişafına yardım göstərmək vəzifəsi də əlavə edilmişdir. 
Firmaların beynəlxalq Yuxarıda qeyd edilən dövlət-
faaliyyətinin inkişafma inhisar yardımınm göstərilməsində
maliyyə və təşkilati yardım əsas məqsəd aşağıdakılarla şərt-

lənir:
a) sənayenin ayrı-ayn şirkətlərindo ixracat üçün nəzərdə tutulan 

məhsullann rəqabəttabhlığmı artımıaq;
b) milli fırmalann xaricə kapital qoyuluşunun artmasına, xüsu- 

sən, ilk növbədə, xaricdə, o cümlədən inkişaf etməkdə olan ölkə- 
lərdə istehsal müəssisələrinin yaradılmasında kömək göstormək;

v) dünya bazarında mallarm iri seriyalarla, həmçinin kapital
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tutumlu mülki və hərbi məhsulların satışı üçün əlverişli şərait 
yaratmaq;

q) beynəlxalq istehsalyönlü kooperasiyanın qarşısına çıxa 
biləcək maneələri aradan qaldırmaq;

ğ) çotinliklə daxil oluna bilən bazarlarda xüsusi fırmalar 
tərəfmdən ixrac əməliyyatlarınm həyata keçirilməsini maliyyə və 
təşkilati kömək göstərməklə hovəsləndinnək. Belə hallarda votən 
fırmalarımn rəqabəttablığınm artması hər şeydən öncə onlara döv- 
lət büdcəsindən müxtəlif maliyyə güzəştlərinin (imtiyazlarınm) 
verilməsilə mümkün olur.

İxracatçılara maliyyə güzəşti verilməsi metodlarından biri isteh- 
salat üçün zəruri xammal idxal cdərkən gömrük rüsumlarınm və 
vergilərinin onlara qaytanlmasından, ixracat malları istehsalında 
istifadə edilon materiallara dolayı vergilərin azad olunmasından, 
ixracatı inkişaf etdirmək üçün vergi qoyulmayan pul fondunun 
yaradılmasına icazə verilməsindən, vergilərin ödənilmosində möh- 
lət və kapital qoyuluşuna vergilərdən güzəştlər verilməsindən 
ibarətdir.

Öz ölkəsindən maşın və avadanlığm göndərilməsindo ixracat- 
çılarm dövlət kreditlərilə təmin olunması da xüsusi əhəmiyyət 
kəsb edir. Bu, əsasən dövlət bankları vasitəsilə həyata keçirilir. Bu 
halda dövlət bankı həm iqtisadi, həm də siyasi riskləri öz üzərino 
götürür və bu hal bir dövlət zaminliyi (təminat) kimi çıxış edir.

Təşkilati kömək mexanizminə goldikdə isə bu işdə aşağıdakı 
vasitələrin mühüm rolu vardır: iri əsaslı tikinti layihələri üzrə milli 
fırmaların sifarişlər almasına kömək göstərmək; dövlət orqanları 
vasitəsilə müxtəlif növ ticarət informasiyaları vermək; hökumət 
təşkilatlannda xüsusi ixracatçıların və investorların marağını təmin
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etmək; beynəlxalq texniki standartlan, habelə çəki və ölçü 
standartlarını işləyib hazırlamaq; xarici patentləşdirmələri həyata 
keçirmək; mal nişanələri, markaları və bu qəbildən olan sair 
vasitələri yazılı qeydə almaq; xarici ticarət üçün kadrlar hazırlamaq 
və ticarot oməliyyatları texnikasmı səmərələşdirmək. Bu məqsəd- 
lər üçün nazirliklərin çoxunda xüsusi böimələr vardır. Həmin 
bölmələr sənayeçi birliklərilə əlaqələr yaradılmasında fırmalara 
kömək göstərirlər. Bundan əlavə, onlar firma-ixracatçıları beynəl- 
xalq torqların keçirilməsi şortləri barədə informasiyalarla təmin 
edir, potensial idxalatçılar üçün texniki simpoziumlar yaradır, ixra- 
catçılara sifarişlər almaları uğrunda səməroli mübarizə metodları, 
tövsiyyələr verir.

Firma-ixracatçıların xaricdə və öz məmləkətində keçirilən 
yarmarkalarda, sərgilərdə iştirak etməsinin təşkilində də onlara 
kömək göstərilməsinin əhəmiyyəti az deyıldir. Bu kömək həmin 
tədbirlərin təşkilində, dövlətin fırmalara vcrdiyi pul və maliyyə 
yardımı ilə şərtlənir.

Finna-ixracatçılara xidmətlər göstormək üçün xarici nümayən- 
dəlik aparatından, o cümlədon diplomatik, ticarət, konsulluq və 
missiyalardan1 da istifadə olunur. Bu idarələr və təşkilatların 
funksiyaları öz ölkəsinin ixracatçı-fırmaları üçün müxtəlif cəhətli 
iqtisadi, ticarət-siyasi və inzibati informasiyalar toplamaqdan vo 
onları ya öz ölkəsinə, ya da yerlərdə müvafıq şəxslərə çatdır- 
maqdan ibarətdir. Xarici nümayəndəliklərin əməkdaşları eyni 
zamanda yerli işgüzar daırələr arasında reklam ədəbiyyatı yayır, 
dövlət xarici ticarət idarələrinin, sahibkarlar ittifaqlarının, ayrı-ayn 
ixracatçı və idxalatçıların sorğulanna cavab verir, ticarot

1 Missiya - ikinci dərəcəli diplomatik nümayəndəlik.
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məsələləri üzrə sərgilərin və seminarların təşkilində iştirak edir və 
s. təşkilati köməkliklər göstərirlər.
Dövbt-inhisar təşkilatları Son vaxtlar dünya iqtisadiyyatında 
və onların funksiyaları xüsusi inhisar birliklərinin iştirakilə

müxtəlif növlü idarələrarası (təsisat- 
lararası) təşkilatlarm, o cümlədən komitələrin, qrupların, şuraların 
və s. rolu xeyli artmışdır. Bu təşkilatlar xarici iqtisadi siyasət 
məsələləri iizrə hökumətə işlənib hazırlanmış tövsiyyələr verir, 
onlann həyata keçirilməsi yollarını göstərirlər. Buna misal ABŞ-ın 
Ticarət-Siyasi Komitəsini və Prezident Aparatı nəzdindo İxracat 
Şurasım, Yaponiyada Mosləhətçi Şurasını göstərmək olar. Həmin 
təşkilatlar torəfındən göstərilən köməyin xarakteri cürbəcürdür. 
Məsələn, hökumət orqanları və sair hökumət təşkilatları qarşısmda 
müvafıq sahibkarlar qrupunun maraqlarını şərtləndirən təkliflər 
irəli sürülür; onları maraqlandıran iqtisadi informasiyalarla təchiz 
edilir; xarici kontragentlərin axtanlıb tapılmasında və onlarla 
əlaqolərin yaradılmasmda kömək göstərilir, beynəlxalq yarmar- 
kalarda və sərgilərdə iştirakları təşkil edilir; reklam tədbirlərinin 
həyata keçirilməsinə kömok göstərilir vo i.a.

Dövlət-inhisar təşkilatlarma aid olan idarələrarası təşkilatlardan 
biri, yuxarıda göstərildiyi kimi, şuradır. Şura yerinə yetirdiyi 
fıınksiyalanna görə məsləhətçi, ixracatçı, ticarət və s. bu kimi 
icraçı şöbələrə bölünür.

Məslohətçi şuralar əsasən hökumətə müvafıq tövsiyyələr 
hazırlayır, bəzi ölkolərdə isə hətta yerli şöbələr sistemi vasitəsilə 
fırmaları ixracat əməliyyatlarının həyata keçirilməsi texnikası ilo 
tamş edir və onlara əməli kömək göstərirlər.

İxracat şurası ən müxtəlif formalar və metodlardan istifadə
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edərək ixracatçılara bilavasitə təşkilati kömək göstərilməsi 
məqsədini nəzərdə tutur. Bəzi ölkələrdə İxracat Şuraları eyni 
vaxtda məsləhətçi və əməli funksiyalar da yerinə yetirirlər. 
Məsələn, ixracatçıları bazar haqqında informasiyalarla təchiz edir, 
xaricə ticarət missiyalan göndərir, bir sıra Qərbi Avropa 
şəhərlorində ticarət mərkəzləri saxlayır.

İdarəlorarası təsisatlardan biri də ixracatın inkişafı üzrə 
ixtisaslaşan təşkilatdır. Bu təşkilat əsasən xüsusi sahibkara ixracat 
əmoliyyatlannın təşkili və həyata keçirilməsində oməli kömək 
göstormək üçün yaradıhr. Bu növ təşkilatlardan ən irisi 
Yaponiyanın xarıci ticarətə yardım təşkilatıdır (CETRO). O, 1958- 
ci ildə xüsusi şirkətdən aynlmaqla yenidən yaradılmışdı. Hazırda 
yarımdövlət təşkilatı kimi çıxış edir. Onun Tokioda inzibati aparatı 
və öz ölkəsimn 25 şəhərində, habelə xaricdə ticarət mərkəzləri və 
fılialları vardır.

§ 2. Firmaların beynəlxalq fəaliyyətinin inkişafına yardım 
göstorilməsində xüsusi inhisar biriiklərinin (təşkilatlarınm) rolu 

və əhəmiyyəti

Firmalann beynəlxalq fəaliyyətinin inkişafına yardım edilmə- 
sində dövlət-inhisar təşkilatlan ilə yanaşı, xüsusi inhisar birlikləri- 
nin də rolu az deyiidir. Xüsusi inhisar birliklərinin bu sahədə əsas 
məqsodi həmin fırmalann inkişafı fəaliyyətinə bilavasitə təsir 
göstərməkdən ibarətdir.

Xüsusi inhisar birlikləri hər hansı bir sahibkarlar qrupu tərə- 
fmdən yaradılır və məlumat verən (yayan), tövsiyyəedici, tədqi- 
qatçı, köməkçi və xidmətedici təşkilat kimi çıxış edir. Bir qayda
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ölaraq onlar dövlətin köməyinə arxalanır və iri şirkətlərin (fir- 
maların) maraqları naminə çalışırlar. Bu növ xüsusi inhisar təşki- 
latlarına bunJar aid edilir: a) sahibkarlar ittifaqları; b) ticarət palata- 
lar: kredit-arayış firmaları; q) tədqiqat-məsləhətçi təşkilatlar; ğ) in- 
formasiya agentlikləri; d) noşriyyatçı firmalar; e) xarici ticarət 
klubları.

Bunların hər birinə ayrılıqda nəzər yetirək.
Sahibkarlar Sahibkarlar ittifaqı ayrı-ayn sahibkar qnıplarının 
ittifaqı birliyidir, assosiasiyasıdır. İttifaqın əsas məqsodi

hökumət orqanlarında həmin sahibkar qruplannın 
maraqlarını mühafizə etmək və beynəlxalq fəaliyyətin 

təşkilində onlara kömək göstərməkdir.
Sahibkarlar ittifaqı assosiyasiya, federasiya, ittifaq, şura və s. 

formalarda fəaliyyət göstərir. İnkişaf etmiş ölkələrdə minlorlə 
müxtəlif sahibkarlar ittifaqı vardır. Məsələn, təkcə ABŞ-da onlann 
sayı 14 mindən çoxdur. Əslində hor bir firma öz profilinə uyğun 
surotdə müvafiq ittifaqa daxil olur. Öz fünksiyalarına və tərkibinə 
göro onlar yerli, m illi və beynəlxalq sahibkar ittifaqlarına aynlır. 
Xarakterindən asılı olaraq ittifaqlar həm də sahəvi foaliyyət 
dairəsinə görə də fərqlənirlər.

Sahibkarlar ittifaqının idarə heyəti, yaxud xüsusi katibliyi olur. 
Prinsip etibarilə çox ciddi məsələlər üzrə onların mövqeləri 
əvvəlcə qeyri-rəsmi olaraq dar bir çərçivədə müəyyənləşdirilir, 
sonra isə rəsmi iclaslarda qəti qərarlaşdınlaraq kömək almaq üçün 
tövsiyyə, direktiv, memorandum formasında müvafiq hökumət 
orqanlarına çatdınlır. Bu halda sahibkarlar ittifaqı eyni zamanda 
aşağıdakı çox mühüm məsələlər üzrə öz fikirlərini və təkliflərini 
verirlər:
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- fırmalar üçün əlverişli olan vergi siyasətinin həyata 
keçirilməsi;

- fırma-ixraeatçılara ixracat və s. subsidiyalannın - maddi və 
maliyyə yardımının verilməsi;

- yüksək gömrük rüsumlannın, xüsusi idxalat vergilərinin, 
antidempinq1 rüsumlarınm və s. qoyulması yoluyla daxili bazarın 
xarici rəqabətdən mühafızəsi;

- məhəlli iqtisadi qruplaşmalarda iştiraketmə;
- xarici dövlətlərlə ticarət sazişlərinin bağlanması barədə 

danışıqlara hazırlıq və onun keçirilməsi; ixracat kreditlərinə 
təminatın verilməsi və s.

Müasir dövrdə ən iri sahibkar ittifaqlan sırasına aşağıdakılar aid 
edilmişdir: ABŞ-da sənayeçilərin milli assosiyası, İngiltərədə 
Sənayeçilərin Britaniya Konfederasiyası, Almaniyada - Alman 
Sənayeçilərinin Federal İttifaqı, Fransada - Fransız Sənayeçilərinin 
Milli Şurası, İsveçdə - Milli Sənaye Şurası və i.a.

Milli ittifaqların xarici ticarətdə böyük əhəmiyyəti vardır. 
Məsələn, ABŞ-da Milli Xarici Ticarət Şurası 600-ə qədər firmam 
özündə birləşdirir. Şura hər il xarici ticarət üzrə milli konfranslar 
keçirir. Konfranslarda xarici iqtisadi siyasətin əsas problemləri 
üzrə hökumot üçün tövsiyyələr qəbul edilir.

Sahibkarların sahəvi ittifaqlanna gəldikdə, yuxanda deyildiyi 

kimi, bu ittifaqlar xüsusi sahibkarlara onların ixracat idxalat 

fəaliyyətində bilavasitə əm əli olaraq təşkilati kömək göstərir. 

Onlann funksiyalan aşağıdakılardan ibarətdir:

1 Antidempinq - rəqabət m əqsədilə xarici bazarlarda mallann öz dəyərindən  
ucuz qiymətə satılmasınm qarşısmı almaq məqsədi ilə həyata keçirilən tədbirlər 
kompleksi
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- kartel1 tənzimi tədbirləri keçirmək yolu ilə onların tərkibino 
daxil olan sahibkar qmplannın maraqlanm əlaqələndirmək;

- reklam tədbirlərinin həyata keçirilməsində ixracatçılara 
kömək göstənnək;

- birtipli kontraktlar, ticarət qaydalan işləyib hazırlamaq;
- xarici ticarət informasiyalan, texniki məsləhətlər vermək;
- xarici mütəxəssislərin təhsili üzrə kurslar təşkil etmək;
- unifıkasiya ediləcəyi (eyni şəklə salmacağı) nəzərdə tutulan 

qoşma sənodlər işləyib hazırlamaq;
- sənaye mülkiyyətinin mühafizəsi;
- arbitraj işlərinin aparılması və s.
Beynəlxalq ticarətdə əhəmiyyətli rol ən iri ingilis assosiasiya- 

larına, o cümlədən taxıl ticarəti üzrə London assosiasiyasına, 
Britaııiya taxta-şalban ticarəti federasiyasına, yun, qəhvə, kakao 
ticarəti assosiyasiyalanna məxsusdur.

Müxtəlif ölkələnn sahovi milli ıttifaqlanm birləşdirən beynəl- 
xalq sahibkarlar ittifaqlan geniş yayılmışdı. Hazırda bunlardan 
fəaliyyətdə olanlarmm çoxu əllinci illərdə yaradılmışdı. Təxmini 
hesablamalara görə, təkcə mal istehsalı və satışı üzrə 200-dən artıq 
beynəlxalq sahibkarlar ittifaqı vardır. Şübhəsiz ki, belə ıttifaqlar ən 
yüksək əsaslarda dünya bazarınm iqtisadi bölgüsünü həyata 
keçirirlər. Bu, inhisar kapitalımn müxtəlif milli qruplarının bir- 
biriylə uzlaşmasınm ən yeni formasıdır.
Ticarət Bu palatalar sahibkarların xüsusi birləşməsindən
palataları əmələ gələn təşkilatdır. Onların əsas məqsədi tica-

rətin və satışm inkişafina təsir göstərməkdir. Ticarət 
palatalan sənaye-ticarət və maliyyo fəaliyyətilə məşğul olan iri

1 Kartel - hemçinin qruplar (partiyalar) arasıııda uzlaşma kimi başa düşülməlidir.
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fırmaları əhatə edir. Onlar, yəni palatalar iri şirkətlərin marağını 
güdərək dövlətin xarici iqtisadi siyasətində böyük rol oynayırlar.

Ticarət palatalarınm əm əli fəaliyyəti aşağıdakılardan ibarotdir:

a) həm öz üzv firmaları, həm də marağı olan digər fırmalar üçün 

rnüvafiq informasiyalar toplayır və onlara verir;

b) özünün ticarət missiyalannı xarici ölkəJərə və nümayən- 
dəlikJərə göndərir;

v) xarici ölkələrdə milli ticarət-sonaye sərgiləri təşkil edir və 
beynəlxalq sərgilərdə və yarmarkalarda ixracatçıların sərgi 
(yarmarka) materiallarının, mal nümunələrinin müəyyən sistem 
üzrə düzülüşünə kömək göstərir;

q) iqtisadi əlaqələrin inkişafi iizrə iqtisadi komitələrin və 
komissiyalann yaradılmasında əsas iştirakçı kimi çıxış edir və s.

Bundan əlavə, bir çox ticarət palatalarmın səlahiyyətlorinə 
xarici fırmaJarın tapşırığı ilə yerli kontragentlərə ilkin tapşırıqJann 
verilməsi, xarici ticarət sənədlərinin, o cümlədən malların 
mənşəyi barədə şəhadətnamə verilməsi, hesablann təsbit edilməsi 
və bu kimi digər sənədlorin qanuniləşdirilməsi; mal ekspertizası, 
mal birjalarının idaro edilməsi, arbitraj, birtipli kontraktlarm və 
standartlarm, habelə malların markalanmasına və qablaşdmlmasına 
qoyulan tələblərin işlənib hazırlanması, ticarət və gəmi körpüsü 
ənonələrinin və qaydalannm təsbit edilməsi və bu növ bir sıra işlər 
də daxil edilir.

Bunu da qeyd etmək lazımdır ki, ticarət palatalarınm hüquqi 
vəziyyəti heç də eyni olmur. Belə ki, bir sıra ölkələrdə ticarət 
palatalan könüllü üzvlük əsasında təşkil olunan xüsusi 
assosiyasiyalar kimi, bəzilərində isə kütləvi-hüquqi xarakteri olan 
təşkilat kimi çıxış edirlər. Bunlardan birincisi, yəni xüsusi hüquqi
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comiyyətlor formasmda təşkil olunan ticarət palatalan ABŞ-ın, 
İngiltərənin, Belçikanm, İsveçin, İsveçronin, Hindistanın, 
Argentinanm, Azərbaycanın və s. ölkələrin ticarət palatalarmı 
göstərmək yerinə düşər.

Kütləvi-hüquqi xarakter daşıyan ticarət palatalan həmin ölkənin 
ticarət palatası haqqmda qanunları əsasında təşkil edilir. Qanunlar 
sahibkarlann bəyəndiyi toləblərə uyğun hazırlanır. Əks təqdirdə 
bu və ya digər sahibkar o palataya üzv yazılmır. Bu cür palatalara 
Fransanın, İtaliyanın, Avstriyanın, Finlandiyanm, Türkiyənin, 
Meksikanın və bir çox ölkələrin ticarot palatalan aiddir.

Üzvlərinin tərkibinə və iqtisadi fəaliyyətin təsir dairəsinə görə 
ticarət palataları aşağıdakı kimi fərqləndirilir:

1. Yerli ticarət palataları. Bu palatalar foaliyyətilə öz 
məmləkətində məhdud sayda iqtisadi rayonlan, yaxud şəhorləri 
əhatə edir, üzvləri isə həmin məkandakı sahibkarlar olur.

Ən iri yerli ticarət palatalan öz aparatında xüsusi ixracat, yaxud 
xarici ticarət şöbələri (bürolan) təşkil edirlər ki, bunlar da öz üzv 
fırmaları üçün xarici bazarlar haqqında informasiyalar toplayıb 
onlara təqdim edirlər.

2. Milli ticarət palataları. Milli palatalar öz təsiri fəaliyyətini 
bütün momləkəto yayır. Onun üzvləri ən iri sənayeçilər, 
ticarətçilər və maliyyəçilər olur. Milli ticarət palatası əsasən yerli 
ticarət palatasınm müvafıq qruplarım əhatə edir.

Milli ticarot palatalannm ən iriləri ABŞ və sair inkişaf etmiş 
nəhəng ölkələrdə yerləşir. Bu cür iri ticarət palatalan öz 
məmləkətinin hökumət idarələri və bir sıra nümayəndolərilə 
əlaqələr yaradır və onlara ticarətin inkişafına dair tövsiyyələr verir. 
Bunun analoqu İngiltərədə bir neçə ticarət palatasını birləşdirən
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assosiyasiyadır.
3. Xarici ticarət palataları. Bu növ ticarət palataları bir ölkənin 

ticarət-sənaye dairələrinin milli assosiyasiyaları tərəfmdon digər 
bır ölkənin ərazisində təşkil edilir. Xarici ticarət palatasmın 
vəzifələri malların, kapitalm, lisenziyaların müvafıq ölkələrə ixrac 
edilməsinə kömək göstərməkdir. Bununla yanaşı, onlar yerli 
bazarı, ticarəti və noqliyyatı, yerləşdiyi ölkənin fırmalarım öyrənir 
vo infonnasiyaları öz ölkəsinin fırmalarına verir. İnformasiyalar ya 
onların xahişi ilə, yaxud da dövri mətbuat vasitəsilə ötürülür.

Xarici ticarət palataları müxtəlif informasiya arayışları buraxır, 
kitabxana təşkil edir, arayış büroları yaradırlar. Bundan olavə, 
onların funksiyaları həmçinin kontragentlər axtarıb tapmaqdan, 
yarmarkalar və sərgilərdə iştirakı üçün ixracatçılara kömək 
etməkdən, arbitraj ışini aparmaqdan və s. ibarətdir.

Bəzi xarici ticarət palataları hətta dövlətdən maddi yardım, pul 
alırlar.

4. Qarışıq ticarət palataları. Bu isə iki, yaxud bir neçə ölkənin 
milli təşkilatı tərəfındən yaradılır. Bunda əsas məqsəd öz iqtisadi 
və bilavasitə ticarot əlaqələrini ınkişaf etdirməkdon və 
möhkəmləndirməkdən ibarətdir.

5. Beynəlxalq ticarət palatası. Beynəlxalq ticarət palatası dünya 
iqtisadi olaqələrinin inkişafında marağı olan əksər ölkələrin ışgü- 
zar dairələrinin, milli təşkilatlarının birliyindən (ittifaqlanndan) 
ibarətdir. Beynəlxalq palatalar ilk dəfə 1920-ci ildə ABŞ, İngil- 
tərə, Fransa, Belçika və İtaliya sahibkarlarının təşəbbüsüylə Paris 
şəhərində yaradılmışdı. Bunda məqsəd maraqları namino öz 
ölkələrinin hökumətlərinə daha mütəşəkkil və fəal təsir 
göstərməkdən ıbarətdir. Bu palatanm üzvlüyünə özlərinin işləyib
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hazırladığı nizarrmaməyə əsasən milli, yerli və xarici ticarət 
palataları və ticarət fəaliyyəti ilə məşğul olmayan digər ittifaqlar, 
habelə ticarət fəaliyyətilə məşğul olan fordi üzvlər (fırmalar, 
şirkətlər və ayn-ayrı şəxslər) qəbul oluna bilərlər.

Bu gün beynəlxalq ticarət palatası 80 ölkodən 1500 kollektivi 
və 6000-dən çox fərdi üzvü özündo birləşdirir. Onun öz nəzdində 
ikili vəzifə daşıyan milli komitələr yaratmaq ixtiyan vardır. Bu 
vəzifələrdən biri Beynolxalq Ticarət Palatasmın tövsiyyələrini öz 
ölkəsinin hökumətinə və işgüzar dairələrinə çatdırmaq, digəri isə 
Beynəlxalq Ticarət Palatasmm müvafıq orqanlan qarşısında 
işgüzar dairələri maraqlandıran məsələləri qaldırmaqdan ibarətdir. 
Bu növ komitələr 40 ölkodə, o cümlədən, sənayecə inkişaf etmiş 
ölkolərin hamısında yaradılmışdır.

Beynəlxalq Ticarət Palatasının ali orqam Konfransdır. Bir qayda 
olaraq Konfrans iki ildən bir çağırılır.

Bundan əlavə, onun, yoni Beynəlxalq Ticarət Palatasının digər 
orqanları da vardır. Bunlar aşağıdakılardır:

Şura. Beynəlxalq Ticarət Palatası üzvlərindən seçilir və iki il 
müddətində yaradılır;

Baş katiblik. Bunun öz ınzibati komissiyası olur;
Milli komitələr. Hər bir ölkədə yaradılır. Özlərinin bürosu və 

komitəsi olur.
Texniki komissiyalar, komitələr və işçi qrupları. Bunlar ticarət, 

istehsal, xarici investisiya, ödəniş balanslan, nəqliyyat, rabitə, bey- 
nəlxalq yarmarka və sorgilər, hüquqi münasibət və s. məsəlolər 
üzrə yaradıhr.

Beynəlxalq Ticarət Palatası nozdində Beynəlxalq Ticarət 
Arbitraj Məhkəməsi və BMT ilə əlaqolər bürosu da fəaliyyət
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göstərir. Bunlar məhəlli İqtisadi Komissiyalar və ixtisaslaşmış 
idarələr, o cümlədon Beynəlxalq Yenidonqurma və İnkişaf Bankı, 
Beynəlxalq Valyuta Fondu və s. ilə əlaqə saxlayırlar.

Öz işində Beynolxalq Ticarət Palatası hökumət və xüsusi 
təşkilatlarla kooperasiya olaqələri yaradır.
Kredit-arayış Bu firmalar öz müştərilərinin xahişi (tələbi) ilə
fırmaları firmalar haqqında arayışları vermək iizrə ixtisas-

laşırlar. Onların verdikləri arayış - informasiyalar 
firmaların həm əmoli - istehsal fəaliyyətini, həm də onun ödəniş 
qabiliyyətliliyini xarakterizə edir. İnformasiyalar məxfi xarakter 
daşıyır. Arayış verərkən kredit-arayış firmaları həmin arayışda 
qeyd-şort edir ki, verilən molumatlar üçün məsuliyyət daşımırlar. 
Verdikləri məlumatlann əsas mənbəyi isə bilavasitə fırmalann, 
işgüzar dairələrin, vergi təşkilatlannın və s.-nin bilavasitə 
özlərindon aldıqları informasiyalardır.

Bundan əlavə, kredit-arayış firmalan, motubatda dərc olunmuş 
rəsmi mənbələrdən, fırmanın balans hesabatlarından, onun kataloq 
və prospektlərindən götürülmüş informasiyalardan da istifadə 
edirlər.

Kredit-arayış firmalarımn daimi müştəriləri öncədən əldə 
etdikləri abunə vərəqi ilə onlann xidmotindən istifadə edirlər. 
Həmin fırmalardan arayış almaq üçün abunə vərəqində qoyulan 
suallara cavab yazıb göndənnok kifayətdir

Müasir şəraitdə dünya təcrübəsi göstərir ki, iri kredit-arayış 
fırmalan arasında inhisar vəziyyəti ABŞ-m "Dan end Bredstrit" 
firmasma məxsusdur.
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§ 3. Todqiqatçı və məsləhətçi firmaların əsas xüsusiyyətləri

Bu fırmalar və bunlarm analoqu olan sair təşkilatlar istehsalm 
təşkili və idarə olunması üzrə ticarət, elocə də xüsusi sahibkarlann 
sifarişilo marketinq tədqiqatlan həyata keçirirlər. Son dövrlərdə 
inkişaf etmiş ölkələrdə ən müxtəlif sahələr üzrə ixtisaslaşmış 
tədqiqatçı və məsləhətçi təşkilatların sayı durmadan artır. 
Məsələn, ABŞ-da bir neçə yüz ixtisaslaşmış tədqiqatçı və 
məsləhətçi fırmalar foaliyyət göstərir. Onların sırasında ayrıca tək 
məsləhətçilərə, habelə iri və geniş məşhurlaşmış tədqiqatçj- 
mosləhətçi fırmalara da rast gəlinir. "Artur D.Littl", "Dan end 
Bredstrit", "Buz, Allen end Qamilton", "A.S.Milsen", "Makqrou- 
Xill" və s. fırmaları buna misal gotirmək olar.

Bu növ iri fırma-məsləhətçilər müasir elmi-tədqiqat idarələrini 
andırır. Bunlarda yüksək ixtisaslaşmış mütəxəssislər çalışır, iri 
laboratoriyalar, kitabxana, arayış mərkəzləri olur. Müasir 
hesablama texnikası istifadə olunur və s. vo i.a.

Bu cür fırmalardan (təşkılatlardan) Almaniyada 120-si, Fransada 
100-ü, İngiltərodə 200-ü və i.a. foaliyyət göstərir. Bunların təqdim 
etdiklərı xidmotlər son dərəcə müxtəlifdir. Məsələn, bazann öyro- 
nilməsi və proqnozlaşdınlması; satış üzro müxtəlif metodlann tət- 
biqi; reklam üzrə tədbirlər kompaniyasımn keçirilməsi; istehlak tə- 
ləbinin əsaslandırılmış dəlilləri (sübutlan) barədə informasiyalar; 
yeni məhsul tətbiq edən fırmalar haqqında informasiyalar və s.

Ticarət tədqiqatlanna sifarişçinin yanaşması da müxtəlif olur: 
yeni malın satış bazarmın axtanhb tapılması, ixracat bazannda öz 
mövqeyinin artırılması, kapitalın investisiyası üçün daha məqsədli 
formanın və yerinin müəyyənləşdirilməsi və i.a.
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Bu qəbildən olan firmalara infomıasiya agentlikləri də aiddir. 
İnformasiya agentlikləri əsas diqqəti dünya bazarlannda mühüm 

mallann qiymətləri haqqında informasiyalar verilm əsinə yetirir. 
Bu halda o, teleqraf vasitosindən daha çox istifadə edir.

İnformasiya agentlikləri eyni zamanda mal ehtiyatlan, birja 
kotirovkaları barədə informasiya toplayır vo bu qayda ilə əldə 
etdiklori molumatları dərhal müxtəlif bülletenlərdə, jumallarda, 
qəzetlərdə, aylıq motbu nəşrlərdə dərc etdirirlər. Hətta bir sıra 
mallar üzrə toplanılan məlumatlar sazişlər bağlanılarkən öncədən 
müəyyənləşdirilən tamamlanan qiymotlərdən də istifadə olunur.

Dünya bazarlarında ən iri informasiya agentliyi "Reyter 
agentliyi", "Frans Press" və bu kimi sairləri sayıhr.

Yuxanda göstərilon vaxtaşırı dərcetmə mətbu növlərindən ən 
əsas vo əhəmiyyətli qrupu teleqraf kodlandır. Bu kodlar ticarət 
terminlərini və frazaları (cümləni) ifadə edən bir neçə hərfm şərti 
uyğunlaşdırılmış toplusudur (məcmudur). Bu kodlar xarici ticarot 
işini aparan fırmalann teleqraf məsrəflərini xeyli azaldır.

Xarici ticarət klublan da tədqiqatçı və məsləhətçi təşkilatlarm 
bir növüdür. Bunlardan hər biri şirkətlərin, iri fırmalarm, ixracat 
şöbələrinin rəislərini (direktorlarmı) öziində cəmləşdirir. Klubun 
əsas məqsədi öz üzvləri arasında informasiyalar və təcrübə 
mübadiləsi təşkil etməkdən ibarətdir. Bu klublar çox hallarda 
informasiyalar üzrə hesablama palatası da adlamr.

Xarici ticarət klublarmda qarşılıqlı informasiyalar mübadiləsi 
ticarət sini kimi kənara çıxmır.

Bu klubların böjmk hissəsi yerli xarakter daşıyır.

341



IV. Müsadirə olunmuş malların satışmdan alınan vəsait
60 Müsadirə olunmuş mallann reallaşmasından (satışından) alınan 

vəsait
V. Digər yıgımlar

70 Lisenziyanm verilməsi üzrə yığımlar
71 Lisenziya müddətinin bərpası üzrə yığımlar
72 Gömrüyün rəsmiləşdirilməsi məqsədi ilə mütəxəssisə verilən peşə 

attestatının hazırlanması üzrə yığımlar
73 Gömrüyün rəsmiləşdirilməsinin aparılması moqsədi ilə 

mütəxəssisə verilən peşə attestatı müddətiııin artırılması üçün 
alınan yığımlar

74 Məlumat vo məsləhətlərə görə ödənişlər. Ilkin qərarın qəbulu 
üçün ödəniş. Gömrük horraclarında iştiraka görə ödənişlor. Bank 
və ya digər kredit müossisənin bank reyestrinə daxil olunmasma 
alman yığımlar

VI. Gömrük ödənclərinin vahid dərəjəsi
1 80 Gömrük ödənclorinin vahid dərəcəsi

Vn. Digər gömrük ödənişləri
1 91 Gömrük ödənişlərinə möhlətin uzadılması üzrə milli valyuta ilə 

hesablanan faizlər
92 Gömrük ödənişlərinə möhlətin uzadılması üzrə Milli Bank 

tərəfındən müəyyənləşdirilən mozənnəyə uyğun hesablanmış 
xarici valyuta ilə alınan ödənişlər

93 Gömrük ödənişləri vaxtının uzadılması üzro milli valyuta ilə 
hesablanan faizlər

94 Gömrük ödonişləri vaxtınm uzadılması üzrə məzənnəsi Milli Bank 
tərəfındən müəyyənləşdirilmiş xarici valyuta ilə hesablanan faizlər

95 Milli valyuta ilə müddətin uzadılması üçün dəbbələmo haqqının 
hesablanması

96 Məzənnəsinin Milli Bank tərəfmdən müəyyən edilməsi vaxtınm 
uzanması üçün xarici valyuta mlədəbbələmə haqqınm 
hesablanması

97 Gömrük məcəlləsində nəzərdə tutulmuş digər ödənişlər
98 Gömrük ödənişlorinin milli valyuta ilə ödənc məbləği
99 Məzənnəsi Milli Bank tərəfındən müəyyən edilmiş gömrük 

ödonişlərinin xarici valyuta ilə ödənilməsi məbləği

344



Tarix
N

Rəhbərə
Ünvan

2-ci əlavə

MƏHSULUıN TAM (BÜTÖV) GÖNDƏRİLMƏMƏSİ 
SƏBƏBİNDƏN CƏRİMƏ ÖDƏNİLMƏSİ BARƏDƏ İDDİA

M əbləği___________ man

"_____ " __________ 200 -ci il tarixli_____ sayh müqaviləyə əsa-
sən Sizin m üəssisə______ 200 -ci il tarixdə b iz ə _________  miq-
darında v ə _____man. məbləğində mal göndərməyi öz öhdəsinə
götürmüşdür.
Faktiki olaraq göstərilmiş m üddətdə____________ miqdarda və
______ man. həcmində təşkil edən__________ _ qəbul edilib.

(raalın, məhsulun adı)

Beləliklə, Siz əlavə olaraq müqavilədə göstərilmiş müddət-
də _________  miqdarda və _______________ man. məbləğində
________________________  qəbul etməlisiniz.

(malın, məhsulun adı)

_______________ əsaslanaraq və yuxarıda göstərilənləri nəzərə
alaraq malın tam qəbulunu ______  manat həcmindo təşkil edon
_____  faizli c ə r im ə n i________________şəhərinizdə yerləşən
________ ... saylı hesablaşma hesabına köçünnəyinizi xahiş edirik.

Əlavələr:
1 .  "____ " 200 -ci il tarixli______ saylı müqavilənin surəti.
2. Cərimənin həcminə dair hesabat.
3. Məhsulun (malm) nəqletmə hesabla malalmalarmın reyestri.

Müəssisənin rəhbəri
(və ya onun müavini): ___________

imza
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Tarix_______  R əhbərə_____________
N ______  Ü nvan_______________

3-cü əlavə

ƏSKİK ÇIXAN MƏHSULUN (MALIN) DƏYƏRININ 
ÖDƏNMƏSİ BARƏDƏ İDDİA

________ saylı qaimə ilə ("______" __________ 200 il) tarixli
sizin tərəfdən bizim ünvana yiiklənmiş____________ göndərilmiş

(malın adı)

və bizim tərəfdən______ saylı hesabla "_________ " 200 -ci ildə
ödənilmişdir. Yükün qəbul olunduğu zaman nümayəndə heyətinin

(ictimaiyyətin, başqa müəssisənin)

__________ iştirakı i l ə __________ miqdarda və _________ man.
məbləğində əsk ik__________________müəyyən edilmişdir.

məhsulun, malın adı

Sizdən_____________ şəhərində yerləşən_______________
bankın adı

bizim ________ saylı hesablaşma hesabına_______ manatlıq əskik
çıxan məhsulun dəyərinin illik həcm indən____% və cəmisi isə
__________ man. təhkil edən cəriməni köçürməyinizi xahiş edirik.

Əlavələr
1. "__________________________________ " 200 -ci il tarixdə____ saylı dəmiryolu qaiməsi.
2. "________________" 200 -ci il tarixdə təhvil- təslim barədə____ saylı akt.
3. İctimayyət (başqa təşkilat) nümayəndəsinin "___
___________ 200 -ci il tarixli_____ saylı vəsiqə.
4. İddia məbləğinin hesablanması üzrə hesablaşma.
5. Yükgöndərənin dəvət olunması barədə teleqram.
6. İddianı əsaslandıran______ vərəqdən ibarət başqa sənədlər.

Müəssisənin rəhbəri
(və ya onun müavini) _________

imza
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4-cü elavə

DƏMİR YOLU İLƏ YÜKÜN VAXTINDA 
ÇATDIRILMAMASI BARƏDƏ İDDİA

______" __________  2001-ci il tarix li______ saylı müqaviləyə

əsasən "_____ " _______  2001-ci il tarixində bizim ünvana__

saylı qaimə ilə məhsul yüklənmişdir. Razılaşdırılmış hesaba əsa-

sən yükün aparılması ______  sutka gecikdirilmişdir.

____________  əsasən siz yükdaşıma haqqınm ____  faizi, yəni

_____ man. həcmində cərimə olunursunuz.

_________ əsaslanaraq və göstərilənləri nəzərə alaraq, həmin id-

dianı nəzərdən keçirməyinizi və yükün öz vaxtında çatdırılmaması

səbəbdən____ man. məbləğində corim əni__________ şəhərdə

yerləşən________________bizim____ saylı hesablaşma hesabma
bankın adı

köçürməyinizi xahiş edirik.

Əlavələr:
1. Müqavilənin surəti
2 .  "____ " ______ 2001-ci il tarixli dəmiryolu qaiməsi.
3. İddia məbləğinin hesablanması üzrə hesabat.

Müəssisənin rəhbəri və
yaxud onun müavini _________________

imza
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Şəhər

Satıcı 
Bir tərəfdən 
Alıcı digər _ 
tərəfdən

Aşağıdakılar haqqmda əsas müqaviləni imzaladılar:

1. M üqavilənin predmeti

1.1. Satıcımn əsas vəzifəsi malları gətirib alıcıya təhvil vermək, 
alıcımn vəzifəsi isə öz növbəsində malı qəbul etmək və əsas 
müqavilənin şərtlərinə görə onun haqqını ödəməkdir

1.2.Mallann adı:______________________________ ____________
1.3. Malların istehsalçısı:____________________________
1.4. Malların yerləşdiyi yer:_________________________________
1.5. Mallar üçün Satıcımn alıcıya mütləq verəcoyi lazımi sənəd-

lər:___________________________________________________

2. K əm iyyət

2.1. Malların kəmiyyətinin ölçü vahidləri:______ _________
2.2. Malların ümumi sayı_____________________________

3. Çeşid

3.1. Göndoriləcək mallarm qruplaşdırılmış çeşidi
a )______________sayda _____________________________
b ) ____________ sayda  __________  ____________
3.2. Həmin çeşiddə göndəriləcək mallar İN-Ii əlavə kimi əsas mü-

ALQI-SATQl MÜQAVİLƏSİ

200 il

5-ci əlavə
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4. Keyfıyyət

4.1. Satıcı tərəfmdən göndərilən mallarm keyfıyyəti mütləq aşağı- 
dakılara uyğun gəlməlidir___________ ___ _____

qaviləyə qoşulur.

(DÜST-ə, TŞ-yə, istehsalçmın sertifikatma, nüm unəyə və s.)

4.2. Satıcı tərəfmdən keyfiyyəti təsdiq edən ________

(malm keyfıyyətini təsdiq edən sənədin adı)

4.3. İstismara yararlılıq müddəti (istifadəsi, saxlanması), nə
vaxtdan _____________________________

(hazırlanmasmda, alıcı tərəfindən malın qəbul edilm əsindən, istismarmdan)

4.4. Təminat müddəti ərzində malların dəyişdirilməsi və çatışmaz- 
lıqların aradan qaldırılması müddəti

mallarda yararsızlığm m üəyyən ediiməsi vaxtdan

5. Kom plektləşdirm ə

5.1. Satıcı tərəfındən göndorilən malların komplektliliyi aşağıdakı- 
lar üzrə təyin edidir______________________________________

(DÜST, TŞ. başqa normativ sənədlər)

5.2. Məmulat dəstinə əlavələr

5.3. Mal dəstində alıcıya lazım olmayan aşağıdakı mallar çıxanlır

6. Göndərilm ə vaxtı və qaydaları

6.1. Mallann hamısı aşağıdakı müddətdə ahcıya çatdırılır

(ödəniş, müqavilə bağlanandan sonra və s.)

6.2. Satıcı alıcınm razıhğı ilo malları təcili surətdə vaxtından əvvəl 
göndərə b ilə r____ ___________________________ _____________

müddətində, malların yüklənməsi vaxtmdan sonra



7. Qiym ət

7.1. Mal vahidi üçün qiym ət_________________________________
7.2. Əsas müqavilə üzrə öncədən müəyyənləşdirilmiş__________
7.3. Göndərilmə müddətinin_____________ gün azaldılması əvə-
zində alıcı satıcıya əlavə olaıaq ____________ təcili göndərilən
m alm __________ faizi kəmiyyəti məbləği həcmində haqq verir.
7.4. Əsas müqavilə üzrə qiymot ƏDV nəzərə alınmadan göstərilir.

8. Hesablaşma qaydaları

8.1. Qabaqcadan ödənilməlidir, həcm ində__
qiymətindən satıcınm hesabına köçürülməlidir 
m üddət____________________ anından
8.2. Mallar üçün axırıncı ödomə miiddəti

8.3. Ödəniş qaydası:______________________
(poçtla, teleqraf və s.)

8.4. Hesablaşma növləri_____
(nağd, nağdsız və qarışıq)

8.5. Hesablaşma forması:_________________________

(çek, akkreditiv və s.)
8.6. Alıcı ödənişin həyata keçirilməsi haqqında__________ müd-
dətdə alıcını mütləq molumatlandınr_________________________
anında__________________________________________ vasitəsilə

(telefon, faks va s.)

8.7. Əsas 7.3. bəndinə uyğun surətdə ödəniş də ümumi qaydada 
həyata keçirilir.

9. G öndərm ə şərtləri

9.1. Malların göndərilməsi aşağıdakı şərtlərlə həyata keçirilir

(franko-anbar, frenko-vaqon və s.)
9.2. Mal üzərindo mülkiyyət hüququnun keçməsi aşağıdakı andan
baş verir_____ _________________ __________________________
9.3. Mal üzərində risklərin keçirilməsi aşağıdakı andan baş verir

% müqavilə

anından
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10. G öndərilm ə m əntəqəsi

Əsas müqavilə üzrə malların göndərilmə məntəqəsi m üəyyəo edil- 
m işdir_________________ _ _ _ _ _ _______________ ____________ _

11. Tara və qablaşdırma

11.1. Mallar satıcı tərəfindən elə taralaşdırılmalı və qablaşdmlma- 
lıdır ki, alıcının malları qəbul edən andan onlar xarab olmasm və  
öz keyfıyyətini saxlamış olsun.
11.2. Mallar aşağıdakı qaydada taralaşdırılmalıdır:______________

11.3. Mallar aşağıdakı qaydada qablaşdırılmalıdır:

11.4. Tara və qablaşdırma məsrəfləri malların qiymətinə daxil edi-
lir (edilmir)_____________________________________________
11.5. Taraların geri qaytarılması müddəti və qaydası __________

11.6. Taraların geri qaytarılması zamanı hesablaşma şortlə-
ri_________ _________________ _____________ _______ _

12. M arkalanma

Mal əsasən aşağıdakı kimi markalanmalıdır__________________

(taranın üzərində markalanma mətn və şəkil göstərilm əklə və yaxud müvafıq standartlıı* uyğun,
DÜST)

13. N əqliyyat və yüklonm ə

13.1. Yüklənmə məntəqəsi ____________ ___
13.2. Yüklənmə vaxtı ________________________ muddətində
anadək_____ _____________ _______________________ -_______ -
13.3. Nəqliyyatm növü _______________ ____________ ________
13.4. Yüklənmənin minimum norm ası_______________nəql olu-
n u r______________________________________________________

(vaqon, konteyner, başqa minimum normalar)

13.5. Yükün əsas xüsusiyyətləri_________________ .
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13.6. Satıcı mütləq alıcım yüklənmə haqqında xəbərdarlıq etməli- 
d ir  m üddətində__________ andan____________ yolla

(teleqramla, faksla və s.)

Bildirişdə göstərilməlidir: yüklənmə tarixi, qayimənin nömrəsi, 
vaqonun nömrəsi (gəminin adı, avtomaşının nömrəsi, reysin nöm- 
rəsi), müqavilənin nömrəsi və tarixi, mallann adı və sayı və s.

14. M alların tohvil-təslimi

14.1. Mallann təhvil-təslimi əsasən qəbuletmə məntəqəsində hə- 
yata keçirilir.
14.2. Mallarm keyfıyyət və kəmiyyət üzrə qəbulu fəaliyyotdə olan
qanunçuluq əsasında hoyata keçirilir ________________
14.3. Malları alan kimi alıcı teleqram vasitəsilə təcili olaraq malları
aldığını təsdiq edir___ ______ m üddətdə____________ ana kimi.

15. Əsas m üqavilənin fəaliyyot m üddəti

15.1. Əsas müqavilə tərəflərin onu imzaladıqları andan son icrası-
nadək olan müddətdə, hər ehtimala qarşı "_____ " ______________
200 il qüvvədə olur.

16. Tərəflərin  cavabdehliyi

16.1. Alıcı Əsas Müqavilo üzrə aşağıdakılara cavabdehlik daşıyır:
________ üçün __________  cərimə, həcmdə ______  ____ %-lə
ümumi m əbləğdən______ (müqavilə, borc).
16.2. Satıcı Əsas Müqavilə üzrə aşağıdakılara cavabdehlik daşıyır:
_______ üçün________cərimə, həcm də_______%-lə ümumi məb-
ləğdən_______ (müqavilə borc).
16.3. Tərəflərdən biri əsassız surətdə öz borcunu yerinə yetirmək-
dən ımtina edərsə, Əsas Müqavilənin foaliyyəti müddotində gü- 
nahkar tərəf k im i________ həcmdə cərimo ödəməlidir.
16.4. Əsas Müqavilənin başqa şərtlərinin pozulması zamanı günah-
kar tərof k im i__________ həcmdə cərimə ödəməlidir.
16.4. Əsas Müqavilənin başqa şərtlərinin pozulması zamanı günah-
kar tərəf aşağıdakı cavabdehliyi daşıyır:______________________ _
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17. Əsas M üqavilə üzrə cavabdehliyin tomin
olunması

istər alıcı, istersə də satıcı terəfmdən

(girov haqqında şərtlər, sığortalanma və cavabdehlik ola bilər)

18. M übahisələrin həll edilm əsi

18.1. Tərəflər arasında həllini tapraayan məsələlər mövcud qanun- 
vericiliyə əsasən, müvafıq ölkənin Arbitraj Məhkəməsi tərəfındən 
həll edilir.
18.2. Əsl Müqavilə üzrə bütün mümkün olan iddialar onlar tərəfın-
dən ________________________gün müddətindo iddianm alındığı
gündən baxılması tərəflərin razılığı ilə müəyyənləşdirilir.

19. Əsas M üqavilonin şərtlərinin dəyişdirilm əsi.

19.1. Əsas Müqavilənin şərtlori yalnız hər iki tərəfin razılığı ilə 
dəyişdirilə bilər ki, bu da mütləq yazılı formada tərtib olunmalıdır.
19.2. Heç bir tərəf Əsas Müqavilə üzrə öz hüquqlarım başqa üçün- 
cü bir tərəfə ikinci tərəfm yazılı razılığı olmadan verə bilməz.

20. Təroflər arasmda əlaqələr üzrə razılıq şərtləri

Əsas Müqavilə üzrə solahiyyətlı tərəf kimi aşağıdakı nümayəndə- 
lər iştirak edə bilər:
Satıcı______________________ telefon_______________________

A lıcı_______________________ telefon _____________

21. Əsas M üqavilənin xüsusi şərtləri

satıcı mallann yenidən səhmana və qaydaya salmması) 

(üzrə əlavə göstərişlər almalı və alıcıya)

(bu hallardan nece istifadə edilmə qaydaları bildirmelidir)
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22. Başqa şərtlər

22.1. Əsas Müqavilə təsdiq edilmiş formada iki nüsxədən ibarət 
hazırlanmalı və hər torəfə bir nüsxə verilməlidir.

22.2. Əsas Müqavilənin imzalanmasından sonra ona hər hansı bir 
əlavənin edilməsi, qeydlər və s. verilməsi hüquqi cəhətdən 
mümkiin deyildi. Belə olduqda o, öz hüququnu itirmiş olur.

23. Əsas M üqavilənin bağlandığı anda tərəflorin 
hüquqi ünvanları, bank və göndərilm ə rekvizitləri

23.1. Alıcı:
İndeks və poçt ünvanı:_____________________________________
Telefon_________________teletayp___________faks__________ _
hesablaşma hesabı N __________ hansı bankda________________
M FO______________________ Ş ifr__________________________
Alıcımn bankda miixbir hesabı: _____________ ______
Şifrləri göstərilməklə göndərilmə rekvizitləri _______________ _
1. Vaqonlarda göndərilmə üçün______________________________
2. Konteynerlər üçün______________________________________
3. Su nəqliyyatı ilə göndorilmə üçün_________________________
4. Hava nəqliyyatı ilə göndərilmə üçün_______________________
23.2. Satıcı:
İndeks və poçt ünvanı:_______________ _____ _______________
Telefon_______________teletayp __________ faks_____________
Hesablaşma hesabı N ____________ hansı bankda______________
M FO_____________ Şifr_________ _ şifr
Satıcmın bankda müxbir hesabı:_________ _________________ __
Şifrləri göstərilməklə göndərilmə rekvizitlori__________________
1. Vaqonlarda göndərilmə üçün______________________________
2. Konteynerlər üçün______________________________________
3. Su nəqliyyatı ilə göndərilmə üçün_________________________
4. Hava nəqliyyatı ilə göndorilmə üçün_______________________
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24. Əsas M iiqaviləyə Ə lavələr

1. Əlavələr N 1___________ səhifədə
Əsas Müqavıləyə Əlavəiər onun ayrılmaz tərkib hissəsidir.

Alıcı Satıcı

M.P. M.P.



6-cı əlavə
" İ n k o t e r m s - 90" - d a  şərh edilmiş malgöndərmələrinin bazis şərtləri

JV» "lnkoterm s"də şərh edilan 
terminlərin adı (yükgöndərmələrin 

növü) Məzmunu

Kodların işarəsi (ing. 
D ilində)

I. Zavodun anbarmdan (....yeri 
göstərilmək şərtilə-franko-satıcmm 
anban)

Nəql etməklə əlaqədar 
bütün xərclər alıcı 
üzərinə düşür

EXW

2. ''Sərbəst'' - franko gəminin bortu 
( . .  .yeri göstərilməklə)

Alıcının yükdaşıyanıdır. 
Satıcı malı yükdaşıyanın 
ixtiyarına verir, Daşıma 
xərcləri alıcının üzərinə 
düşür

FCA

3. "Sərbəst" -franko gəminin bortu 
boyunca (şehərin, limanın adı 
göstərilməklə)

Satıcı malın gəmi 
bortunun yanına gətiril- 
mesi də daxil olmaqla, 
xercləri öz üzərinə gö- 
türür, qalan yükdaşıma 
xərci alıcmm üzərinə 
düşür

FAS

4. "Sərbəst”-franko gəminin bortu 
( . .  .yeri göstərilməklə)

Satıcı malın gəmi 
bortuna yüklənməsi 
xərcləri də daxil 
olmaqla, xərclərin ha- 
mısını öz üzərinə götü- 
rür, qalan xərclər alı- 
cının üzərine düşür

FOB

5. Dəyəri və  fraxt
(. . ..yükün təyinat limanmın yeri 
göstərilməklə)

Satıcı öz hesabına gəmi 
tutur (sifariş verir) və 
təyinat limanma qədər 
yükdaşıma xərcini ödə- 
yir

CFR

6. Dəyəri, sığorta və fraxt
(. . . yükün təyinat limanının yeri
göstərilməklə)

Yuxarıda (5-ci şərtlər- 
də) deyilənlərə satıcının 
sığorta xərcləri də (risk- 
lə bağlı) əlavə edilir CIF N

7 Yükdaştma xərcləri
(. . . təyinat yeri göstəriiməklə)
təyinat yerinədək ödənilmişdir

Göstərilən teyinat 
yerine ( . . . )  qədər satı- 
cı bütün xərcləri ödəyir

CPT

8. Yükdaşıma xərcləri və sığorta 
göstərilən təyinat yerinə ( . . . )  
qədər satıcı tərəfindən ödənilmiş- 
dir

Göstərilən yerə (. . .) 
qədər yükdaşıma xərc- 
lerini satıcı ödəyir və 
üstəlik malları öz hesa- 
bına sığorta edir

CIP

9. Yük sərhədə çatdırılmışdır 
( . .  . yeri göstərilməklə)

Satıcı digər ölkənin 
kömrük sərhəddiııətək 
yükü çatdınr və 
xərclərini ödəyir DAF
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10. JyK KƏMMflƏ TƏJMHaT jepMHMH 
a/lbl KƏCTƏpMJIMƏKJIƏ JIMMaHbTHa 
( . . . )  KƏTMpMJIMp BƏ TƏhBMJI BƏ- 
pMJIMp

CIP lUƏpTMHflƏ 
ojı/ıyry kmmm 
CaTblHbl hƏMMH 
XƏpHJIƏpM ƏflƏJMp 
BƏ 03 KƏMMCHHflƏ 
JYKY TƏhBMJI 
BepMp

DES

11. JyKJIƏHMMm KƏMM 
TƏJMHaT (. . . aflbl KƏCTƏpMJIMƏK- 
jiə) JiMMaıibiHa kəjihp, jy K J iə p  
jiMMana Goınajiflhijibip (kəmpyk 
harrbi aa əhəhmjihp)

hƏMMH jepƏflƏK
6ytyh  xəpMjıəp 
CaTblMbl Təpə- 
(JjHHflƏH 
ƏflƏHHJIMp

DEG

12. Kompyk harrw eflƏHMjiMƏflƏH 
HaTAbipblJIbip (. . . jepM 
KƏCTƏpMJIMƏKJXƏ)

Ca-rbiMbi jyKY M /t -  

xajıaT’-ibi əjikə- 
HHH ajIblMblCbl- 
HblH CƏpƏH’iaMbl- 
Ha B e p M p ,  X Ə p M -

jıəpn 03y efləjnp 
(kəmpyk harrbm- 
flaH caBajbi)

DDU

13. Kəmpyk harrbi ə,həhmjiməkjiə 
jYK TƏjMH OJlyHMyiH jepƏflƏK 
(. . . aflbl KƏCTƏpMJIMƏKJIƏ) KƏTM- 
pMJIMp

T ə jm h  ojıyHMym 
jepƏflƏK jyK KƏ- 
TMpHJIMp, 6yTYH 
XƏpHJlƏp TƏhBHJI 
BepMJIHp, o hym- 
JIƏflƏH KƏMPYK
harrbi na caTbi^bi
TƏpƏÎ IHHflƏH ƏflƏ- 
HMJIHp

DDP
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7-ci əlavə

Keyfıyyot sertifıkatı N2 1

TN GOST TUY Berlin Brandenburg 
jsellschaft fur Zertifızlcrung in Europa mb H

SERTİFİKAT

/ropada sertifıkasiyalaşma üzrə Cəmiyyət tosdiq edir ki,

əhsul _______________________________________________________
JVED-in şifrəsi_________________________________________
əhsulun növü_______________________________ __________ _
.m a__________________ ___________ _________________ __

. T ızırlamb___________________________________________ '
‘ ığıdakı standartlar və normativ sənədlər tohlükəsizlik

ablərinə cavab verir_____________________________________
'  'xlama laboratoriyalarında yoxlanılan məhsulun nümunəsi

lcreditivləşdiritmiş______________________________________
clama protokolu N9-si___ ______ tarixdən________________
tifıkat _______________  tarixdən __________________  tarixə

tumi qüvvədədir.
S rtifıkat Cəmiyyətin reyestrində qeydiyyatdan
l ririlir__________________________________________________
< niyyətin qeydiyyat nöm rəsi______________________________

ə r ___________________________________
200 il

liyyətin rəhbəri__________  MP
imza

sertifikat yalmz yuxanda göstərilən hazıriıq təşkilatlan tərəfındən 
lanmış məhsullar üçün həqiqi sayıla bilər. Məhsullar yoxlama 
alatlanna və yoxlanılmış nümunəyə tam şəkildə uyğun gəlməlidir. 
ullar əsasən ixracat-istehsalçı və yaxud idxalçmın nişanı ilə, Avropada 
ikatlaşma üzrə cəmiyyətin yoxlanılan nişam ilə və eyni zamanda məhsulun
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tipləşdirilmiş nişam ilə markalanmalıdır. Sertifikat ixracatçı vo istehsalçmı 
ınəcbur edir ki, scrtifikatda göstərilən məhsulun hazırlanması, müvafiq 
standartlara və normativ sənədlərə, o cümlədən məhsullann texniki 
təhlükəsizliyini təmin eden təloblərə cavab versin.
S e rtif ik a t onun üzərində göstərilon fəaliyyət müddəti başa çatdıqdan sonra öz 
q ü w o s in i  itirmiş olur. Sertifıkat və ona edilmiş əlavələr yalnız dəyişilməmiş 
fo rm a d a  yayıla bilər. Sertifikatın müoyyən hissələrinin çap etdirilməsi üçün 
A v ro p a d a  sertifikatlaşma üzrə Cəmiyyətin razılığı lazımdır.
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Xarici-ticarət sənədlərinin hazırlanması üçün formulyar'-nümunə

8-ci əlavə

Malgöndərən (ixracatçı) Tarix, məlumat nömrəsi və s.
Malalan və yaxud mal qəbul edən Alıcı və yaxud başqa ünvan
Ünvan, göndərilmə və xəbərdarlıq 

etmək üçün
Göndərən ölkə

Istehsalçı ölkə Təyinat ölkəsi
Birbaşa nəqliyyata aid olan 

məlumatlar
Hesablaşma və göndərilmə şərtləri

Göndərişin
markalanması:

konteyner
nömrosi

Yük yerlərinin 
növü və sayı: 
malın təsviri

Malın nömrəsi
Brutto çəkisi Həcmi

Netto miqdan Dəyəri

Azad istifadə zonası (sahəsi)
Sənədin düzlüyünün təsdiqi:

yer və vaxt göstərilməklə

1 Almanca Formular - hər hansı bir qurğu-mexanizm və s. haqqında əsas 
məlumatlar yazılan, onun işləməsi, xarab olması, təmin və s. müntəzəm surətdə 
qeyd olunan xüsusi dəfitər və ya blank. Məsələn, maşımn formulyan, təyyarənin 
formulyan.
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DÜNYA ÖLKƏLƏRİ ADININ KODLARI2
9-cu əlavə

Olkələrin adı Kodlar
AIfa-2 Alfa-3 rəqəmlə

1 2 3 4
Avstraliya AU AVS 036
Avstriya Respublikası AT AVT 046
Azərbaycan Respublikası AZ AZE 031
Arnerika Birləşmiş Ştatları US USA 840
Almaniya Federativ Respublikası DE DEU 280
Birləşmiş Ərəb Əmirliyi AE ARE 784
Belçika Krallığı BE BEL 056
Belarusiya Respublikası BY BLR 112
Bolqanstan Respublikası BG GBR 100
Şimali İrlandiya və Birləşmiş Beynəlxalq 
Britaniya Krallığı

GB GBR 826

Braziliya Federativ Respublikası BR BRA 076
Vyetnam Xalq Respublikası VN VNM 704
Qazaxıstan Respublikası KZ KAZ 398
Quğızıstan Respublikası KG KGZ 417
Danimarka Krallığı DK DNK 208
Estoniya Respublikası EE EST 233
Əfqanıstan Islam Respublikası AF AFG 004
Koreya Xalq Demokratik Respublikası KP PRK 408
Koreya Respublikası KR KOR 410
Küveyt dövləti KW KWT 414
Gürcüstan Respublikası GE GEO 268
Latviya Respublikası LV LVA 428
Litva Respublikası LT LTV 440
Macarıstan Respublikası HU HUN 348
Misir Ərəb Respublikası EG EGY 818
Moldova Respublikası MD MDA 498
Norveç Krallığı NO NOR 578
lordaniya Həş. Krallığı JO JOR 400
Italiya Respublikası IT ITA 380

2 Bu əlavədə ancaq Azərbaycan Respublikası ilə Əlverişli Şərait Rejimi tətbiq 
olunan ölkələrin kodu verilmişdir,



I

Iran Islam Respublikası IR IRN 364
Irlandiya IE IRL 372
Isveçrə Konfederasiyası CH CHE 756
İsrail dövləti IL ISR 376
İsveç krallığı SE SWE 752
İspaniya Kralhğı ES ESR 724
Yaponiya JP JPN 392
Yunanıstan Respublikası GR GRC 300
Pakistan İslam Respublikası PK PAK 586
Polşa Respublikası PL POL 616
Rusiya Federasiyası RU RUS 643
Rummiya Respublikası RO ROM 642
Sinqapur Respublikası SG SGR 702
Səudiy>fə Ərəbistanı Krallığı SA SAV 682
Slovakiya Respublikası SK SVK 703
Suriya Ərəb Respublikası SY SYR 760
Tacikistan Respublikası TJ TJK 762
Türkiyə Respublikası TR TUR 792
Türkmənistan Respublikası TM TKM 795
Ukrayna Respublikası UA UKR 804
Ozbəkistan Respublikası UZ UZB 860
Fransa Respublikası FR FRA 250

, Finlandiya Respublikası FI FIN 246
Hindistan Respublikası IN IND 356
Hollandiya IN IND 356
Çin Xalq Respublikası CN CIN 156
Çex Respublikası cz CZE 203
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I

TENDER PLATFORMASININ 
MƏZMUNU (NÜMUNƏSİ)

11-ci əlavə

1. Yuxarıda göstərilən işin istehsalı üçün onun cizgilərini 
kontraktınm şərtlərini, spesifıkasiyasırjı və smetasım öyrəndikdən sonra 
biz aşağıda imza edənlər işin bütün həcmini cizgilərə, kontrak
şərtlərinə, spesifıkasiyasına və ______ dollar məbləğinə və yaxuc
kontraktda göstərilən başqa məbləğdə tərtib edilən smetaya uyğur 
olaraq yerinə yetirilməsini təklif edirik.

2. Həmin tenderi qəbul etsəniz, biz kontraktda göstərilən bütün işir 
vaxtmda yerinə yetirilməsinin tamamlanması və təhvil verilməsi barəde
mühəndisin əmri alınanadək işi ___gün ərzində başlamağı öhdəmize
götürürük.

3. Əgər bizim tender qəbu! edilərsə və əgər tələb olunarsa, bİ2 

sığorta şirkətinin, yaxud bankın zəmanətini alarıq, yaxud da bizi biı 
yerdə, yaxud da ayrılıqda yuxarıda göstərilən məbləğin 10% həcmindər 
artıq olmayan məbləğdə iki məqbul və etibarlı olan zaminat verərik ki. 
Sizin tərəfdən qəbul edilmiş şərtlər əsasında kontraktın lazımınca yerine 
yetirilməsinə möhkəm dəlil olsun.

4. Biz həmin tenderlə onun ahndığı tarixdən__ günlük dövr ərzinde
bağlı olmağa razıyıq və bu müddət qurtaranadok onu istənilən vaxi 
qəbul etməyə razı olduğumuzu bildiririk.

5. Nə qədər ki, rəsmi müqavilə hələ hazırlanmayıb, həmin Tendeı 
Sizin yazılı (rəsmi) akseptinizlə birlikdə o, bizim aramızda kontrakı 
öhdəçiliyi olacaqdır.

6. Biz bunu da təsdiq edirik ki, Siz həmin Tenderi hətta ən aşağı 
qiymətə, yaxud alacağınız hər hansı bir digor Tenderi qəbul etməye 
borclu deyilsiniz.

Tenderə məsul şəxslərin imzaları:
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12-ci əlavə
Maşm və avadanlıqların icarəsinin əsas 

formalan

Reytinq - Çerter Xayrinq Lizinq

Lizinqin əsas formalan və növləri

İstehsal İstehiak

Fərdi lizinq-blanko

Aktiv
Passiv

Birbaşa dolayısı ilə

Geriqaytanlan
"lik-bek"

Mal "Bay-bek"

Ilkin
Təkrar

Bölünən

Baş revolver

Daşınar
Daşınmaz

Tam hissəvi

Əməliyyat maliyyə

Standart
malgöndərmə

Personal
sənaye
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